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11freunde Podcast:
FuBRballwissen mit
scharfem Schnitt

Wenn du denkst, FuBball-Podcasts bestehen nur aus weichgespiltem Experten-
Gelaber und der x-ten Klopp-Anekdote, dann hast du den 1lfreunde Podcast noch
nicht gehdrt. Hier gibt’s keine Stadionromantik, sondern Taktik, Trash-Talk
und tiefe Blicke in die Abgrinde des modernen FuBballs — serviert mit der
Rasierklinge statt dem Wattebausch.
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e Was den 1llfreunde Podcast von anderen FuBballformaten unterscheidet
e Wie journalistische Tiefe und Entertainment im Podcast-Format

verschmelzen

e Welche SEO- und Content-Marketing-Potenziale in Podcasts wie 1lfreunde
stecken

e Warum Podcast-Formate fir Markenbildung und Reichweitenaufbau essenziell
sind

e Technischer Aufbau, Distributionsstrategie und Monetarisierung des
11freunde Podcasts

e Welche Tools, Plattformen und Technologien hinter dem Erfolg stehen

e Warum Authentizitat und Haltung mehr bringen als gebugelte PR-Stimmen

e Wie du aus dem 1lfreunde Podcast fur deine eigene Content-Strategie
lernst

Was macht den llfreunde
Podcast so besonders?
~ulBballjournalismus trifft
Haltung

Der 11freunde Podcast ist kein Fanboy-Geschwafel. Er ist die akustische
Verlangerung eines Magazins, das sich seit Jahren als kritisches Korrektiv
zum Mainstream-FuBball etabliert hat. Wahrend andere Formate mit Clickbait-
Themen, Insider-Fantastereien oder pseudolustigen Anekdoten um Aufmerksamkeit
betteln, liefert 1lfreunde Tiefgang — ohne dabei die Unterhaltung zu
vergessen.

Moderiert von Redakteuren, die mehr als nur Ergebnisdienst beherrschen,
greift der Podcast aktuelle Themen auf, analysiert Entwicklungen in der
Bundesliga, beleuchtet gesellschaftspolitische Dimensionen des FuBballs und
geht dahin, wo es weh tut. Kein Wunder, dass Formate wie ,Bolzplatz Europa“
oder Gesprache mit FuBballikonen wie Ewald Lienen langst Kultstatus erreicht
haben.

Aber das wahre Asset des Podcasts ist nicht die Themenvielfalt, sondern die
Haltung. Der 1llfreunde Podcast ist meinungsstark, unbequem und trotzdem
fundiert. Er bringt in einer Welt voller weichgespllter PR-Statements und
Social-Media-Kalkul genau das zurick, was dem FuBball fehlt: Authentizitat.
Und das macht ihn nicht nur hdrenswert, sondern auch zum Paradebeispiel fur
gelungenes Audio-Branding.

Das Format ist kein Beiprodukt — es ist Teil der Markenidentitat. Es
transportiert die DNA des Magazins in ein Medium, das Reichweite, Loyalitat
und Interaktion ermoglicht wie kaum ein anderes. Und das macht ihn auch aus
Marketingsicht zu einer Blaupause fur alle, die Content nicht nur
produzieren, sondern strategisch denken wollen.



SEO und Content-Marketing mit
Podcasts: Der unterschatzte
Kanal

Wer bei SEO und Content-Marketing nur an Blogartikel, Whitepapers und YouTube
denkt, hat die letzten Jahre wohl im Spam-Ordner verbracht. Podcasts wie der
1l1freunde Podcast sind langst mehr als nur Audio-Entertainment — sie sind ein
valider Bestandteil der digitalen Markenstrategie. Und zwar einer, der
organische Reichweite aufbaut, Trust erzeugt und Nutzerbindung schafft.

Doch wie funktioniert das technisch? Podcasts bieten mehrere SEO-Hebel
gleichzeitig. Angefangen bei der transkribierten Shownote-Optimierung: Jede
Episode kann als eigenstandige Landingpage genutzt werden — inklusive
Keywords, semantischer Search-Optimierung und strukturierten Daten. Dazu
kommen Backlinks durch Verlinkungen auf Plattformen wie Spotify, Apple
Podcasts und Podigee — allesamt mit hoher Domain Authority.

Ein strategisch geplanter Podcast liefert zudem regelmalfig frischen Content —
ein zentraler Faktor fir Crawling-Frequenz und Indexierungsdynamik bei
Google. Wenn du jede neue Folge sauber einbindest, mit Episodentitel, Meta
Description und optimierten Texten versiehst, ist dein Podcast nicht nur
horbar, sondern auch auffindbar. Der 1llfreunde Podcast macht das vorbildlich:
Jede Folge erscheint mit redaktionell aufbereiteten Shownotes, Teasern und
thematisch passenden Links zur Website — perfekt flr interne Verlinkung und
User Journey.

Ein weiteres Plus: Podcasts erzeugen Markenbindung durch wiederkehrende
Formate. Wer einmal im Funnel ist, bleibt oft drin — besonders, wenn Inhalte
regelmalig erscheinen. Das verbessert nicht nur deine Time-on-Site, sondern
auch die Conversion-Wahrscheinlichkeit — ob auf Abo, Newsletter oder Paid
Content.

Technische Infrastruktur und
Distribution: So lauft der
11freunde Podcast unter der
Haube

Ein Podcast wie 1llfreunde produziert sich nicht von allein. Hinter dem
scheinbar lockeren Talk steckt eine durchdachte Produktions- und
Distributionspipeline. Vom Rohschnitt bis zur Veroffentlichung durchlauft
jede Episode mehrere technische Stufen — und jede davon bietet Potenzial flr
Optimierung und Skalierung.



Der technische Backbone basiert auf einem professionellen Podcast-Hosting wie
Podigee oder Anchor. Hier wird nicht nur die Datei gehostet, sondern auch die
RSS-Distribution gesteuert — inklusive Analytics, Kapitelmarken, Metadaten
und Tracking-Parametern fur Kampagnenauswertung. Der Feed wird dann
automatisiert an Plattformen wie Spotify, Apple Podcasts, Deezer und Google
Podcasts ubermittelt — inklusive strukturierter Metainformationen fir bessere
Auffindbarkeit.

Die Aufnahme erfolgt meist lokal mit hochwertigen Kondensatormikrofonen
(RODE, Shure SM7B), digitale Schnittsoftware (Reaper, Hindenburg oder Adobe
Audition) sorgt fur den Feinschliff. Sounddesign, Jingles und Intro/Outro
werden zentral gepflegt, um einen hohen Wiedererkennungswert zu garantieren.
Die Postproduktion achtet auf Pegel, Dynamikkompression und EQ — damit jede
Episode auch auf schlechten Kopfhorern oder Smartphone-Lautsprechern gut
klingt.

Besonders clever: Die Cross-Distribution Uber Social Media. Jede Folge wird
mit audiovisuellen Teasern (Audiograms) anteasert — ideal fur Instagram,
LinkedIn oder TikTok. Auch Newsletter, Push-Benachrichtigungen und In-App-
Promotions sind Teil der Veroffentlichungsroutine. SEO, UX und Content-
Distribution greifen hier ineinander — ein Paradebeispiel fur modernes
Multichannel-Marketing.

Monetarisierung, Branding und
Community-Building: Mehr als
nur Reichweite

Der 1llfreunde Podcast ist kein reines Liebhaberprojekt. Er ist ein
Marketinginstrument mit Okonomischem Unterbau. Monetarisiert wird auf
mehreren Ebenen: Uber native Audio-Werbung, Sponsoring-Kooperationen und
branded Content. Das Ganze so integriert, dass es nicht wie Werbung klingt —
sondern wie Teil der Story.

Pre-Roll, Mid-Roll und Post-Roll Ads werden dynamisch eingebunden, haufig im
Stil von redaktionellen Empfehlungen. Die Glaubwiirdigkeit der Hosts wirkt
hier als Conversion-Booster — ein Vorteil, den klassische Bannerwerbung nie
liefern kann. Zudem werden Episoden gezielt mit Partnern produziert, etwa zu
Events, Sonderausgaben oder Dossiers — inklusive Branding, Co-Hosting oder
Advertorial-Integration.

Doch der wahre Wert liegt in der Community. Der 1llfreunde Podcast schafft
Identifikation. Horer werden zu Fans, teilen Episoden, reagieren auf Inhalte,
senden Fragen ein. Dieses Engagement ist Gold wert — nicht nur far
Reichweite, sondern fur Daten. Wer klug ist, nutzt Horerfeedback, Umfragen
und Nutzerdaten zur Produktentwicklung, Themenplanung und Personalisierung
weiterer Inhalte.

Auch der Ruckfluss auf andere Kanale ist strategisch wertvoll. Der Podcast



als Einstiegspunkt fur das Print-Abo, fir Paid-Content auf der Website oder
als Trigger fir Events und Merchandise — alles ist moglich, wenn die Marke

stark genug ist. Und 1llfreunde ist stark. Weil sie Haltung zeigen. Und weil
sie wissen, wie man Content nicht nur produziert, sondern orchestriert.

Was du vom l1llfreunde Podcast
fur deine eigene Strategie
lernen kannst

Ob du nun im E-Commerce, SaaS, im B2B oder als Medienhaus unterwegs bist —
der 1llfreunde Podcast liefert eine Menge strategischer Learnings. Hier die
wichtigsten Takeaways, die du direkt adaptieren kannst:

e Positionierung vor Produktion: WeiRt du, woflr dein Podcast stehen soll
— oder willst du einfach nur senden? Der 1lfreunde Podcast hat ein
klares Profil. Du brauchst das auch.

e Content ist kein Selbstzweck: Jede Episode erfullt ein Ziel:
Information, Unterhaltung, Markenbindung. Wenn du nur redest, aber
nichts sagst, schaltet niemand wieder ein.

e Technik ist kein Nice-to-have: Schlechter Sound killt Vertrauen.
Investiere in Mikrofone, Schnitt und Hosting. Professionelle Qualitat
ist heute Standard.

e SE0 beginnt bei der Episodenbeschreibung: Jede Folge ist eine
Landingpage. Nutze Keywords, Meta-Tags, strukturierte Daten und interne
Verlinkung. So wirst du auch gefunden, wenn niemand deinen Podcast
kennt.

e Distribution ist Teil der Content-Strategie: Ohne Social Media,
Newsletter und Plattform-Pushs bleibt dein Podcast unsichtbar. Der
1l1freunde Podcast macht das besser als die meisten Medienhauser.

Fazit: Scharfer Content, klare
Haltung, technisches Ruckgrat

Der 11lfreunde Podcast ist kein Zufallsprodukt. Er ist das Ergebnis einer
klaren redaktionellen Haltung, technischer Expertise und strategischer
Content-Distribution. Er zeigt, wie ein Medium mit Ecken und Kanten
Reichweite aufbauen, Markenbindung erzeugen und sogar monetarisiert werden
kann — ohne sich zu verkaufen.

Fiur Content-Marketer, SEOs und Strategen ist er ein Paradebeispiel dafur, wie
moderner Audio-Content funktioniert. Wer Podcasts noch als Nebenprojekt
betrachtet, hat Marketing 2025 nicht verstanden. Der 1llfreunde Podcast
liefert nicht nur FuBballwissen mit scharfem Schnitt — sondern auch ein
Blueprint fur Content, der wirklich wirkt. Und das ist selten genug in einer
Welt voller lauwarmer Wortduschen.



