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3D Street Views 1n Google
Maps: Wie das
Strallenpanorama dein
Marketing neu aufmischt

Schon wieder ein neues Google-Feature? Ja. Aber diesmal reden wir nicht uber
ein weiteres halbgares Experiment, sondern uber eine echte Gamechanger-
Technologie: 3D Street Views in Google Maps. Was bisher ein nettes Gimmick
fur Touristen war, mutiert jetzt zum ernstzunehmenden Marketingwerkzeug. Wenn
du denkst, dass das nichts mit deinem Business zu tun hat, dann lies weiter —
und lerne, warum du bald in 3D denken musst, wenn du noch sichtbar sein
willst.
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e Was 3D Street View eigentlich ist — und wie es sich von der klassischen
Street View unterscheidet

e Warum Google Maps zur immersiven Erlebnisplattform wird — und was das
fuar Marken bedeutet

e Wie lokale Unternehmen 3D Street Views fur mehr Sichtbarkeit und
Conversion nutzen kdnnen

e Welche Tools, APIs und Daten Google zur Verflgung stellt — und wie du
sie einsetzt

e Welche SEO-Auswirkungen 3D-optimierte Inhalte auf Google Maps und SERPs
haben

e Warum 3D-Marketing nicht nur fur stationare Handler ein Muss ist

e Wie du 3D-Rundgange, interaktive Layer und Location-Based Content
einbindest

e Was du technisch brauchst, um 3D Street View Marketing umzusetzen

e Fallstricke, Datenschutzfragen und was du besser nicht tun solltest

e Ein ehrliches Fazit: Hype oder echte Disruption?

3D Street View erklart: Mehr
als nur Panoramabilder fur
Tourlisten

Google Street View kennt fast jeder: 360-Grad-Panoramabilder, mit denen man
durch StraBen navigieren kann, ohne einen Full vor die Tur zu setzen. Doch mit
dem neuen 3D Street View geht Google einen Schritt weiter — oder eher: einen
Layer tiefer. Statt reiner Fotopanorama-Daten nutzt Google jetzt
photogrammetrische 3D-Rekonstruktionen, kombiniert mit LiDAR-Scans, um eine
realitatsnahe und interaktive 3D-Karte urbaner Raume zu erzeugen.

Wahrend klassische Street View auf spharischen Fotos basiert, liefert 3D
Street View eine rekonstruierte Umgebung mit Tiefe, Objektmodellierung und
perspektivischer Navigation. Das bedeutet: Gebaude, Stralen, Fahrzeuge und
sogar Baume werden als 3D-Objekte modelliert und kdnnen aus verschiedenen
Blickwinkeln betrachtet werden. Der Clou: Diese 3D-Daten sind nicht nur
visuell beeindruckend — sie sind interaktiv.

Fur das Marketing erdffnet das komplett neue Moglichkeiten. Locations konnen
nicht mehr nur betrachtet, sondern erlebt werden. Nutzer tauchen in eine
Umgebung ein, als waren sie physisch vor Ort. Und genau hier setzt die neue
Marketingdisziplin an, die man ohne Ubertreibung als ,3D-Local-Marketing“
bezeichnen kann. Klingt nach Buzzword? Mag sein. Aber es ist eines, das du
dir merken solltest.

Google nutzt maschinelles Lernen, um aus Milliarden von Bilddaten 3D-Modelle
zu erzeugen. Erganzt wird das Ganze durch ARCore-Daten von Android-Geraten,
LiDAR-Input von iPhones und klassische Kartendaten. Die Prazision ist
erstaunlich — und wird mit jedem Update besser. Fur Marketer bedeutet das:
Deine Location ist nicht mehr nur ein Punkt auf der Karte. Sie ist ein
digitaler Raum, der erlebt und beeinflusst werden kann.



Warum 3D Street View fur das
Llokale Marketing ein echter
Booster 1ist

Lokales Marketing war lange Zeit das Stiefkind im digitalen Marketing-Zirkus.
Google My Business, ein paar Sterne bei Google Maps, vielleicht ein 360°-
Rundgang fir die Zahnarztpraxis — das war’s dann. Doch in der 3D Street View-
Ara verschieben sich die Spielregeln radikal. Denn wer jetzt in 3D sichtbar
ist, gewinnt Aufmerksamkeit, Vertrauen — und Kunden.

Stell dir vor, du bist ein Restaurantbesitzer in Berlin-Mitte. Bisher
konntest du potenziellen Gasten dein Interieur nur Uber Fotos zeigen. Mit
einem professionellen 3D-Capture deiner Location kénnen User jetzt durch dein
Lokal spazieren, die Atmosphare erleben, sich an einen Tisch setzen —
virtuell, aber immersiv. Die Conversion-Wahrscheinlichkeit steigt dadurch
signifikant. Warum? Weil Vertrauen durch raumliche Erfahrung entsteht. Und
genau das leistet 3D Street View.

Auch fir Retailer, Showrooms, Immobilienmakler oder Eventlocations ist diese
Technologie ein Geschenk. Du kannst deine Location nicht nur zeigen, sondern
erlebbar machen — inklusive interaktiver Layer, Produktmarkierungen und Call-
to-Action-Elementen. In Kombination mit Google Maps Ads und Local Inventory
Ads ergibt sich eine neue Art von Performance-Marketing, die nicht auf
Klicks, sondern auf Rauminteraktion basiert.

Der psychologische Effekt ist nicht zu unterschatzen: Wer einen Ort virtuell
besucht hat, empfindet diesen als vertrauter. Das reduziert die Hemmschwelle
fur einen realen Besuch oder Kauf erheblich. Studien zeigen, dass immersive
Erlebnisse die Kaufentscheidungen bis zu 40 % positiv beeinflussen konnen.
Und dabei reden wir nicht uber VR-Brillen, sondern uber simple Smartphone-
oder Desktop-Interaktionen.

Technische Grundlagen fur 3D
Street View Marketing: Das
brauchst du

Bevor du jetzt blind einen 3D-Scan deiner Location in Auftrag gibst, solltest
du verstehen, wie der technische Stack hinter dem 3D Street View funktioniert
— und was du brauchst, um das Feature sinnvoll firs Marketing zu nutzen. Die
gute Nachricht: Es ist technisch anspruchsvoll, aber machbar. Die schlechte:
Ohne Plan versenkst du dein Budget schneller als du “Google Maps API” sagen
kannst.

Grundsatzlich gibt es zwei Wege, wie deine Location in 3D bei Google sichtbar



wird:

e Automatischer Import durch Google: In Ballungsraumen scannt Google
regelmafig mit eigenen Fahrzeugen und Drohnen. Deine Location wird
automatisch in 3D modelliert — allerdings ohne individuelle Anpassungen
oder Marketinginformationen.

e Manueller Import via Street View Studio oder Drittanbieter: Hier kannst
du 360°-Content und 3D-Modelle aktiv hochladen. Voraussetzung: GPS-
Daten, konsistente Metadaten und eine kompatible Fotoplattform (z. B.
Matterport, Insta360).

Fir die manuelle Variante brauchst du einen zertifizierten Google Street View
Trusted Photographer oder einen Dienstleister mit Erfahrung in
Photogrammetrie und 3D-Modeling. Alternativ kannst du mit Tools wie:

e Matterport (komplettes 3D-Raumscanning mit Cloud-Export)

e Google Street View App (zum Hochladen eigener 360° Fotos)

e Insta360 Pro 2 (Kamera flur professionelle VR-Aufnahmen)

e Street View Studio (Googles eigenes Upload-Portal fur 360° Content)

arbeiten. Wichtig: Deine Inhalte mussen den Google-Richtlinien fur Street
View entsprechen. Das heillt: keine personenbezogenen Daten, keine
Markenverletzungen, keine Fake-Locations. Sonst fliegst du raus — oder wirst
erst gar nicht indexiert.

SEO und Sichtbarkeit: Wie 3D
Street View dein Ranking
beeinflusst

Google liebt relevante, nutzliche und immersive Inhalte. Und genau das sind
3D Street Views. Zwar ist das Feature (noch) kein direkter Rankingfaktor,
aber es beeinflusst mehrere Metriken, die sehr wohl ins Ranking einflieBen:
Verweildauer, Interaktionsraten, Klicktiefe, Bounce Rate. Eine 3D-Tour, die
Nutzer fesselt, senkt die Absprungrate und erhoht die Relevanzbewertung —
besonders im lokalen Kontext.

Daruber hinaus verbessert eine professionelle 3D-Prasenz deine Google Maps
Positionierung. Die Karte ist langst kein reiner Navigationsdienst mehr,
sondern eine lokale Suchmaschine mit eigener Logik. Wer hier mit hochwertigem
Street View-Content glanzt, wird bevorzugt angezeigt — besonders bei “Near
Me”-Anfragen oder in der mobilen Suche.

Auch strukturierte Daten spielen eine Rolle. Wenn du deine 3D-Inhalte mit
JSON-LD markierst und sie in deine Website einbindest, koénnen sie in den
SERPs als Rich Result erscheinen. Das erhoht die CTR und verbessert die
semantische Relevanz deiner Seite — ein Boost fur dein organisches Ranking.

Zusatzlich kannst du deine 3D-Touren per Google Maps Embed API auf deiner
Website integrieren. Das sorgt fir doppelte Sichtbarkeit: einmal direkt auf



Google Maps, einmal auf deiner Webseite. Beide Instanzen zahlen auf dein
Branding und deine SEO-Wirkung ein — vorausgesetzt, die Technik stimmt.

Best Practices fur 3D-
optimiertes Location-Marketing

3D Street View Marketing ist kein Selbstlaufer. Es braucht Planung, Kontext
und klare Ziele. Hier sind die besten Strategien, um das Maximum aus dem
Feature herauszuholen:

e Kontextuellen Content einbinden: Verknipfe deine 3D-Tour mit Text, Call-
to-Actions und Produktinformationen. Denk an interaktive Hotspots, die
auf Angebote, Offnungszeiten oder Aktionen verlinken.

e SEO-Integration durch strukturierte Daten: Kennzeichne deine Location,
0ffnungszeiten, Bewertungen und Tour-Link mit schema.org-Daten.

e Cross-Channel-Verknupfung: Verbreite deine 3D-Ansicht Uber Social Media,
Ads und Newsletter. Nutze UTM-Parameter zur Erfolgsmessung.

e Conversion-Tracking einrichten: Kombiniere 3D-Interaktionen mit Google
Analytics und Google Tag Manager. So erkennst du, welche Elemente
performen — und welche nicht.

e Regelmallige Updates: Raume verandern sich. Halte deine 3D-Ansicht
aktuell, sonst wirkt sie schnell veraltet und schadet deinem Image.

Fazit: 3D Street View 1st kein
Spielzeug — sondern ein
strategisches Asset

3D Street View ist mehr als ein nettes Extra fur Google Maps-Nutzer. Es ist
ein hochgradig taktisches Werkzeug fur Sichtbarkeit, Vertrauen und Conversion
— besonders im lokalen Marketing. Wer jetzt handelt, sichert sich First-
Mover-Vorteile in einem Feld, das in den nachsten Jahren explodieren wird.
Wer wartet, wird spater doppelt so viel zahlen — und nur noch
hinterherlaufen.

Ob du ein kleines Café betreibst oder ein internationales Retail-Netzwerk
managst: Die Frage ist nicht, ob du 3D Street View nutzt. Sondern wie gut du
es nutzt. Denn Sichtbarkeit ist kein Zufall. Sie ist das Ergebnis technischer
Prazision, strategischer Planung und digitaler Intelligenz. Willkommen im
Raum-Zeitalter des Marketings.



