ABC Analyse: Ressourcen
clever priorisieren und
steuern

Category: Online-Marketing
geschrieben von Tobias Hager | 11. Februar 2026

ABC Analyse: Ressourcen
clever priorisieren und
steuern

Du jonglierst mit zehn Projekten gleichzeitig, aber irgendwie bleibt alles
liegen? Willkommen im Club der chronisch Uberlasteten. Die Lésung? Ein
altbewdhrtes Werkzeug aus der Betriebswirtschaft — die ABC Analyse. Klingt
nach staubigem Controlling? Ist aber der feuchte Traum jedes agilen
Projektmanagers und digitalen Strategen. Warum? Weil sie dir zeigt, was
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wirklich zahlt — und was du endlich links liegen lassen darfst. In diesem
Artikel zerlegen wir das Ding technisch, strategisch und mit maximaler
Ehrlichkeit. Spoiler: Excel wird dein bester Freund, aber nur, wenn du ihn
richtig nutzt.

e Was die ABC Analyse ist — und warum sie mehr kann als nur Lagerbestande
sortieren

e Wie du mit der ABC Analyse deine Ressourcen effizient priorisierst

e Warum 80/20 kein Mythos ist — sondern ein knallharter Effizienzfaktor

e Wie du eine ABC Analyse selbst durchfuhrst — Schritt fur Schritt

e Welche Tools und KPIs du brauchst, um nicht im Excel-Wahnsinn zu
versinken

e Wie du die Ergebnisse der Analyse in echte Strategie verwandelst

e Warum die ABC Analyse auch im Online-Marketing, SEO und
Projektmanagement Gold wert ist

e Was du falsch machen kannst — und wie du das vermeidest

ABC Analyse Definition: Die
80/20-Regel auf Steroiden

Die ABC Analyse ist ein einfaches, aber extrem machtiges Analyseverfahren zur
Priorisierung von Elementen anhand ihrer Bedeutung, meist gemessen am
Wertbeitrag oder der Nutzungshaufigkeit. Ursprunglich stammt sie aus der
Materialwirtschaft und wurde eingesetzt, um Lagerbestande zu bewerten. Heute
ist sie ein universelles Werkzeug — von der Produktbewertung uber
Kundenklassifizierung bis zur Kampagnensteuerung im Online-Marketing.

Und ja, es geht um das Pareto-Prinzip. Du kennst das: 20 % deiner Kunden
bringen 80 % deines Umsatzes. 20 % deiner Produkte verursachen 80 % der
Retouren. 20 % deiner Aufgaben fressen 80 % deiner Zeit. Die ABC Analyse
operationalisiert genau dieses Prinzip. Sie bringt Struktur in das Chaos und
zeigt dir auf Knopfdruck, worauf du dich konzentrieren solltest, um maximale
Wirkung zu erzielen.

Die Einteilung erfolgt in drei Klassen:

e A-Klasse: Hohe Bedeutung, geringer Anteil — die Top 20 %, die 80 % der
Wirkung erzeugen.

e B-Klasse: Mittlere Bedeutung, mittlerer Anteil — oft Ubergangszone,
nicht Fisch, nicht Fleisch.

e C-Klasse: Geringe Bedeutung, hoher Anteil — die Zeitfresser,
Kostentreiber, Umsatz-Zwerge.

Und das Beste: Die Methode ist nicht nur simpel, sondern auch brutal ehrlich.
Kein Raum fir Bauchgefihl, keine Ausreden. Nur Zahlen, Daten, Fakten —
visualisiert in einer ABC Matrix, die selbst deinem Chef erklart, warum
Projekt X gecancelt werden muss.



ABC Analyse anwenden: So
priorisierst du deine
Ressourcen richtig

Die ABC Analyse ist kein theoretisches Konstrukt, sondern ein operatives
Werkzeug. Sie hilft dir, Prioritaten zu setzen — datenbasiert, objektiv und
nachvollziehbar. Das gilt fur Budgets, Zeitmanagement, Kundenpflege,
Produktentwicklung und so ziemlich alles, was irgendwie priorisiert werden
muss.

Im Kern geht es darum, deine Elemente — seien es Produkte, Kunden, Tasks oder
Keywords — nach einem messbaren Wert zu sortieren. Das kann Umsatz,
Deckungsbeitrag, Klickrate, Conversion Rate oder schlichtweg Zeitaufwand
sein. Die Formel ist einfach: Je hoher der Wertbeitrag, desto eher gehdrt das
Element in die A-Klasse.

Und der Effekt ist gewaltig. Plotzlich wird sichtbar:

e Welche Produkte deine Marge ruinieren

e Welche Kunden dich mehr kosten als sie bringen

e Welche Aufgaben du sofort delegieren oder streichen solltest

e Welche Online-Kampagnen ROI liefern — und welche nur Budget verbrennen

Mit dieser Klarheit kannst du fundierte Entscheidungen treffen. Keine
Meetings mehr, in denen alle “gefuhlt” wissen, was wichtig ist. Sondern
datengetriebene Ressourcensteuerung mit echtem Impact.

ABC Analyse durchfuhren:
Schritt-fur-Schritt-Anleitung

Die Durchfihrung einer ABC Analyse ist keine Raketenwissenschaft — aber sie
verlangt methodische Disziplin. Hier kommt die Schritt-fur-Schritt-Anleitung,
mit der du in jeder Abteilung glanzt — ob Marketing, Einkauf oder
Geschaftsfuhrung:

1. Daten sammeln:
Ermittle alle relevanten Elemente (z.B. Produkte, Kunden, Aufgaben) und
den dazugehdrigen Wert (z.B. Umsatz, Zeitaufwand, Klicks).

2. Sortieren:
Ordne die Elemente absteigend nach ihrem Wertbeitrag.

3. Kumulieren:
Berechne den kumulierten Anteil jedes Elements am Gesamtwert.

4. Klassen zuordnen:
Teile die Liste in A, B und C auf — klassischerweise nach 80/15/5 oder
70/20/10, je nach Anwendungsfall.



5. Visualisieren:
Erstelle ein ABC Diagramm oder eine Matrix — je nach Zielgruppe mit
PowerPoint oder direkt in Google Data Studio.

Profi-Tipp: Nutze Tools wie Excel mit Pivot-Tabellen oder BI-Tools wie
Tableau oder Looker Studio, um die Analyse dynamisch zu halten. So kannst du
mit Filtern, Zeitraumen und Szenarien spielen — perfekt fir datengetriebene
Entscheidungsprozesse.

ABC Analyse im Online-
Marketing und SEO: Der
unterschatzte Hebel

Du denkst, ABC Analyse ist nur was fur Lageristen mit Klemmbrett? Falsch
gedacht. Im Online-Marketing ist sie ein strategisches Kaliber. Richtig
eingesetzt, wird sie zum Gamechanger fur deine Content-Strategie, dein SEA-
Budget und deine SEO-Ressourcenplanung.

Beispiele gefallig?

e SEO: Analysiere deine Keywords nach Traffic-Potenzial, Conversion Rate
und Ranking-Chancen. A-Klasse = High-Priority-Keywords mit Conversion-
Power. C-Klasse = Longtail-Mull ohne Sichtbarkeit.

e Content-Marketing: Welche Artikel bringen dir Leads? Welche dimpeln mit
0,3 % CTR vor sich hin? Raus mit dem Ballast, Fokus auf die Performer.

e Paid Ads: Welche Kampagnen liefern ROI? Welche verbrennen Budget? Mit
der ABC Analyse trennst du profitable von toxischen Ads.

e CRM: Welche Kunden kaufen regelmallig hochpreisige Produkte? Wer nervt
nur den Support? Segmentiere deine Kunden und optimiere deine
Ressourcenverteilung.

Die Wahrheit ist: Wer im Online-Marketing ohne Priorisierung arbeitet, spielt
Blindflug mit dem Budget. Die ABC Analyse ist dein Radar — sie zeigt dir, wo
du landen solltest und wo du lieber gar nicht erst startest.

Fehler vermeiden: Was bel der
ABC Analyse oft schieflauft

Wie bei jedem Tool liegt die Magie nicht in der Methode, sondern in der
Umsetzung. Und hier wird’s hasslich. Denn viele ABC Analysen sind nutzlos —
weil sie auf Schatzungen basieren, schlechte Daten enthalten oder falsch
interpretiert werden.

Hier die klassischen Fehlerquellen — und wie du sie vermeidest:

e Falsche Metrik: Umsatz ist nicht gleich Gewinn. Klicks sind nicht gleich



Conversions. Wahle immer die Metrik, die den echten Wert abbildet.

e Statische Analyse: Einmal gemacht, nie wieder aktualisiert? Dann kannst
du’s gleich lassen. Die ABC Analyse lebt von Aktualitat.

e Keine MalBnahmen abgeleitet: Die schdnste Matrix bringt nichts, wenn
niemand danach handelt. Verankere die Ergebnisse in konkreten
MaBnahmenplanen.

e Zu starre Klassifizierung: 80/20 ist ein Richtwert, kein Gesetz. Passe
die Schwellenwerte an deine Realitat an.

e Ignorieren von Wechselwirkungen: Manche C-Kunden sind strategisch
wichtig. Manche A-Produkte erzeugen Support-Kosten jenseits von Gut und
Bose. Kontext ist King.

Fazit: Eine gute ABC Analyse ist nicht nur korrekt berechnet, sondern auch
richtig interpretiert. Und sie fuhrt zu echten Veranderungen — sonst war’s
nur Excel-Yoga.

Fazit: Mit der ABC Analyse
Prioritaten setzen, die
wirklich zahlen

Die ABC Analyse ist kein Trend, sondern ein Klassiker — aber einer, der heute
mehr gebraucht wird denn je. In einer Welt voller Daten, Aufgaben, Produkte
und Kunden braucht es Klarheit. Und genau die liefert dir diese Methode. Sie
zwingt dich zur brutal ehrlichen Priorisierung — und schitzt dich vor dem
Aktionismus der MittelmaBigkeit.

Ob im Marketing, in der Logistik, im Vertrieb oder im Projektmanagement — wer
seine Ressourcen blind verteilt, verschwendet Potenzial. Die ABC Analyse ist
dein strategischer Filter. Sie zeigt dir, wo Wirkung entsteht — und wo du
einfach nur beschaftigt bist. Also hdr auf, alles gleichzeitig machen zu
wollen. Fang an, das Richtige zu tun. Welcome to the A-Class.



