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Adobe Preise 2025: Was
wirklich dahintersteckt

Die Adobe Creative Cloud ist fir dich wie Sauerstoff? Dann schnall dich an.
2025 zieht Adobe mal wieder an der Preisschraube — und diesmal so deutlich,
dass selbst loyale Agenturen nervios werden. Aber was steckt wirklich
dahinter? Inflation? Innovation? Oder einfach nur das nachste Shareholder-
Futterungsprogramm? Wir haben die Fakten, die Strategien — und die unbequemen
Wahrheiten, die Adobe dir lieber nicht sagt.

e Adobe erhéht 2025 erneut die Preise — fur Einzelanwender, Teams und
Enterprise-Kunden

e Die Preissteigerung betrifft fast alle Creative Cloud-Produkte —
Photoshop, Premiere Pro, Illustrator und Co.

e 0ffizielle Begrindungen: KI-Funktionen, Cloud-Infrastruktur und


https://404.marketing/adobe-creative-cloud-preise-2025/
https://404.marketing/adobe-creative-cloud-preise-2025/

Produktinnovation

e ITnoffizielle Wahrheit: Shareholder Value, Lock-in-Effekte und fehlende
Wettbewerbstransparenz

e Preismodelle werden zunehmend undurchsichtig — besonders fir Teams und
Unternehmen

e Es gibt Alternativen zu Adobe — aber nur wenige sind wirklich
konkurrenzfahig

e Strategien flur Agenturen und Freelancer: Kosten senken, Lizenzen
optimieren, Open Source prufen

e Ein Blick auf die technischen Hintergrinde: KI, Cloud Rendering, APIs
und Lizenz-Management

e Fazit: Wer Adobe nutzt, sollte 2025 seine komplette Toolchain auf den
Prifstand stellen

Adobe Preisentwicklung 2025:
Was steigt — und wie stark?

Adobe hat 2025 wieder einmal die Gelegenheit genutzt, ihre Preisstruktur
anzupassen — also: zu erhdhen. Und nein, diesmal sind es nicht nur ein paar
Euro mehr pro Monat. Die Anpassungen betreffen sowohl Einzelanwender als auch
Teams und Enterprise-Kunden. Besonders betroffen sind beliebte Tools wie
Photoshop, Illustrator, Premiere Pro und After Effects — also genau die
Anwendungen, die in jeder Agentur, bei jedem Freelancer und in jedem
Medienhaus zum Standard gehodren.

Einzelanwender zahlen kunftig bis zu 20 % mehr fur das All-Apps-Abo. Teams
mussen mit bis zu 25 % Aufschlag rechnen — bei gleichzeitig komplexeren
Lizenzmodellen. Wer glaubt, das sei ein einmaliger “Inflationsausgleich”, hat
Adobes Geschaftsmodell nicht verstanden. Seit Jahren betreibt der Konzern
eine strategisch durchgeplante Preiserhdhungs-Politik, die auf Lock-in-
Effekte und hohe Wechselbarrieren setzt.

Besonders perfide: Die neuen KI-Funktionen wie Adobe Firefly oder
automatische Content-Aware-Funktionen werden als “Mehrwert” verkauft — sind
aber in Wahrheit das trojanische Pferd fir Preissteigerungen. Viele Features
werden in die Cloud ausgelagert, wodurch der technische Betrieb teurer wird —
angeblich. In Wirklichkeit schafft Adobe neue Abhangigkeiten, die Nutzer
zwingen, dauerhaft im Okosystem zu bleiben.

Enterprise-Kunden bekommen ihre Preise Ubrigens gar nicht mehr transparent
angezeigt. Hier gibt es nur noch “individuelle Angebote” und
“maBgeschneiderte LOosungen” — also ein Freifahrtschein fur willkurliche
Preisgestaltung. Wer hier nicht verhandeln kann oder will, zahlt drauf.
Punkt.



Was Adobe offiziell sagt — und
was wirklich dahintersteckt

Naturlich liefert Adobe fur die Preiserhdhung 2025 eine Reihe von
Begriundungen, die auf dem Papier sinnvoll klingen: kontinuierliche
Innovation, Integration von KI-Funktionen, Investitionen in Cloud-
Infrastruktur und verbesserte Nutzererfahrung. Das klingt nach Fortschritt —
ist aber in Wahrheit eine PR-gereinigte Fassade.

Die Realitat sieht anders aus. Adobe ist bdrsennotiert. Und wie bei jedem
Tech-Konzern lautet die oberste Prioritat: Shareholder Value. Das bedeutet
steigende Umsatze, steigende Margen — und das bei stagnierendem
Nutzerwachstum. Also muss die monetare Schraube bei den Bestandskunden
angezogen werden. Wachstum durch Preiserhohung statt Produktinnovation.

Zweitens: Die Integration von KI-Features wie Firefly oder automatische
Texterkennung klingt beeindruckend, ist aber in vielen Fallen noch Beta-Ware.
Nutzer berichten von Bugs, instabiler Performance oder schlicht unbrauchbaren
Ergebnissen. Trotzdem werden diese Funktionen als Rechtfertigung fiur hdhere
Preise herangezogen. Ein cleveres Spiel: Adobe liefert unfertige Features
aus, verpackt sie als “Zukunft”, und verkauft sie als Premium.

Und drittens: Der angeblich steigende Betriebskostenbedarf durch Cloud-

Infrastruktur ist in Zeiten fallender Speicher- und Rechenpreise schwer

nachvollziehbar. In Wahrheit geht es um strategische Monetarisierung von
Plattformbindung. Wer seine Assets in Adobe Creative Cloud hostet, seine
Workflows Uber Adobe APIs automatisiert und seine Teams Uber Adobe Admin
Console verwaltet, kommt kaum noch raus — und Adobe weiB das genau.

Die technischen Hintergrunde:
KI, Cloud und Lizenz-APIs

Adobe ist inzwischen weniger ein Softwareanbieter, sondern eine Plattform.
Eine Plattform, die sich tief in Arbeitsprozesse integriert — Uber Cloud-
Speicher, KI-Funktionen, automatisierte Workflows und APIs. Genau hier liegt
der technische Hebel der Preissteigerungen. Denn mit jeder neuen Funktion
wird der Lock-in starker — und technische Alternativen seltener.

Beispiel Firefly: Die KI-basierte Bildgenerierung lauft komplett lber Adobes
Server. Das bedeutet, dass Firefly nicht lokal nutzbar ist — die Nutzung ist
an Cloud-Rendering gebunden. Und Cloud-Rendering kostet Ressourcen, die Adobe
natlurlich in Rechnung stellt. Gleichzeitig kann Adobe so die Nutzung granular
tracken und monetarisieren.

Auch die Lizenzverwaltung uber die Adobe Admin Console ist technisch gesehen
ein Meisterstiuck — allerdings nicht fiar den Nutzer, sondern fir Adobe. Die
Plattform erlaubt es, Lizenzen dynamisch zuzuweisen, zu entziehen und zu



tracken — auf Nutzer-, Gerate- und Projektbasis. Das ist effizient, aber auch
ein Kontrollinstrument. Unternehmen, die diese Infrastruktur nutzen, sind von
Adobe abhangig — auch technisch.

Und dann sind da noch die automatisierten APIs: Wer z. B. Adobe InDesign-
Dokumente per Skript generieren lasst, auf automatisierte Rendervorgange

setzt oder Adobe Stock programmgesteuert einbindet, ist tief im Okosystem
verankert. Der Wechsel zu Alternativen ist nicht nur teuer, sondern auch

technisch komplex. Und genau das nutzt Adobe aus.

Gibt es realistische
Alternativen zu Adobe?

Die Frage, die sich jeder stellt: Muss ich Adobe 2025 wirklich weiter nutzen
— oder gibt es ernsthafte Alternativen? Die Antwort: Es kommt darauf an. Flr
einfache Bildbearbeitung, Vektorgrafiken oder PDFs gibt es inzwischen gute
Open-Source- und Low-Cost-Losungen wie Affinity Photo, Figma, DaVinci Resolve
oder Inkscape. Doch sobald du tiefere Workflows, Teamarbeit, Automatisierung
oder Publishing brauchst, wird es schwierig.

Affinity ist beispielsweise eine solide Alternative zu Photoshop, Illustrator
und InDesign — allerdings ohne Cloud, ohne API-Zugriff und mit
eingeschrankten Collaboration-Features. Figma ist stark im UI/UX-Design, aber
nicht geeignet fur klassische Printproduktion. DaVinci Resolve schlagt
Premiere Pro in Sachen Farbkorrektur — aber nicht im Bereich Motion Graphics
oder Integration mit Adobe Stock.

Fir Agenturen, die auf reibungslose Workflows, zentrale Asset-Verwaltung und
automatisierte Prozesse angewiesen sind, sind Alternativen oft keine Option —
zumindest nicht ohne massiven Umbau. Das ist der Grund, warum Adobe mit jeder
Preiserhéhung durchkommt: Die Hirde, zu wechseln, ist technisch und
organisatorisch hoch.

Trotzdem lohnt sich ein Audit: Welche Tools werden wirklich genutzt? Welche
Lizenzen liegen brach? Welche Funktionen kdonnten ausgelagert oder ersetzt
werden? Wer seine Toolchain regelmallig uberpruft, kann oft mehrere hundert
Euro pro Jahr sparen — ohne Qualitatseinbufen.

Strategien fur Agenturen und
Freelancer: So gehst du mit
den Adobe Preisen 2025 um

Statt sich uUber Adobe aufzuregen (was nachvollziehbar ware), solltest du 2025
strategisch und technisch reagieren. Hier sind konkrete Schritte, die du
sofort umsetzen kannst:



e Lizenz-Audit durchfihren: Welche Lizenzen sind aktiv? Welche User nutzen
welche Tools? Gibt es ungenutzte Seats oder redundante Abonnements?

e Tool-Nutzung analysieren: Wird wirklich die komplette Creative Cloud
genutzt, oder reichen einzelne Apps wie Photoshop und InDesign? Das
spart bares Geld.

e Alternativen testen: Affinity, Figma, DaVinci & Co. testweise einfuhren
— besonders fir neue Projekte oder Kunden, die keine Adobe-
Kompatibilitat verlangen.

e Cloud-Nutzung hinterfragen: Muss wirklich jedes Asset in der Adobe Cloud
liegen? Oder reicht lokales Storage oder ein eigenes DAM-System?

e Workflows modularisieren: Statt alles in Adobe zu machen, kdnnen
spezialisierte Tools einzelne Schritte Ubernehmen — z. B. Transkription,
Bildoptimierung oder PDF-Erstellung.

Wer als Agentur oder Freelancer 2025 uUberleben will, muss Adobe zwar nicht
komplett verlassen — aber sollte das Monopol kritisch hinterfragen. Denn mit
jeder neuen Version wird die Kontrolle einseitiger — und teurer.

Fazit: Adobe bleibt King —
aber zu welchem Preis?

Adobe ist 2025 technisch und marktstrategisch so tief verankert wie nie
zuvor. Die neuen Preissteigerungen sind kein Unfall, sondern ein kalkulierter
Schritt in einem langfristigen Plan: Nutzerbindung durch
Plattformintegration, kombiniert mit regelmalligen Preisanpassungen. Und ja,
technisch ist Adobe nach wie vor fuhrend — aber eben auch monopolartig
dominant.

Wer in diesem System bleibt, sollte wissen, worauf er sich einlasst:
steigende Kosten, sinkende Transparenz, zunehmende Abhangigkeit. Wer raus
will, braucht Know-how, Planung und Mut. Aber es lohnt sich. Denn wer seine
Tools versteht, kontrolliert seine Kosten. Wer sich blind auf Adobe verlasst,
wird 2025 zur Kasse gebeten — und das nicht zu knapp.



