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ADDICTION

adition: Cleverste
Losungen fur digitales
Marketing 2025

Alle Welt redet Uber KI, Metaverse und den neuesten TikTok-Hack — doch die
wahren Gamechanger im digitalen Marketing 20257 Die sitzen bei adition.
Wahrend andere noch an ihren Cookie-Bannern basteln, liefert adition langst
die Infrastruktur, die Performance-Marketer wirklich brauchen: Prazise,
skalierbar, datenschutzkonform und erschreckend effizient. Zeit, den Vorhang
zu liften.

e Warum klassische AdTech-Stacks 2025 endgliltig uberholt sind — und was
adition anders macht

e Wie adition mit Modularitat, Flexibilitat und DSGVO-Kompetenz punktet

e Welche Technologien hinter der Plattform stecken — und warum diese
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technische Tiefe zahlt

e Wie Ad-Serving, Data Management und Programmatic Advertising bei adition
zusammenspielen

e Warum adition fir Publisher, Advertiser und Agenturen gleichermallen ein
No-Brainer ist

e Was die Plattform im Vergleich zu Google, The Trade Desk & Co. wirklich
besser macht

e Wie adition First-Party-Data in ein datenschutzkonformes Performance-
Wunder verwandelt

e Welche Rolle KI, Targeting und Automatisierung 2025 bei adition spielen

e Ein realistischer Blick auf Herausforderungen, Skalierung und
Zukunftssicherheit

e Fazit: Warum an adition im digitalen Marketing 2025 kein Weg mehr
vorbeifuhrt

adition als AdTech-Plattform:
Was sie 1st — und warum sie
2025 den Unterschied macht

Wer 2025 im digitalen Marketing immer noch auf veraltete AdServer-Logik
setzt, kann sein Budget genauso gut verbrennen. Die Realitat: Komplexe
Zielgruppen, fragmentierte Kanale, Datenschutz-Hirden und ein (berhitzter
Wettbewerb machen klassische Werbetechnologie zur Bremse. Genau hier kommt
adition ins Spiel — als modulare, hochskalierbare AdTech-Suite, die nicht nur
mit-, sondern vorausdenkt.

adition ist nicht einfach ein weiterer AdServer — es ist eine vollintegrierte
Plattform fur digitales Marketing. Sie kombiniert Ad Serving, Data Management
Platform (DMP), Supply Side Platform (SSP), Demand Side Platform (DSP) und
Targeting-Technologien in einem Okosystem. Das bedeutet: Ein einziges System
far Planung, Ausspielung, Optimierung und Analyse — ohne Medienbriche.

Der Clou: adition ist modular aufgebaut. Wer nur Ad Serving braucht, bekommt
genau das. Wer First-Party-Data aktivieren will, dockt die DMP an. Wer
programmatisch einkaufen will, nutzt die DSP. Alles lauft Uber eine zentrale
Infrastruktur — mit einheitlichem Reporting, sauberer Datenhaltung und
maximaler Kontrolle fir den Nutzer. Das ist nicht nur bequem, sondern in
Zeiten von DSGVO, Consent-Management und Cookie-Apokalypse schlichtweg
notwendig.

Die technischen Vorteile sind dabei kein Marketing-Buzzword, sondern das
Fundament der Plattform. Wahrend andere Anbieter sich mit Drittanbieter-
Skripten und Intransparenz herumschlagen, liefert adition eine eigene
Infrastruktur, eigene Server und einen eigenen Tech-Stack. Das bedeutet:
Geschwindigkeit, Datenschutz und Unabhangigkeit — drei Dinge, die 2025 den
Unterschied machen.



Technologie, Architektur und
Modularitat: Warum adition
technisch voraus 1ist

adition ist kein Monolith mit aufgeflanschtem Feature-Zirkus, sondern eine
echte modulare AdTech-Plattform. Die Architektur basiert auf Microservices —
also eigenstandigen Komponenten, die Uber APIs miteinander kommunizieren. Das
macht das System flexibel, skalierbar und extrem wartungsfreundlich. Neue
Features lassen sich ohne Downtime integrieren, einzelne Komponenten
unabhangig voneinander optimieren.

Die zentrale Datenhaltung erfolgt uber eine hochperformante Echtzeit-
Datenbank mit Low-Latency-APIs. Das bedeutet: Bid Requests, Targeting-
Segmente, Conversion-Daten und Frequency Caps laufen in Echtzeit zusammen —
ohne Zeitverzogerung oder Dateninkonsistenz. Besonders wichtig fur den
programmatischen Handel, bei dem Millisekunden Uber Impressions entscheiden.

adition arbeitet vollstandig cookieless-ready: Die Plattform unterstitzt
First-Party-IDs, kontextuelles Targeting, probabilistische Matching-Methoden
und serverseitige Tracking-Modelle. Damit ist adition nicht nur kompatibel
mit der Post-Cookie-Ara, sondern gestaltet sie aktiv mit. Die Kombination aus
eigener ID-Technologie und flexibler Datenverarbeitung macht es méglich, auch
ohne Third-Party-Cookies prazises Targeting zu betreiben.

Fir Entwickler und Tech-Teams bietet adition RESTful APIs, Webhooks,
umfangreiche SDKs und vollstandige Dokumentation. Damit lasst sich die
Plattform tief in eigene Systeme integrieren — sei es CMS, CRM, CDP oder
Marketing Automation. Kurz gesagt: adition ist nicht nur ein Tool, sondern
ein technisches Rickgrat fur modernes digitales Marketing.

adition fur Advertiser,
Publisher und Agenturen: Eine
Plattform, drei Perspektiven

Was adition wirklich clever macht: Die Plattform denkt nicht aus Sicht eines
einzelnen Stakeholders, sondern bildet das gesamte digitale Okosystem ab. Das
heillt: Sie ist fur Advertiser, Publisher und Agenturen gleichermafen
optimiert — mit jeweils spezifischen Features, Dashboards und Workflows.

Fir Advertiser bedeutet das: volle Kontrolle liber Kampagnen, Budgets und
Zielgruppen — ohne Abhangigkeit von Blackbox-Systemen. Die Kombination aus
DSP, DMP und AdServer ermoglicht Zielgruppen-Targeting mit First-Party-Daten,
Real-Time-Bidding und prazise Frequency Caps uUber alle Kanale hinweg. Und das
alles on-premise oder in der Private Cloud — fur maximale Datensouveranitat.



Publisher profitieren von der integrierten SSP, dynamischem Yield Management,
Ad-Verification und Header-Bidding-Funktionalitdt — vollstandig serverseitig
implementierbar. Die Plattform unterstitzt alle gangigen Formate: Display,
Video, Native, Audio und DOOH. Ad Blocking Detection, Consent-Management-
Integration und kontextuelles Targeting sind bereits eingebaut.

Agenturen bekommen bei adition nicht nur ein Multi-Mandanten-System mit
White-Labeling-Option, sondern auch granularste Reporting-Funktionalitaten,
Zugriff auf Datenfeeds, und die Moglichkeit, eigene Targeting-Logiken zu
implementieren. Das spart nicht nur Zeit, sondern schafft echte
Wettbewerbsvorteile in der Planung und Optimierung.

Consent, Datenschutz und
DSGVO-Compliance: adition
setzt Standards

2025 ist Datenschutz kein Bonus mehr, sondern ein Muss. Wer Tracking ohne
Consent betreibt, riskiert nicht nur BuBgelder, sondern auch den Verlust von
Vertrauen — und damit Reichweite. adition hat fruh verstanden, dass
Datenschutz ein Wettbewerbsvorteil sein kann, wenn er richtig umgesetzt wird.

Die Plattform ist vollstandig DSGVO-konform, unterstitzt alle gangigen
Consent-Management-Plattformen (CMPs) und bietet eigene Consent-APIs. Die
Verarbeitung von Nutzerdaten erfolgt ausschlieflich in europaischen
Rechenzentren unter Einhaltung der IS0-27001-Zertifizierung. Zudem arbeitet
adition mit minimierter Datenspeicherung, Pseudonymisierung und granularer
Rechteverwaltung — auf Wunsch auch On-Premise.

Ein besonderes Feature: Die Consent Chain Validierung. Damit stellt adition
sicher, dass entlang der gesamten Programmatic-Kette nur Partner eingebunden
sind, die Uber einen gultigen Consent verflugen. Das verhindert illegale
Datenweitergabe und sichert die RechtmaBigkeit der Verarbeitung — technisch
dokumentiert und auditierbar.

Wer also glaubt, Datenschutz und Performance schliefen sich aus, hat adition
noch nicht ausprobiert. Hier ist Privacy kein Bremsklotz, sondern ein
integrierter Bestandteil der Architektur — von Anfang an mitgedacht, nicht
nachtraglich drangeklebt.

Programmatic Advertising, KI
und Automatisierung: Was



adition 2025 draufhat

Programmatic Advertising 2025 ist kein Buzzword mehr, sondern Basis-
Infrastruktur. adition liefert hier eine vollstandig integrierte Losung: DSP,
SSP, DMP und AdServer arbeiten in einem System — mit einheitlicher
Datenbasis, Echtzeit-Bidding und automatisierter Optimierung. Das spart nicht
nur Ressourcen, sondern macht Kampagnen skalierbar und messbar wie nie zuvor.

KI spielt dabei eine zentrale Rolle: Von der Zielgruppenanalyse uUber das
Creative-Scoring bis zur Bid-Strategie arbeitet adition mit Machine-Learning-
Algorithmen, die aus historischen und Echtzeitdaten lernen. Der Clou: Die
Modelle sind nachvollziehbar, dokumentiert und lassen sich per API oder
Interface steuern — kein Blackbox-Magic, sondern transparente Automation.

Auch Predictive Analytics ist Teil der Plattform. Werbekunden kdnnen auf
Basis von Echtzeitdaten Prognosen uber Performance, Viewability, CTR und
Conversion-Wahrscheinlichkeit treffen — segmentiert nach Kanal, Zielgruppe
und Uhrzeit. Diese Forecasts flieBen direkt in die Bid-Strategie ein und
erhohen so die Effizienz jeder Ausspielung.

Automatisierung geht bei adition lber einfache Regeln hinaus: Mit dem
Campaign Management Framework lassen sich Kampagnen dynamisch auf Basis von
Zielwerten, Budgetentwicklungen und externen Datenquellen steuern. Das
bedeutet: Weniger manuelle Eingriffe, mehr Performance, bessere Skalierung.

Fazit: adition ist kein Tool -—
es 1st die Infrastruktur fur
digitales Marketing 2025

Wer 2025 erfolgreich digitales Marketing betreiben will, braucht mehr als
eine gute Idee und ein paar hibsche Creatives. Ohne technologische Exzellenz,
datenschutzkonforme Prozesse und modulare Systeme ist man schlichtweg nicht
mehr wettbewerbsfahig. adition liefert genau das — und zwar nicht als
Flickenteppich, sondern als durchdachte Plattform.

Die Kombination aus Ad Serving, Data Management, Programmatic-Bidding,
Consent-Handling und KI-Optimierung macht adition zur vielleicht cleversten
Losung im AdTech-Markt 2025. Wer seine Kampagnen nicht nur ausspielen,
sondern strategisch steuern will — auf Basis von echten Daten, in Echtzeit
und mit voller Transparenz — kommt an adition nicht vorbei. Alles andere ist
digitales Marketing auf gut Glick. Und das funktioniert 2025 einfach nicht
mehr.



