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Agenturen ohne Tech
Kommentar: Klarheit statt
Fachchinesisch

Du kennst das Spiel: Die Werbeagentur pitcht dir die grolRe digitale Vision,
garniert mit Buzzwords, die nach Science-Fiction klingen, aber am Ende bleibt
auler heile Luft nur eine Rechnung Ubrig. Willkommen im Zeitalter der
Marketing-Agenturen, die ihre Tech-Kompetenz so Uberzeugend zur Schau stellen
wie ein Zauberer, der sein Kaninchen vergessen hat. Hier bekommst du keine
Worthulsen — sondern eine schonungslose Analyse, warum Klartext statt
Fachchinesisch das ist, was du 2025 wirklich brauchst.

e Warum viele Agenturen beim Thema Technik lieber Nebelkerzen werfen — und
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was du stattdessen erwarten solltest

e Die haufigsten Tech-Floskeln und Bullshit-Bingo-Begriffe — enttarnt und
erklart

e Wie du als Marketing-Entscheider Tech-Kompetenz von Blendern
unterscheidest

e Warum “Klarheit statt Fachchinesisch” der einzige Weg zu nachhaltigem
Online-Erfolg ist

e Die wichtigsten technischen SEO- und Webkriterien, die keine Agentur
verschweigen darf

e Was du im Erstgesprach fordern musst, um keine bdsen Uberraschungen zu
erleben

e Eine Schritt-fur-Schritt-Checkliste: So erkennst du echte Tech-Kompetenz

e Wie du Agenturen in die Pflicht nimmst — und warum es kein Zuruck zu
leeren Tech-Kommentaren geben darf

e Fazit: Tech-Kompetenz ist messbar — und Fachchinesisch nur die letzte
Verteidigung der Ahnungslosen

Online-Marketing-Agenturen versprechen dir alles — bis auf das, was zahlt:
messbare, nachhaltige Ergebnisse. Wenn du noch immer auf Worthiilsen
hereinfallst, die nach “Full Stack Solution”, “Cutting Edge Technology” oder
“AI-driven Experience” klingen, dann hast du das Spiel verloren, bevor du
angefangen hast. Die Wahrheit ist: Die meisten Agenturen setzen auf Tech-
Kommentare, um ihre Inkompetenz zu kaschieren. Nicht, weil sie bdse sind,
sondern weil sie hoffen, du wirdest den Unterschied sowieso nicht merken.

Die Zeiten, in denen du dich mit generischem Agentur-Geschwatz abspeisen
lassen konntest, sind vorbei. 2025 zahlt nur eines: Funktioniert’s oder
funktioniert’s nicht? Die digitale Infrastruktur deiner Website, deiner
Kampagnen, deines Shops ist kein Ort fur Halbwissen. Und trotzdem verkaufen
dir Agenturen noch immer ihre Unwissenheit als Expertise — solange du nicht
nachhakst. Dieser Artikel ist der Tritt in den Hintern, den du brauchst, um
Bullshit-Bingo zu entlarven, Klarheit einzufordern und nie wieder fur
Scheinldsungen zu bezahlen. Willkommen bei der ehrlichen Abrechnung.

Tech-Kommentar: Warum
Agenturen lieber reden als
liefern

Du kennst es: Im Pitch oder im Statusmeeting werden die wildesten Tech-
Begriffe gedroppt — von “Progressive Web App” bis “Headless CMS” — aber auf
Nachfrage bleibt nur betretenes Schweigen. Das ist kein Zufall. Fir viele
Agenturen ist der Tech-Kommentar ein Schutzschild. Solange sie dich mit
Fachchinesisch einnebeln, kommst du nicht auf die Idee, die richtigen Fragen
zu stellen. Der Trick: Kompliziert reden, damit niemand merkt, wie wenig
tatsachlich dahintersteckt.

Agenturen setzen auf diesen Move aus zwei Grunden. Erstens, weil viele
Entscheider schlichtweg keine Zeit oder Lust haben, sich mit technischen



Details auseinanderzusetzen. Zweitens, weil sie hoffen, dass die Konkurrenz
genauso wenig checkt, worum es wirklich geht. Das Ergebnis: Ein Wettbewerb um
die schonsten Worthilsen, aber keinen einzigen funktionierenden Funnel, der
auch nach sechs Monaten noch Conversion bringt.

Die groBe Luge: “Wir machen alles, was technisch sinnvoll ist.” Aber was ist
das eigentlich? Kaum eine Agentur kann dir erklaren, wie ihr Tech Stack
konkret aussieht, wer fur die Umsetzung verantwortlich ist oder welche Tools
und Frameworks zum Einsatz kommen. Und noch weniger kdnnen sie belegen, wie
Technik und SEO, Ladezeit, Accessibility, Security und Skalierbarkeit
zusammenspielen. Wer hier nicht nachhakt, kauft die Katze im Sack — und zahlt
doppelt, wenn die Seite am Ende nicht rankt.

Die LOosung? Klarheit statt Tech-Kommentar. Du brauchst Agenturen, die den
Unterschied zwischen Buzzword-Bingo und echter Implementierung kennen — und
die bereit sind, dir ihre Roadmap klar und verstandlich zu erklaren. Alles
andere ist Blendwerk.

Fachchinesisch entlarvt: Die
10 haufigsten Tech-Bullshit-
Begriffe

Wer in der Agenturwelt unterwegs ist, kennt sie: Die Begriffe, die alles und
nichts bedeuten. Sie klingen nach Innovation, verschleiern aber nur, dass
keine Substanz dahintersteckt. Hier sind die zehn beliebtesten Tech-Floskeln
— Ubersetzt in Klartext:

e “State-of-the-Art-Losung”: Bedeutet meistens: Wir haben keine Ahnung,
was wirklich der Stand der Technik ist, aber es klingt teuer.

e “API-first-Ansatz”: Klingt nach moderner Architektur, wird aber oft
genutzt, um fehlende Backend-Kompetenz zu kaschieren.

e “Full Responsive”: Als ware das 2025 noch ein Bonus. Ohne mobile
Optimierung bist du sowieso raus.

e “SEQ-ready”: Heillt: Wir haben irgendwo einen Meta-Tag gesetzt. Von
technischer SEO-Optimierung keine Spur.

e “Headless CMS”: Meistens ein WordPress mit extra Umweg, aber ohne echte
Vorteile, solange niemand das System sauber anbindet.

e “Cloud-native”: Die Seite liegt auf irgendeinem Webspace, aber die Power
einer echten Cloud-Infrastruktur fehlt vollig.

e “Al-powered”: Ein fancy Chatbot, der FAQs vorliest — ansonsten keine
Spur von echter kinstlicher Intelligenz.

e “CDN-Integration”: HeilRt meistens: Wir haben ein paar Bild-URLs
umgestellt, aber das eigentliche Performance-Problem bleibt
unangetastet.

e “Modularer Aufbau”: Basiert auf Baukastensystemen, die jede technische
Individualisierung verhindern.

e “End-to-End-Security”: SSL-Zertifikat und ein Plugin. Mehr nicht.



Das Muster ist immer gleich: Begriffe, die auf dem Papier beeindrucken, aber
in der Praxis keine Auswirkungen auf Performance, SEO oder User Experience
haben. Wer hier genauer nachfragt, dem bleibt oft nur ein Schulterzucken
seitens der Agentur. Lass dich von diesen Floskeln nicht blenden. Frage nach
konkreten technischen LOésungen, nach verwendeten Frameworks, nach
Performance-Zielen und nach echten Ergebnissen — alles andere ist irrelevant.

Wenn deine Agentur bei diesen Fragen ausweicht oder dich mit weiteren
Buzzwords abspeist, weilt du: Hier ist mehr Show als Substanz. Und spatestens
dann solltest du die ReiRleine ziehen.

Klarheit statt Fachchinesisch:
Die 5 wichtigsten Tech-
Kriterien fur echte Online-
Erfolge

Vergiss das Bullshit-Bingo. Was wirklich zahlt, ist messbar. Wenn du wissen
willst, ob eine Agentur technisch liefern kann, dann prufe diese funf
Kriterien — und bestehe darauf, dass sie klar, verstandlich und nachweisbar
umgesetzt werden:

e Performance: Wie schnell ladt die Seite? Core Web Vitals wie LCP, FID
und CLS mussen im grunen Bereich liegen. Alles uber 2,5 Sekunden
Ladezeit ist ein Dealbreaker.

e SEO-Integration: Welche technischen SEO-MaRBRnahmen wurden umgesetzt? Gibt
es eine logisch strukturierte Seitenarchitektur, sprechende URLs, sauber
konfigurierte Robots.txt und XML-Sitemaps?

e Skalierbarkeit: Kann die Lésung mitwachsen? Welche Cloud-Dienste,
Caching-Mechanismen und CDNs werden eingesetzt, um bei Lastspitzen nicht
abzustirzen?

e Sicherheit: Wie wird mit Security umgegangen? Gibt es regelmalige
Updates, Penetration Tests und klare Prozesse fir Incident Response?

e Transparenz: Werden alle technischen Anderungen und Deployments
dokumentiert? Gibt es Monitoring, Logging und eine klare Kommunikation
zu Bugs und Ausfallen?

Jede Agentur, die auf diese Fragen keine klaren Antworten geben kann, sollte
flir dich keine Option mehr sein. Du willst keine Tech-Marchen, du willst
Fakten. Bestehe auf nachvollziehbaren Reports, belastbaren Zahlen und
konkreten Roadmaps. Alles andere ist Zeitverschwendung.

Wenn du diese Kriterien im Erstgesprach auf den Tisch bringst, trennst du die
Blender von den echten Profis. Und das ist der einzige Weg, wie du 2025 im
digitalen Wettbewerb bestehen kannst.



So entlarvst du Blender: Die
Schritt-fur-Schritt-Checkliste
fur Tech-Kompetenz

Reden kann jeder. Doch ob eine Agentur wirklich technisches Know-how hat,
zeigt sich erst, wenn du die richtigen Fragen stellst — und sie zwingst,
Farbe zu bekennen. Hier ist deine Schritt-flr-Schritt-Anleitung, wie du Tech-
Kompetenz prifst und Blender sofort entlarvst:

1. Verlange ein technisches Konzept in Klartext
o Erklaren sie dir, wie die Architektur deiner Website oder Ldsung
aussieht — ohne Buzzwords, sondern mit echten Schaubildern und
Ablaufen?
2. Fordere offene KPIs und Zielwerte
o Gibt es Core Web Vitals-Ziele, Ladezeit- und SEO-Parameter, die
regelmafig gemessen und dokumentiert werden?
3. Checke die Tool-Auswahl
o Welche Tools werden eingesetzt? Sind es Branchenstandards wie
Screaming Frog, Lighthouse, WebPageTest, oder proprietare
Eigenentwicklungen ohne Transparenz?
4. Frage nach Referenzen und Case Studies
o Kénnen sie technische Erfolge mit Zahlen und echten Projekten
belegen? Gibt es nachvollziehbare Verbesserungen bei Performance,
SEO und Conversion?
5. Bestehe auf regelmalige Audits und Reports
o Gibt es einen festen Zyklus fur technische Audits, Monitoring und
Fehlerbehebung? Wie schnell reagieren sie auf kritische Bugs?

Mit dieser Checkliste hast du alles, was du brauchst, um Blender
auszusortieren. Verlange Beweise, keine Versprechen. Lass dir technische
Roadmaps zeigen, Uberprife die verwendeten Tools und verlange nachweisbare
KPIs. Wer hier kneift, ist raus.

Wie du Agenturen 1n die
Pflicht nimmst: Kein Zuruck zu
Tech-Kommentaren

Die Zukunft des digitalen Marketings liegt nicht im nachsten Buzzword,
sondern im messbaren Ergebnis. Agenturen, die weiter auf Tech-Kommentare
setzen, werden 2025 keine Chance mehr haben. Aber du musst sie in die Pflicht
nehmen. Das geht so:

e Formuliere im Vertrag konkrete technische Zielwerte (z.B. Ladezeit, SEO-



Sichtbarkeit, Security-Standards).

e Verlange monatliche Reports, die diese Werte nachvollziehbar
dokumentieren.

e Setze auf kontinuierliche Audits und Monitoring — nicht auf einmalige
Launch-Kampagnen.

e Bestehe auf direkte Ansprechpartner, die technische Fragen ohne Umwege
beantworten konnen.

e Prufe, ob die Agentur bereit ist, sich an ihren eigenen KPIs messen zu
lassen — finanziell und vertraglich.

Wer diese Anforderungen nicht erfullen kann oder will, ist keine Option. Und
wer dich bei Tech-Fragen weiter vertrostet, hat im Jahr 2025 im digitalen
Business nichts verloren. Es ist deine Aufgabe als Entscheider, Klarheit
einzufordern und Agenturen an messbaren Ergebnissen zu messen — nicht an
deren Fahigkeit, dich mit Fachchinesisch einzulullen.

Die gute Nachricht: Es gibt sie, die Agenturen mit echter Tech-Kompetenz.
Aber sie reden weniger — und liefern mehr. Du musst nur wissen, wie du sie
erkennst.

Fazit: Fachchinesisch ist tot
— Tech-Kompetenz 1ist Pflicht

Das Marchen vom alleskonnenden Tech-Kommentar ist vorbei. 2025 zahlt nur noch
eines: Funktioniert die technische Basis deiner Website, deiner Kampagnen,
deiner Prozesse? Wer weiter auf Agenturen setzt, die mehr reden als liefern,
zahlt doppelt — mit verlorener Sichtbarkeit, schlechter Performance und
verbranntem Budget. Lass dich nicht langer blenden. Fordere Klartext,
Transparenz und messbare Ergebnisse.

Agenturen ohne echte Tech-Kompetenz sind wie Autos ohne Motor: Sie sehen gut
aus, bringen dich aber nirgendwo hin. Der Unterschied zwischen Erfolg und
Stillstand liegt im Detail — und in deinem Mut, die richtigen Fragen zu
stellen. Fachchinesisch ist nur die letzte Bastion der Ahnungslosen. Wer 2025
noch digital vorne dabei sein will, braucht echte Technik — und keine
Ausreden mehr.



