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Amazon Pay mit Apple Pay:
Zukunft oder Sackgasse?

Amazon Pay trifft Apple Pay — klingt nach einer Traumhochzeit im
Zahlungsverkehr, oder? Zwei Giganten, ein Ziel: dir das Geld aus der Tasche
zu ziehen, aber bitte bequem. Doch was steckt wirklich hinter dem Hype? Ist
diese Kombination der heilige Gral fir Conversion-Raten oder nur ein weiterer
Tech-Fetisch ohne Substanz? Willkommen zu einer gnadenlosen Analyse — ohne
Marketing-Bla, dafir mit Tiefgang.

e Was ist Amazon Pay und wie funktioniert es?

e Was ist Apple Pay und was macht es besonders?

e Warum die Kombination Amazon Pay + Apple Pay uberhaupt diskutiert wird
e Technische Herausforderungen bei der Integration beider Systeme

e Relevanz fur Conversion, UX und Mobile Commerce


https://404.marketing/amazon-pay-mit-apple-pay-integration-moeglichkeiten/
https://404.marketing/amazon-pay-mit-apple-pay-integration-moeglichkeiten/

Sicherheitsstandards, Tokenisierung und PCI-DSS-Konformitat
Marktpotenzial und Nutzerakzeptanz — Wunschdenken oder Realitat?
Vergleich mit Konkurrenzlésungen wie Google Pay, Klarna & Co.
Fazit: Zukunftsmodell oder Sackgasse fur den Onlinehandel?

Mobile Payment ist kein Trend mehr — es ist Standard. Und wer nicht
performant, sicher und frictionless kassiert, verliert. Amazon Pay mit Apple
Pay zu kombinieren klingt auf dem Papier nach einem logischen Schritt: zwei
etablierte Systeme, riesige Nutzerbasen, hohe Vertrauenswerte. Aber wie sieht
das Ganze technisch aus? Und bringt es lUberhaupt was — fur Handler, flr
Nutzer, fur die Conversion? Wir graben tief. Denn das Setzen eines Buttons
ist keine Integration. Und Kompatibilitat ist kein Synonym fur
Funktionalitat.

Amazon Pay 1im Detail: Was es
kann, was es nicht kann

Amazon Pay ist der Versuch von Jeff Bezos' Shopping-Imperium, sich in den
Zahlungsverkehr anderer Onlinehandler einzuschleichen — mit dem Versprechen:
»Zahl bequem mit deinem Amazon-Konto, auch auBerhalb von Amazon.“ Das Prinzip
ist simpel: Wer ein Amazon-Konto hat (und das sind viele), kann dieses
nutzen, um auf Drittseiten zu bezahlen. Dabei werden Zahlungsinformationen,
Lieferadressen und bevorzugte Zahlungsmethoden direkt aus dem Amazon-Account
gezogen.

Technisch basiert Amazon Pay auf OAuth 2.0 fur die Authentifizierung und
bietet RESTful APIs sowie SDKs fir gangige Plattformen wie Magento, Shopify
oder WooCommerce. Die Integration erfolgt meist Uber JavaScript Widgets, die
in die Checkout-Strecke eingebunden werden. Die Tokenisierung erfolgt
serverseitig — ein Sicherheitsplus. Aber: Die API-Dokumentation ist notorisch
schwergangig, und die Sandbox-Umgebung lasst manchen Entwickler verzweifeln.

Amazon Pay unterstitzt One-Click-Zahlung, recurring payments (wiederkehrende
Zahlungen) und ist PCI-DSS-konform. Es gibt jedoch Einschrankungen bei der
Internationalisierung und beim Wahrungsmanagement. Zudem steht Amazon Pay
nicht in allen Landern zur Verflugung — ein Showstopper fir globale Shops.

Was Amazon Pay nicht kann: Apple Pay nativ unterstitzen. Und genau da wird’s
spannend.

Apple Pay: Technisch brillant,
aber proprietar bis zur



Schmerzgrenze

Apple Pay ist Apples hauseigenes Zahlungssystem, das vollstandig auf
Tokenisierung und Secure Enclave basiert. Die Kreditkartendaten des Nutzers
werden nie direkt an den Handler Ubermittelt. Stattdessen wird ein
geratespezifischer Token erzeugt, der nur in Verbindung mit einem einmaligen
dynamischen Sicherheitscode gultig ist. Das Ganze ist so sicher, dass es
sogar Banken lUberzeugt hat.

Aus technischer Sicht ist Apple Pay ein Traum — wenn du im Apple-Okosystem
bleibst. Die Webintegration erfolgt Uber die Payment Request API oder Uber
Apple’s eigene JavaScript-Bibliothek. Voraussetzung: eine gultige Apple
Merchant ID, ein TLS-Zertifikat mit Domain-Validation und die Einrichtung auf
Apple Developer-Seite. Klingt simpel, ist aber alles andere als Plug-and-
Play.

Apple Pay funktioniert nur auf Safari (und i0S) oder Geraten mit Apple
Wallet. Nutzer mit Android? Pech gehabt. Die UX ist dafur makellos: Double-
Click, Face ID oder Touch ID — Zahlung abgeschlossen. Fir Mobile Commerce
unschlagbar — solange der Nutzer auf Apple unterwegs ist. Doch was passiert,
wenn du Amazon Pay als Basisanbieter hast und Apple Pay integrieren willst?

Amazon Pay + Apple Pay:
Kompatibel oder kompletter
Unsinn?

Hier beginnt das technische Drama. Amazon Pay unterstitzt derzeit kein Apple
Pay als native Zahlungsmethode. Das heiBt: Du kannst nicht einfach Apple Pay
als Payment Layer Uber Amazon Pay legen. Warum nicht? Weil Amazon Pay selbst
als Zahlungsanbieter fungiert, inklusive Risk Management, Tokenisierung,
Fraud Detection und Settlement. Apple Pay hingegen ist ein Frontend-Wrapper
fur bestehende Zahlungsmethoden — meist Kreditkarten.

Ein mogliches Szenario ware, dass ein Nutzer seine Kreditkarte via Apple Pay
autorisiert — und Amazon Pay diese Karte dann nutzt. Aber das funktioniert
nur, wenn Amazon Pay die Token von Apple akzeptieren wirde. Und das tut es
(noch) nicht. Es gibt keine offizielle API von Amazon, die Apple Pay Tokens
akzeptiert. Und Apple gibt seine Tokenstruktur nicht an Dritte weiter — schon
gar nicht an direkte Wettbewerber im E-Commerce.

Der Umweg uber PSPs (Payment Service Provider) wie Stripe oder Adyen, die
beide Apple Pay unterstitzen, hilft hier nicht. Denn Amazon Pay ist kein PSP,
sondern ein Closed-Loop-System. Abstrakter Vergleich: Du willst PayPal mit
Google Pay kombinieren — funktioniert auch nicht. Warum? Weil beide im selben
Spielfeld spielen und sich gegenseitig nicht trauen. Oder erlauben.

Fazit: Technisch ist eine direkte Integration von Apple Pay in Amazon Pay



aktuell nicht mdéglich. Punkt. Und auch wenn Marketing-Menschen gerne etwas
anderes behaupten — es bleibt eine Illusion.

Was Handler wirklich brauchen:
Klarheit, Speed und Conversion

Fir Handler zahlt am Ende eine einfache Gleichung: Je schneller und bequemer
der Checkout, desto hdher die Conversion. Apple Pay liefert in Sachen UX —
zweifellos. Amazon Pay punktet bei Vertrauen und Datenverfiligbarkeit. Doch
wenn beide Systeme nicht zusammenspielen, muss der Handler priorisieren. Und
das bedeutet: Entweder du baust beide getrennt ein — was zu UI-Chaos fuhren
kann — oder du entscheidest dich fir eine dominierende Zahlungsoption.

Multiple Payment Options sind grundsatzlich gut. Aber sie missen smart
integriert sein. Wer dem Nutzer zehn Buttons prasentiert (PayPal, Apple Pay,
Google Pay, Amazon Pay, Klarna, Vorkasse, SEPA, Rechnung, Kreditkarte,
Sofortuberweisung), erhdoht nicht die Auswahl — sondern die Absprungrate.
Klarheit schlagt Vielfalt. Und Performance schlagt Ideologie.

Die Realitat: Apple Pay ist auf dem iPhone unschlagbar, aber sonst
irrelevant. Amazon Pay ist auf Desktop und Android brauchbar, aber nicht
sexy. Wer beide Zielgruppen optimal bedienen will, braucht zwei getrennte
Integrationen — mit sauberem Device Detection, Geo-Targeting und UI-Routing.
Und genau hier zeigt sich, wer UX und Technik wirklich im Griff hat — und wer
nur Buttons klatscht.

Sicherheitsaspekte:
Tokenisierung, PCI-DSS und
Datenschutz

Beide Systeme — Apple Pay und Amazon Pay — setzen auf moderne
Sicherheitsstandards. Apple Pay nutzt Device Account Numbers, die in der
Secure Enclave gespeichert werden. Die Tokenisierung erfolgt lokal auf dem
Gerat, und die Kreditkartendaten verlassen nie das Endgerat. Das schitzt
nicht nur vor Man-in-the-Middle-Attacken, sondern auch vor Datenlecks auf
Handlerseite.

Amazon Pay nutzt ebenfalls Tokenisierung, allerdings serverseitig. Die
Zahlungsdaten werden vom Amazon-System gehalten und beim Checkout nur
autorisiert. PCI-DSS Level 1 ist erfullt, ebenso wie die Anforderungen der
PSD2-Richtlinie in Europa. Risk-Engine, Fraud-Scoring und 3D Secure sind
integriert — aber nicht immer transparent steuerbar.

Datenschutztechnisch steht Apple Pay besser da. Apple trackt keine Einkaufe,
speichert keine Transaktionsdaten und uUbermittelt keine Kaufdetails an



Dritte. Amazon hingegen ist bekannt daflir, jede Transaktion zu analysieren —
zum “Wohle der Personalisierung”, versteht sich. Handler, die DSGVO-konform
arbeiten wollen, sollten genau priufen, welche Daten sie Uber Amazon Pay
weitergeben — und warum.

Fazit: Zukunftsmusik oder
technisches Wunschdenken?

Amazon Pay mit Apple Pay zu kombinieren ist Stand heute nicht moéglich — und
wird es vermutlich auch in naher Zukunft nicht sein. Die Technologien sind
inkompatibel, die Geschaftsmodelle konkurrierend, und die technischen
Schnittstellen schlichtweg nicht vorhanden. Alles, was du derzeit tun kannst,
ist: Beide Systeme unabhangig voneinander implementieren und deine Nutzer
intelligent zur passenden Option flhren.

Heillt das, die Idee ist tot? Nicht unbedingt. Aber sie ist weit davon
entfernt, Realitat zu sein. Wer im Onlinehandel erfolgreich sein will, sollte
auf technische Klarheit, UX-Exzellenz und saubere Datenarchitektur setzen —
nicht auf hypothetische Allianzen, die sich in der Praxis als Sackgasse
entpuppen.



