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CMS Accessibility:
Barrierefreiheit clever
im Content-Management
melstern

Barrierefreiheit im CMS — klingt nach lastigem Zusatzaufwand, oder? Falsch
gedacht. Wer 2025 noch glaubt, Accessibility sei ein freiwilliges Goodwill-
Feature fur ein paar Randgruppen, hat nicht nur rechtlich, sondern auch
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wirtschaftlich schon verloren. In diesem Artikel nehmen wir das Thema CMS
Accessibility auseinander: radikal ehrlich, technisch tief, und mit jeder
Menge Know-how, das du garantiert nicht in den Hochglanz-Magazinen findest.
Hier erfahrst du, warum Barrierefreiheit im Content-Management das neue SEO
ist — und wie du deinem CMS Beine machst, statt es weiter als digitale
Stolperfalle zu betreiben.

e Warum CMS Accessibility 2025 ein Must-have ist — fur SEO, Recht und
Umsatz

e Was Barrierefreiheit im Content-Management wirklich bedeutet (und was
nicht)

e Die grolBten technischen Hurden und wie du sie clever umgehst

e Welche CMS-Systeme von Haus aus Accessibility versprechen — und wo sie
in der Praxis scheitern

e Step-by-Step-Anleitung zur barrierefreien Content-Erstellung im CMS

e Wie Accessibility-Checker, Testing-Tools und Automatisierung wirklich
helfen (und wann sie versagen)

e Warum Design und Barrierefreiheit kein Widerspruch sind — auBer bei
schlechten Entwicklern

e Die wichtigsten Standards: WCAG, BITV, EN 301 549 — und wie du sie
pragmatisch einhaltst

e Was dich abmahngefahrdet macht — und wie du rechtlich und technisch auf
der sicheren Seite bleibst

e Fazit: Barrierefreiheit als Wettbewerbsvorteil im digitalen Marketing —
oder als teures Versaumnis

Barrierefreiheit im CMS ist kein lastiger Compliance-Kram, sondern das
Fundament fur Reichweite, Sichtbarkeit und Rechtssicherheit. Wer
Accessibility im Content-Management ignoriert, zahlt doppelt: mit verlorenen
Nutzern und mit juristischen Risiken, die 2025 nur noch wachsen. In diesem
Artikel zerlegen wir die Mythen rund um CMS Accessibility, liefern dir eine
technische Deep-Dive-Anleitung und zeigen, wie du mit cleverem Setup, smarter
Content-Produktion und den richtigen Tools aus deinem CMS eine echte
Inklusionsmaschine machst — statt einer digitalen Sackgasse fur Millionen
potenzieller User.

CMS Accessibility: Warum
Barrierefreiheit im Content-
Management 2025 Pflicht ist

CMS Accessibility ist langst kein Nischenthema mehr. Spatestens seit der EU-
Richtlinie zur Barrierefreiheit (European Accessibility Act, EAA) und der
Verscharfung der deutschen BITV (Barrierefreie-Informationstechnik-
Verordnung) ist klar: Barrierefreiheit ist kein Goodwill, sondern gesetzlich
vorgeschrieben — fur Behdrden sowieso, aber zunehmend auch fur Unternehmen,
Shops und Medienhduser. Wer das Thema weiter ignoriert, riskiert nicht nur
Abmahnungen, sondern verliert auch SEO-Power und User. Und das in einem



Markt, in dem jeder Klick zahlt.

Barrierefreiheit im CMS bedeutet, dass Inhalte und Funktionen fir alle Nutzer
zuganglich sind — unabhangig davon, ob sie eine Sehbehinderung, motorische
Einschrankungen, Lernschwierigkeiten oder einfach nur ein langsames Netz
haben. Accessibility ist also mehr als Screenreader-Kompatibilitat. Es geht
um semantisch sauberes HTML, kontrastreiche Designs, Tastaturbedienbarkeit,
verstandliche Strukturen und alternative Zugange zu allen Inhalten — und zwar
systemweit, nicht nur auf ein paar hubsch optimierten Unterseiten.

Warum das fur das Online-Marketing relevant ist? Ganz einfach: Google
bewertet Barrierefreiheit zunehmend als Rankingfaktor. Pages, die strukturell
sauber, verstandlich und fir alle zuganglich sind, performen besser. Wer
Accessibility in sein CMS integriert, macht aus einem rechtlichen Muss einen
SEO-Booster — und erschlieBt Zielgruppen, die andere straflich
vernachlassigen. Denn die Zahl der Nutzer mit Einschrankungen ist riesig, und
ihr Anteil wachst stetig. Wer das ignoriert, schlielft Millionen potenzieller
Kunden aus — digitaler Selbstmord, ganz ohne Ubertreibung.

Und ja, Barrierefreiheit ist Aufwand. Aber sie ist auch der beste
Versicherungsschutz gegen juristische Risiken, Rankingverluste und schlechtes
Markenimage. Kurz: CMS Accessibility entscheidet 2025 Uber Sichtbarkeit,
Conversion und Relevanz. Wer jetzt nicht umdenkt, wird digital irrelevant —
und teuer abgemahnt.

Die grollten technischen
Baustellen in der CMS
Accessibility — und wie du sie
knackbar machst

Die Wahrheit: Kaum ein CMS ist von Haus aus wirklich barrierefrei. WordPress,
TYPO3, Drupal — sie alle versprechen Accessibility, liefern aber in der
Praxis meist nur das Minimum. Warum? Weil Accessibility kein Add-on ist, das
man per Plug-in nachristet, sondern ein Prinzip, das sich durch Back- und
Frontend zieht. Die groBten Hurden lauern an Stellen, die Entwickler und
Redakteure gerne unterschatzen — mit fatalen Folgen:

e Semantische Auszeichnung: Uberschriften-Hierarchien, Listen, Tabellen —
wer hier schludert, produziert unlesbaren Code fiur Screenreader und
Suchmaschinen.

e Alternativtexte: Bild- und Multimedia-Inhalte ohne Alt-Tags sind fur
viele Nutzer und fir Google schlicht unsichtbar.

e Tastaturbedienbarkeit: Fancy Menls, Slider und Pop-ups, die nur mit der
Maus funktionieren, sperren Nutzer mit motorischen Einschrankungen
komplett aus.

e Farbkontraste: Zu geringe Kontraste sind nicht nur ein optisches



Problem, sondern machen Inhalte fir Millionen Menschen unbrauchbar — und
sind ein klarer VerstoR gegen die WCAG.

e Formulare und dynamische Inhalte: Wer bei Interaktionen keine Aria-
Labels, Fokus-Management und Fehlerausgaben bericksichtigt, produziert
digitale Dead-Ends.

Das alles sind keine Details, sondern Kernanforderungen der WCAG (Web Content
Accessibility Guidelines). Und sie sind technisch prufbar — mit Tools, die
gnadenlos aufdecken, wo dein CMS versagt. Wer Accessibility ernst meint, muss
diese Hurden systematisch angehen. Das geht so:

e Semantisches HTML erzwingen: Nutze CMS-Templates, die konsequent auf
saubere Auszeichnung setzen — ohne Workarounds, ohne Table-Layouts, ohne
Inline-Styles.

e Accessibility-Features defaulten: Bilder, Buttons, Links — lberall
missen Alt-Texte, Aria-Labels und Fokus-Indikatoren Pflicht sein, nicht
optional.

e UL-Komponenten prufen: Nutze nur Widgets und Plug-ins, die nachweislich
barrierefrei sind — und lass alles andere konsequent draulien.

e Testing automatisieren: Baue Accessibility-Checker wie axe, Lighthouse
oder WAVE in den Content-Workflow ein — am besten als Pflichtschritt vor
jedem Go-live.

Wer sein CMS so aufstellt, macht Accessibility von der Ausnahme zur Regel -
und spart sich teure Nachbesserungen, wenn die Abmahnwelle rollt. Alles
andere ist grob fahrlassig.

Welche CMS-Systeme bei
Accessibility glanzen — und wo
sie brutal scheitern

CMS Accessibility steht und fallt mit der Systemarchitektur. WordPress wirbt
mit Accessibility-Ready-Themes, Drupal hat mit der Initiative “Accessibility
by Default” dick aufgetragen, TYP0O3 betont die Trennung von Inhalt und
Layout. Klingt super — in der Praxis sieht es oft anders aus.

WordPress zum Beispiel: Im Core ist vieles méglich, aber spatestens bei
Third-Party-Themes und Plug-ins wird’s wild. Slider ohne Tastatursteuerung,
Formulare ohne Label, dynamische Menis ohne ARIA — alles Alltag. Wer hier
nicht tief in die Codebasis eingreift, bekommt keine durchgangige
Accessibility. TYPO3 ist strukturierter, aber komplex: Die Redakteursrechte,
das Template-System und die Flexibilitat sind Fluch und Segen zugleich.
Drupal hat die Accessibility-API im Core, aber auch hier scheitern viele
Sites an mangelnder Disziplin bei der Content-Erstellung und an inkompatiblen
Modulen.

Headless-CMS wie Contentful, Strapi oder Sanity bieten zwar maximale
Flexibilitat, aber auch maximale Verantwortung: Wer das Frontend nicht von



Grund auf barrierefrei baut, hat mit Headless-Systemen gar keinen Schutz.
Hier entscheidet allein die Frontend-Entwicklung Uber Erfolg oder Misserfolg
der Accessibility.

Kurze Klarstellung: Kein CMS ist per se barrierefrei. Die Systeme liefern
(mal mehr, mal weniger) Tools und Guidelines — aber umgesetzt wird
Accessibility durch Templates, Plug-ins und vor allem durch Content-Prozesse.
Wer hier spart oder schludert, produziert digitale Sackgassen.
Barrierefreiheit ist kein Feature. Sie ist ein Prozess — und der ist im CMS
nie “fertig”.

Fazit: Die Wahl des CMS ist nur der erste Schritt. Entscheidend ist, wie
konsequent Accessibility in Templates, Plug-ins, Workflows und im
Redakteurstraining verankert wird. Wer hier nicht nachlegt, baut
Accessibility auf Sand.

Step-by-Step: So bekommst du
Barrierefreiheit in deinem CMS
wirklich 1n den Griff

Barrierefreiheit in Content-Management-Systemen umzusetzen, ist kein
Hexenwerk — aber es verlangt Disziplin, technisches Verstandnis und klare
Prozesse. Hier ist der einzige Workflow, der wirklich funktioniert:

e 1. Accessibility-Audit durchfuhren:
o Analysiere dein aktuelles CMS-Setup mit Tools wie axe, WAVE,
Lighthouse und pally.
o Prufe Themes, Templates, Plug-ins und Widgets systematisch auf
WCAG-Konformitat.
o Erstelle eine Liste aller Accessibility-Gaps — inklusive
Priorisierung nach Risiko und Aufwand.
e 2. Templates und Komponenten refactoren:
o Erzwinge semantisches HTML in allen Templates — keine Workarounds
oder Quick-and-dirty-LOsungen.
o Prife und korrigiere alle UI-Komponenten auf Tastaturbedienbarkeit
und Screenreader-Kompatibilitat.
o Aktualisiere Themes und Plug-ins auf Accessibility-Ready-Versionen
— oder entwickle eigene Ldsungen.
e 3. Redakteurs-Workflows umstellen:
o Integriere Accessibility-Checks in den Content-Workflow (z.B.
verpflichtende Alt-Texte, Uberschriftenstruktur, Kontrastprifung).
o Schule alle Redakteure im Umgang mit barrierefreien Inhalten — und
mache Accessibility zur Pflicht, nicht zur Option.
o Nutze Checklisten und automatisierte Prifungen als Gatekeeper vor
jedem Publish.
e 4., Automatisiertes Testing und Monitoring einflhren:
o Setze auf Continuous Integration mit Accessibility-Tests (z.B. axe-
core, jest-axe, Cypress-ally).



o Nutze Monitoring-Tools, um Accessibility-Probleme im Live-Betrieb
zu erkennen und zu beheben.

o Dokumentiere alle Anderungen und mache Accessibility zum festen
Bestandteil von Deployments und Releases.

e 5. Rechtliche und normative Anforderungen sichern:

o Orientiere dich an den WCAG 2.1 AA, der BITV und — falls relevant —
der EN 301 549.

o Stelle eine Barrierefreiheitserklarung bereit und dokumentiere den
aktuellen Stand inklusive To-dos.

o Halte dich an Fristen und gesetzliche Vorgaben, um Abmahnungen und
BuBgelder zu vermeiden.

Ein Workflow, der Accessibility nicht als “nice-to-have” behandelt, sondern
als Pflichtschritt in jedem CMS-Prozess verankert, ist der einzige Weg zu
echter Barrierefreiheit. Alles andere ist Augenwischerei.

Accessibility-Checker,
Testing-Tools und
Automatisierung: Was hilft
wirklich — und wo 1ist
Handarbeit gefragt?

Automatisierte Accessibility-Checker sind das Rickgrat jeder technischen
Prafung. Tools wie axe, Lighthouse, WAVE, pally, Siteimprove oder Tenon
decken viele Fehler auf — von fehlenden Alt-Tags bis zu Kontrastproblemen.
Aber: Sie finden nur rund 30-40 % aller Accessibility-Defizite. Der Rest?
Bleibt an manueller Prudfung hangen. Warum? Weil automatisierte Tools keine
Design-Intention, keine Usability-Probleme und keine echten Nutzerflows
erkennen.

Accessibility-Testing muss also zweigleisig laufen: Automatisierte Checks flr
das Grobe, manuelle Tests fur das, was kein Algorithmus versteht. Dazu
gehdren:

e Screenreader-Tests (NVDA, JAWS, VoiceOver)

e Tastatur-Only-Navigation (Tab, Shift+Tab, Enter, Space)

e Prifung auf Fokus-Management und sichtbare Fokus-Indikatoren

e Tests mit hoher Zoomstufe und unter verschiedenen Farbschemata
e Validierung von Formularen und dynamischen Inhalten

Wer Accessibility ernst nimmt, baut Testing in den Entwicklungsprozess ein —
und macht sie zum festen Bestandteil von Code-Reviews und QA. Continuous
Integration mit Accessibility-Gates ist 2025 Standard. Wer das ignoriert,
produziert Accessibility-Schrott und riskiert teure Nachbesserungen.



Wichtig: Kein Tool der Welt ersetzt echtes Nutzerfeedback. Wer Accessibility
wirklich meistern will, arbeitet mit Betroffenen, testet mit echten Usern und
integriert deren Rickmeldungen systematisch. Das ist unbequem — aber genau
darin liegt der Unterschied zwischen Pseudo-Barrierefreiheit und echter
Inklusion.

Barrierefreiheit, Design und
SEO: Der Dreiklang fur
digitale Sichtbarkeit

Das Marchen von Accessibility als Design-Killer halt sich hartnackig — aber
es ist kompletter Unsinn, produziert von Leuten, die ihre Hausaufgaben nicht
gemacht haben. Barrierefreie Websites konnen genauso schick, kreativ und
modern sein wie alles, was die Dribbble-Galerie hergibt. Der Unterschied? Sie
funktionieren fiur alle. Design und Barrierefreiheit schlieBen sich nicht aus
— sie erganzen sich. Accessibility zwingt zu klareren Strukturen, zu echtem
Responsive-Design, zu besserer Typografie und zu konsistenten UI-Elementen.
Das ist kein Nachteil, sondern ein Upgrade.

Und SEO? Wer Accessibility sauber umsetzt, profitiert doppelt: Semantisch
korrektes HTML, klare Uberschriften, alternative Texte, bessere interne
Verlinkung — all das sind Ranking-Booster. Google liebt barrierefreie Seiten,
weil sie besser verstanden, schneller gecrawlt und héher gerankt werden.
Accessibility ist das neue Technical SEO. Wer hier spart, verliert
Sichtbarkeit — und zwar garantiert.

Die Wahrheit: Wer Accessibility in seinem CMS ignoriert, baut sich die
digitale Sackgasse gleich mit ein. Wer sie clever umsetzt, gewinnt
Reichweite, Reputation, Kunden — und macht seine Seite zukunftssicher. Alles
andere ist digitaler Dilettantismus.

Fazit: CMS Accessibility als
Wettbewerbsvorteil — oder als
teures Risiko

Barrierefreiheit im Content-Management ist 2025 keine Option mehr, sondern
Pflicht. Sie entscheidet uUber Sichtbarkeit, Conversion und Rechtssicherheit.
Wer Accessibility als lastigen Zusatzaufwand sieht, hat das digitale Spiel
langst verloren — und bezahlt mit Abmahnungen, Rankingverlusten und
ausgeschlossenen Zielgruppen. Wer Accessibility systematisch ins CMS einbaut,
gewinnt: an Reichweite, Vertrauen, SEO-Power und juristischer Sicherheit.

Die technischen Hirden sind hoch, aber 1lésbar. Mit dem richtigen Workflow,
konsequentem Testing und dem Mut zu klaren Prozessen wird CMS Accessibility



zum echten Wettbewerbsvorteil — fir alle, die nicht auf die nachste
Abmahnwelle warten wollen. Es ist Zeit umzudenken. Wer Accessibility clever
meistert, macht aus seinem CMS mehr als ein Content-Tool: Er macht daraus
eine Plattform fir echten digitalen Erfolg.



