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Wer glaubt, dass ,Touch” einfach nur ,Beruhrung” heillt, sollte besser keine
Webseite flr den internationalen Markt Ubersetzen. Denn im digitalen
Marketing ist Sprache nicht nur Transportmittel, sondern Waffe — und die
falsche Ubersetzung kann deine Conversion-Rate schneller killen als jeder
Broken Link. Willkommen im Dschungel zwischen Semantik, Kontext und
knallhartem SEO. Wir zeigen dir, wie du aus einem banalen Begriff wie
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»Beriihrung” eine strategische Ubersetzungsentscheidung machst — und warum
maschinelle Ubersetzer dabei eher dein Feind als dein Freund sind.

e Warum ,Touch” nicht gleich ,Berihrung” ist — und wie du den Kontext
richtig bewertest

e Die gréBRten Ubersetzungsfehler im Online-Marketing — mit realen
Beispielen

e Wie du UX-Texte, CTA-Buttons und Headlines korrekt lokalisierst (nicht
nur Ubersetzt)

e Warum SEO-Ubersetzung mehr mit Daten als mit Grammatik zu tun hat

e Welche Tools du fiir hochwertige Ubersetzungen wirklich brauchst — und
welche du vergessen kannst

e Wie du kulturelle Fallstricke vermeidest und mit Sprache Vertrauen
aufbaust

e Schritt-fiir-Schritt-Anleitung fir die perfekte Marketing-Ubersetzung ins
Englische

e Warum Native Speaker allein nicht reichen — und wann du Spezialisten
brauchst

e Wie du mit transkreierten Inhalten deine Conversion-Rate international
steigerst

Keyword: Beruhrung Englisch —
Warum der Kontext alles 1ist

»Berihrung Englisch“ klingt erstmal nach Schulbuch-Vokabeln. ,Touch” rein,
fertig. Doch wer so denkt, hat nicht verstanden, wie Ubersetzung im digitalen
Raum funktioniert. Denn Sprache ist niemals neutral — sie ist immer Kontext.
Und das bedeutet: ,Touch” kann vieles heillen, aber selten einfach nur
»,Beruhrung“. Im Marketing kann es ,Kontakt“ sein, in der UX ,Interaktion®, im
Sales-Funnel ,Customer Touchpoint“. Wer hier blind ulbersetzt, produziert
Content, der entweder lacherlich klingt oder schlichtweg nicht funktioniert.

Gerade im Online-Marketing sind Begriffe wie ,Touch”, ,Engagement” oder
»Reach” semantisch aufgeladen. Sie transportieren strategische Konzepte, die
in der Zielsprache verstanden — nicht nur Ubersetzt — werden mussen. Das
bedeutet: Du brauchst ein tiefes Verstandnis fir den Use Case. Geht es um
einen Button (,Jetzt berihren“)? Dann ist ,Touch” vermutlich ,Tap“ oder
»Click”. Geht es um Kundenkontakt? Dann ist ,Touchpoint® besser mit
»Kundenkontaktstelle” oder gleich mit ,Kontaktpunkt” Ubersetzt. Und manchmal
— ja, manchmal — lasst man es einfach im Original.

Die Krux: Viele Ubersetzer arbeiten textlich, nicht kontextuell. Das Ergebnis
sind Websites, die zwar korrekt, aber komplett wirkungslos sind. Oder
schlimmer: Websites, deren Texte peinlich wirken und Vertrauen zerstodren.
Denn nichts senkt die Conversion-Rate schneller als ein Button, der klingt
wie aus dem Google-Ubersetzer kopiert.

Fazit: ,Beruhrung Englisch” ist kein Vokabeltest. Es ist ein Test deines
Sprachgefihls, deines Marktverstandnisses und deiner Fahigkeit, zwischen den



Zeilen zu lesen. Wer das nicht kann, sollte keine Marketingtexte Ubersetzen.
Punkt.

Die groRten Ubersetzungsfehler
im Marketing — und warum sie
teuer sind

Im digitalen Marketing ist jeder Text ein Conversion-Trigger. Oder ein
Conversion-Killer. Und genau deshalb ist schlechte Ubersetzung nicht nur
peinlich — sie ist wirtschaftlich fatal. Hier ein paar der haufigsten Fehler,
die wir in internationalen Kampagnen regelmaBfig sehen — inklusive ihrer
Kosten:

e Falsche CTA-Ubersetzungen: Ein Button mit ,Jetzt berihren“ statt ,Jetzt
kaufen“ wirkt entweder verstorend oder unfreiwillig komisch. Konsequenz:
Klickrate sinkt, Bounce Rate steigt.

e Direkte Ubersetzung von Headlines: Eine Headline wie ,Get in touch with
us“ wird zu ,Berihren Sie uns”. Herzlichen Glickwunsch — du hast gerade
dein Branding zerstort.

e Kulturelle Fehltritte: Begriffe wie ,Touch” haben im Englischen
emotionale und metaphorische Ebenen. Wer das ignoriert, produziert
Texte, die im besten Fall verwirren — im schlimmsten Fall beleidigen.

e SE0-Verlust durch falsche Keyword-Ubersetzung: Wer ,Beriihrung” stumpf
mit ,Touch” Ubersetzt, wird bei Google UK oder USA genau null organische
Besucher auf Landingpages mit ,Contact” oder ,Engage” abgreifen.

e Fehlende Lokalisierung: Eine US-Zielgruppe erwartet andere Tonalitat,
Wording und Argumentationslogik als eine britische oder kanadische. Wer
das ignoriert, verliert Nutzer — und Umsatz.

Diese Fehler entstehen nicht aus Faulheit, sondern aus Unwissen. Die gute
Nachricht: Sie sind vermeidbar. Die schlechte: Sie passieren taglich. Und sie
kosten Unternehmen Millionen. Nicht Ubertrieben. Nachweislich.

SEO-Ubersetzung: Warum
Keywords keine Vokabeln sind

SEO0-Ubersetzung ist kein Sprachkurs. Es geht nicht darum, Keywords zu
ubersetzen — es geht darum, Suchintentionen zu verstehen. Und die sind von
Markt zu Markt unterschiedlich. Wer in Deutschland nach ,Berihrung” sucht,
meint vielleicht UX oder Haptik. Wer in den USA ,touch” googelt, sucht nach
Touchscreens, Customer Touchpoints oder Interaktion. Das heillt: Die wortliche
Ubersetzung fiihrt ins SEO-Nirwana.

Deshalb beginnt jede gute SEO-Ubersetzung mit einer Keyword-Recherche — in
der Zielsprache, mit echten Tools. SEMrush, Ahrefs, Sistrix, Google Trends



oder der Keyword Planner helfen dir, die richtigen Suchbegriffe zu
identifizieren. Und das bedeutet im Klartext: Du brauchst nicht nur einen
Ubersetzer, sondern einen SEO-Experten mit Sprachkompetenz.

Typische Fehler in der SEO-Ubersetzung:

e Ubersetzung von Longtail-Keywords ohne Suchvolumen

e Ubernahme von Brand-Keywords, die im Zielland irrelevant sind
e Ignorieren von Synonymen und semantischen Clustern

e Fehlende Anpassung von Meta-Tags, Alt-Texten und URL-Slugs

Besonders gefdhrlich: Das Vertrauen in maschinelle Ubersetzungstools wie
DeepL oder Google Translate. Diese Tools liefern grammatikalisch korrekte
Ergebnisse — aber keine semantisch oder strategisch sinnvollen. Fur SEO sind
sie daher bestenfalls ein erster Entwurf. Wer sie ungeprift Ubernimmt,
sabotiert seine Rankings aktiv.

Lokalisierung vs. Ubersetzung
— und warum du transkreieren
musst

Lokalisierung ist mehr als Ubersetzung. Es geht darum, Inhalte an die
kulturellen, sprachlichen und kontextuellen Erwartungen einer Zielgruppe
anzupassen. Das betrifft nicht nur Worter, sondern auch Bilder, Farbsymbolik,
Wahrung, MaBeinheiten und Humor. Ein Text, der in Deutschland funktioniert,
kann in den USA v6llig daneben wirken — selbst wenn die Ubersetzung korrekt
ist.

Deshalb braucht es Transkreation. Das ist die Kénigsklasse der Ubersetzung —
eine kreative Adaption, bei der Botschaft, Tonalitat und Ziel erhalten
bleiben, aber die Form vollig neu entwickelt wird. Headlines, Slogans, CTA-
Texte und emotional aufgeladene Inhalte sollten niemals direkt lbersetzt
werden. Sie mussen neu entwickelt werden — mit Gefihl, Marktverstandnis und
Conversion-Ziel.

Beispiel: Ein deutscher Claim wie ,Mit einem Klick zur perfekten Lésung“
funktioniert auf Englisch nicht als ,With one click to the perfect solution”.
Klingt hélzern und generisch. Besser: ,Your solution. One click away.“ Oder
sogar: ,Solve it. Instantly.” Kurz, pragnant, zielgerichtet — und
lokalisiert.

Transkreation ist aufwendig, ja. Aber sie ist der Unterschied zwischen
ranwesend sein“ und ,verkaufen”. Und das ist im Online-Marketing der einzige
Unterschied, der zahlt.



Schritt-fur-Schritt: So
gelingt dir die perfekte
Marketing-Ubersetzung ins
Englische

Wer erfolgreich internationalisieren will, braucht mehr als einen guten
Ubersetzer. Du brauchst einen Prozess. Einen, der Marketing, UX, SEO und
Sprache zusammenbringt. Hier ist dein Fahrplan:

1. Kontextanalyse
Was ist der Zweck des Textes? Conversion? Information? Branding?
Definiere Zielgruppe, Kanal und Zielhandlung.

2. Keyword-Recherche in der Zielsprache
Nutze SEO-Tools, um relevante Keywords und semantische Cluster zu
identifizieren. Ersetze deutsche Keywords nicht einfach 1:1.

3. Briefing des Ubersetzers
Gib deinem Sprachdienstleister mehr als nur den Text. Kontext, Ziel,
Tone-of-Voice, bevorzugte Begriffe, No-Gos — alles muss rein.

4. Transkreation kritischer Inhalte
Headlines, CTAs, Slogans und emotionale Texte sollten neu entwickelt,
nicht Ubersetzt werden. Inklusive A/B-Test-Moglichkeiten.

5. SEO-Implementierung
Optimiere Meta-Tags, Alt-Texte, URLs und strukturierte Daten fir die
Zielsprache. Vermeide Keyword-Kannibalisierung zwischen Sprachversionen.

6. UX-Check
Prife, ob Texte auf Buttons, in Formularen und Menus UX-konform und
verstandlich sind. Keine abgeschnittenen CTA-Texte, keine kryptischen
Labels.

7. Testing & Monitoring
Miss Performance, Bounce Rates, CTRs und organische Rankings der
englischen Version separat. Iteriere auf Basis echter Daten.

Fazit: Ubersetzen ist tot — es
lebe die Lokalisierung

Die Frage ist nicht, wie du ,Beruhrung” ins Englische Ubersetzt. Die Frage
ist, ob du Uberhaupt verstanden hast, was dein Text bewirken soll — und wie
du ihn in der Zielsprache so formulierst, dass er funktioniert. Das ist keine
Frage der Grammatik, sondern der Strategie. Und wer hier mit dem Worterbuch
statt mit dem Brainstorming arbeitet, verliert.

Im Online-Marketing geht es nicht um Worte, sondern um Wirkung. Und Wirkung
entsteht nur, wenn Sprache, Kontext, UX und SEO aufeinander abgestimmt sind.



»Touch” ist eben nicht gleich ,Berihrung”. Es ist vielleicht ,,Engagement”,
»Kontakt”, ,Swipe” oder gar nichts davon. Es ist das, was deine Zielgruppe
versteht — und was sie zum Klicken bringt. Alles andere ist linguistischer

Selbstmord.



