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Du willst eine Website bauen, die nicht aussieht wie von 2008, aber auch
nicht jedes Mal abstirzt, wenn du ein Bild hochladst? Willkommen im Spagat
zwischen Kreativitat und technischer Realitat. Content Management Systeme
(CMS) versprechen Freiheit ohne Code — liefern aber oft ein Chaos aus
veralteten Plugins, Sicherheitslicken und Frust beim Update. In diesem
Artikel zerlegen wir den CMS-Markt, zeigen dir, welches System wirklich was
taugt, und warum der Griff zum “einfachsten” CMS am Ende oft die teuerste
Entscheidung ist.

e Was ein CMS genau ist — und was es leisten muss
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e Die grolBten CMS-Systeme 2024 im Vergleich: WordPress, TYP03, Contao,
Craft CMS, Webflow, Headless & Co.

e Onpage-SEO, Performance, Sicherheit und Skalierbarkeit im CMS-Check

e Warum viele CMS-LOsungen technisch ausbremsen statt empowern

e Was du Uber Themes, Plugins und technische Wartung wirklich wissen musst

e Content First: Wie du mit dem richtigen CMS redaktionelle Prozesse
automatisierst

e Headless CMS: Buzzword oder Zukunft?

e Best Practices zur Auswahl des passenden CMS fir dein Projekt

e Warum ein CMS allein kein Marketing macht — aber alles ruinieren kann

Was 1st ein CMS — und warum du
ohne eilnes nur schwer
skalieren wirst

Ein Content Management System (CMS) ist eine Software zur Erstellung,
Verwaltung und Pflege von digitalen Inhalten — meistens fur Websites. Und
zwar ohne, dass du dafur in jede Zeile HTML oder CSS eintauchen musst. Klingt
gut? Ist es auch — wenn du weilst, was du tust. Denn das CMS ist das
technische Rickgrat deines Content-Marketings. Und wenn dieses Ruckgrat
instabil ist, wird deine Website zur Dauerbaustelle.

Ein modernes CMS muss heute viel mehr leisten als nur Texte und Bilder
verwalten. Es muss SEO-ready sein, schnell laden, modular erweiterbar sein,
mobile-first gedacht sein, mit APIs sprechen kdonnen, Rechte und Rollen sauber
verwalten und sich standig aktualisieren lassen — ohne dass dabei die halbe
Seite auseinanderfallt.

Kurz gesagt: Ein CMS ist nicht nur ein Werkzeug fur Redakteure, sondern eine
strategische Technologie-Entscheidung. Die Wahl des Systems beeinflusst, wie
flexibel du Inhalte publizieren kannst, wie gut du skalierst, wie sicher
deine Seite ist und wie viel du langfristig in Wartung und Anpassungen
investieren musst.

Wer sich hier fir das Falsche entscheidet, zahlt spater doppelt: mit
technischen Problemen, horrenden Agenturkosten oder komplettem Relaunch.
Deshalb ist die Frage ,Welches CMS ist das richtige?” keine Geschmacksfrage.
Es ist eine Business-Entscheidung.

Die Top-CMS-Systeme 1im
Vergleich: WordPress, TYPO3,



Headless & Co.

Der CMS-Markt ist voll mit Versprechungen. Jeder Anbieter behauptet, das
beste, einfachste oder sicherste System zu liefern. Aber wer liefert
technisch wirklich ab? Hier ist der Uberblick iber die Platzhirsche — und
ihre Schattenseiten.

WordPress: Marktfiihrer, Open Source, riesiges Okosystem. Aber auch ein Fest
far Hacker, wenn du deine Plugins nicht pflegst. WordPress ist perfekt fur
einfache Blogs, kleine Unternehmensseiten und SEO-getriebene Content-
Projekte. Aber wehe, du willst skalieren oder komplexe Rechte- und
Rollenkonzepte umsetzen — dann wird’s schnell ein Plugin-Albtraum.

TYPO3: Der Enterprise-Dinosaurier unter den CMS. Stabil, skalierbar, mit fein
granularer Nutzerverwaltung. Aber die Lernkurve ist steil. Fur komplexe
Unternehmensportale mit vielen Redakteuren und Sprachen ist TYPO3 Gold wert —
flir kleine Projekte ist es wie mit einem Panzer zum Supermarkt fahren.

Contao: Ein unterschatzter Kandidat aus Deutschland. Datenschutzkonform,
strukturiert, solide. Aber: begrenztes Okosystem, weniger
Entwicklerressourcen, und bei gréBeren Projekten oft zu starr.

Craft CMS: Modern, elegant, developer-first. Ideal fiur malgeschneiderte
Websites mit hohem Anspruch an Design und Performance. Nachteil: Kein Plugin-
Overkill wie bei WordPress, aber dafiur auf Entwickler angewiesen. Ohne ein
Team, das das System kennt, wird’s teuer.

Webflow: Der Liebling der Designer. Visuelles CMS mit Drag-and-Drop, Hosting
inklusive. Super fur Landingpages, MVPs und Prototyping. Aber: kein Open
Source, eingeschrankte Skalierbarkeit, SEO-Funktionen eher rudimentar.

Headless CMS (z. B. Contentful, Strapi, Sanity): Ideal, wenn du Inhalte uber
verschiedene Kanale (Website, App, IoT) ausspielen willst. Trennung von
Backend und Frontend via API. Extrem flexibel, aber auch techniklastig.
Nichts fir Redakteure ohne Entwicklerzugang.

CMS und SEO: Warum deine
Sichtbarkeit am System hangen
kKann

Ein CMS entscheidet dariber, ob deine Inhalte sichtbar werden — im wahrsten
Sinne. Denn was bringt dir der beste Text, wenn dein CMS ihn in 34
verschachtelte <div>-Container packt, Title- und Meta-Tags vernachlassigt
oder die Seitenstruktur per Zufallsgenerator erzeugt?

Ein SEO-freundliches CMS muss:

e sauberen HTML-Code ausgeben



e individuelle Title-Tags, Meta Descriptions und Canonical-Tags
ermoglichen

e strukturierte Daten (Schema.org) integrieren

e eine saubere URL-Struktur ohne kryptische Parameter anbieten

e automatische XML-Sitemaps erzeugen

e robots.txt und Noindex-Logik sauber steuern

Viele CMS versagen hier klaglich — oder machen es dir unnotig schwer.
WordPress zum Beispiel braucht Plugins wie Yoast oder RankMath, um uberhaupt
die Basics zu liefern. TYPO3 kann das alles nativ, ist aber deutlich
komplexer in der Umsetzung. Headless CMS bieten maximale Kontrolle, aber du
musst SEO praktisch selbst programmieren.

Und dann ist da noch das Thema Performance. Ein CMS mit 20 installierten
Plugins und einem 5MB-Theme killt deine Core Web Vitals schneller als du
“Rankingverlust” sagen kannst. Die Ladezeit, Time to First Byte (TTFB),
Cumulative Layout Shift (CLS) und Co. sind heute knallharte Ranking-Faktoren
— und dein CMS entscheidet, ob du diese Werte Uberhaupt sinnvoll optimieren
kannst.

Headless CMS vs. traditionelle
CMS: Fur wen lohnt sich der
API-Ansatz?

Headless CMS sind der neue heiBe Scheil — zumindest, wenn du Entwicklern
zuhorst. Sie trennen Backend und Frontend komplett, liefern Inhalte via API
aus und lassen dir die vOllige Freiheit bei der Gestaltung der
Benutzeroberflache. Klingt gut? Ist es — aber nicht fur jeden.

Wenn du Inhalte uUber mehrere Kanale ausspielen willst (z. B. Website + App +
Smartwatch), ist ein Headless CMS wie Contentful, Strapi oder Sanity
unschlagbar. Du pflegst den Content zentral und konsumierst ihn Uberall dort,
wo du ihn brauchst. Perfekt fur Unternehmen mit omnichannel-Strategie oder
PWA-Projekte.

Aber: Headless bedeutet auch, dass du alles selbst bauen musst — von der URL-
Struktur bis zur SEO-Logik. Es gibt keine Themes, keine Drag-and-Drop-
Editoren, keine Plugins. Du brauchst ein Entwicklerteam mit API-Verstandnis,
Frontend-Framework-Kompetenz (React, Vue, Svelte) und SEO-Know-how. Fir
kleinere Projekte oder reine Marketingseiten ist das massive Overengineering.

Zusatzlich kommt das Thema Caching, SSR (Server Side Rendering) und CDN-
Integration ins Spiel. Ein Headless CMS liefert nur den Content — wie der im
Frontend landet, liegt in deiner Verantwortung. Das kann zu einem SEO-
Albtraum werden, wenn du nicht aufpasst.

Fazit: Headless ist keine magische Losung, sondern ein Architekturkonzept.
Und wie bei jeder Architektur gilt: Nur weil es modern ist, heiBt das nicht,



dass es zu deinem Projekt passt.

So findest du das richtige
CMS: Eine Entscheidungshilfe
in 6 Schritten

e 1. Projektumfang analysieren: Brauchst du eine Microsite, ein Blog,
einen Onlineshop oder ein Enterprise-Portal?

e 2. Redaktionelle Prozesse definieren: Wer pflegt Inhalte? Wie viele
Rollen und Workflows brauchst du?

e 3. SEO- und Performance-Anforderungen definieren: Wie wichtig ist
organischer Traffic? Welche Ladezeiten sind akzeptabel?

e 4, Skalierbarkeit und Wartung prufen: Wird die Seite wachsen? Brauchst
du Multilanguage, Multisite oder Mandantenfahigkeit?

e 5. Entwicklerressourcen einplanen: Hast du Inhouse-Dev-Kapazitaten oder
bist du auf externe Agenturen angewiesen?

e 6. Sicherheits- und Compliance-Anforderungen beachten: DSGVO, Hosting-
Standort, Rollenrechte, Backups — alles relevant.

Wenn du diese Punkte ehrlich beantwortest, wird schnell klar, ob du mit
WordPress glicklich wirst oder ob du ein Headless Setup brauchst. Oder
vielleicht doch TYP0O3, weil dein Konzern sowieso SAP nutzt und IT-Security
das letzte Wort hat.

Fazit: CMS 1st keln
Designspielzeug, sondern
Business-Infrastruktur

Ein CMS entscheidet Uber mehr als nur die Pflege deiner Inhalte. Es
beeinflusst deine Sichtbarkeit, deine Performance, deine Sicherheit - und
letztlich deinen Umsatz. Wer sich hier von schdénen Backend-Screenshots oder
bunten Marketingversprechen blenden lasst, zahlt spater mit technischen
Problemen, SEO-Verlusten und frustrierten Redakteuren.

Ein gutes CMS ist skalierbar, sicher, SEO-fahig, wartungsfreundlich und
redaktionell effizient. Und vor allem: Es passt zu deinem Projekt. Nicht
jedes System ist fur jeden Zweck gemacht. Aber jedes schlechte CMS killt gute
Inhalte — und damit deinen digitalen Erfolg. Also: Entscheide klug. Und hor
auf, Technik zu ignorieren, wenn du Content machen willst.



