Bewerbung: So uberzeugt
Marketing die Entscheider

sofort

Category: Online-Marketing
geschrieben von Tobias Hager | 16. August 2025

Bewerbung im Marketing:
So uberzeugst du
Entscheider sofort — ohne


https://404.marketing/bewerbung-im-marketing/
https://404.marketing/bewerbung-im-marketing/
https://404.marketing/bewerbung-im-marketing/

Floskeln, mit Zahlen

Du willst mit deiner Bewerbung in Marketing-Teams landen oder mit deiner
Marketing-Bewerbung fur Budget, Mandate oder einen neuen Kanal die
Entscheider knacken? Dann vergiss Buzzwords, hubsche Slides und weiche
Versprechen. Entscheider kaufen Klarheit, Risikoabsicherung und belastbare
Effekte — und genau das muss deine Bewerbung gnadenlos liefern. In diesem
Artikel zerlegen wir, wie eine Bewerbung im Marketing sofort wirkt, welche
KPIs, Tech-Stacks und Business-Cases ziehen und wie du CFO, CEO und IT in
einem Pitch in unter 30 Minuten auf Linie bringst.

e Warum eine Bewerbung im Marketing nur dann uUberzeugt, wenn sie Business-
Case, Risiko und Umsetzung in einem Paket liefert

e Welche KPIs und Metriken Entscheider wollen: CAC, LTV, ROMI, Payback
Period, Pipeline Velocity, NRR und Incrementality

e Wie du mit einer Bewerbung Daten-Architektur, Attribution und Tracking-
Strategie verankerst — ohne Datenschutz-Fettnapfchen

e Wie eine Bewerbung an CFO, CEO und IT jeweils angepasst wird —
Stakeholder-Mapping, Buying Center, Entscheidungslogik

e Die perfekte Storyline fur Bewerbung und Pitch: von Problem lber
Hypothesen zu Plan, Kosten, Wirkung und Controlling

e Was in die Bewerbung gehdrt: Experiment-Design, Holdout-Tests, MMM vs.
MTA, Server-Side-Tracking, Consent Mode v2

e Wie du Einwande abraumst: Budget, Risiko, Datenschutz, Ressourcen,
Vendor-Lock-in und technischer Debt

e Eine Schritt-fur-Schritt-Checkliste, um Bewerbung, Business Case und
KPI-Dashboard ohne Agentur durchzuziehen

e Template-Logik fur Slides und Executive Summary, die Entscheider in 5
Minuten verstehen und abnicken konnen

Die Bewerbung entscheidet in Sekunden, ob du ernst genommen wirst. Eine
Bewerbung, die auf Effekthascherei statt auf Zahlen gebaut ist, kippt sofort
in die Beliebigkeit. Eine Bewerbung ohne klare Hypothesen, messbare Ziele und
sauberen Tracking-Plan ist fir Entscheider nur ein Kostenrisiko. Und eine
Bewerbung, die keine Stakeholder-vertragliche Roadmap zeigt, bleibt eine
Prasentation ohne Konsequenzen. Deshalb liefern wir hier die operative
Anleitung, wie Bewerbung, Marketing-Case und Tech-Plan nahtlos
zusammengreifen.

Die Bewerbung im Marketing ist keine Folien-Schau, sondern ein Produkt mit
Anforderungen, Scope, KPIs, Ressourcen und SLA. Deine Bewerbung muss zeigen,
wie Ziele in harte Metriken ubersetzt werden, wie Messbarkeit ohne Cookie-
Zirkus funktioniert und wie du das Team auf Delivery und Zeit-zu-Effekt
einschworst. Eine Bewerbung, die das beherrscht, Uberzeugt Entscheider nicht
nur — sie entlastet sie, weil sie Entscheidungen sicher macht. Und genau das
ist der Punkt: Sicherheit durch Klarheit.

Wenn du diese Bewerbung sauber aufsetzt, investieren Entscheider schneller,
geben Budget frei und raumen interne Blockaden aus dem Weg. Wenn nicht,
wanderst du in den Stapel “nett, spater”, also nie. Bewerbung ist Strategie



in verdichteter Form, Marketing ist Hebel, Technik ist der Enabler. Lass uns
anfangen.

Bewerbung im Marketing: Was
Entscheider wirklich horen
wollen (und was nicht) —
Relevanz, Risiko, KPIs

Entscheider kaufen keine Kampagnen, sie kaufen Wirkmechaniken. Eine Bewerbung
im Marketing muss deshalb knallhart sagen, welches Business-Problem geldst
wird, in welchem Zeitfenster, mit welchen Ressourcen, zu welchen Kosten. Die
Bewerbung muss zeigen, wie du Umsatzhebel identifizierst und Risiken vorher
neutralisierst, statt sie spater teuer zu delegieren. Wer in einer Bewerbung
nur Taktik-Feuerwerk wie Social, SEO oder Ads feiert, verliert gegen den
Kandidaten oder das Team, das ROMI, Payback Period und Cashflow-Effekt in
Zahlen gielBen kann. Entscheider horen auf prazise KPIs: CAC vs. LTV, ROAS vs.
ROMI, SQL-Rate und Pipeline Velocity im B2B, NRR und Churn-Impact im SaaS.
Deine Bewerbung muss diese Metriken definieren, begrinden und mit
Datenquellen hinterlegen, sonst ist sie Rhetorik.

Ein weiterer Faktor: Risiko und Reversibilitat. Jede Bewerbung, die proaktiv
zeigt, wie Budget in Phasen mit Kill-Kriterien deployt wird, klingt sofort
reifer. Du formalisierst Thresholds, ab denen die MaBnahme gestoppt, skaliert
oder pivotiert wird, und definierst Messpunkte, die nicht manipulierbar sind.
Entscheider lesen daraus Governance, und Governance kauft Vertrauen. Verpacke
das in eine glasklare Decision-Tree-Logik in der Bewerbung, mit If/Then-
Pfaden, die messbar ausgeldst werden. Das ist kein akademisches Spiel, das
ist Risikomanagement.

Keine Bewerbung ohne Konsistenz in Messbarkeit und Attribution. Wenn du
Effekte nicht kausal belegen kannst, werden sie vom CFO als “Marketing-
Effekt” verbucht — also weich. Zeig in der Bewerbung, wie du Incrementality
misst: mit Geo-Experiments, temporaren Holdouts, Switchback-Designs oder
Ghost-Bids. Untermauere, wann MMM (Marketing Mix Modeling) sinnvoll ist und
wo MTA (Multi-Touch Attribution) trotz Privacy-Grenzen reicht. Erklare, wie
du Cookie-Deprecation antizipierst und auf First-Party-Daten gehst. So
sprichst du Entscheidersprache.

Die besten Bewerbungen wirken “schwer”, obwohl sie leicht konsumierbar sind.
Schwer, weil sie echte Entscheidungen ermoglichen; leicht, weil sie
strukturiert, streng und ohne FullwOorter argumentieren. Der Trick: jede
Behauptung bekommt eine Quelle, jede Zahl eine Methode, jede Malnahme ein
Risiko und ein Gegenmittel. Das ist die Qualitat, die in Bewerbung und Pitch
den Unterschied zwischen “nett” und “bewilligt” ausmacht. Und ja, genau das
trennt Marketing-Profis von Foliendesignern.



Der Marketing-Pitch: Business
Case, ROI, KPIs — Bewerbung,
die rechnet

Ein Pitch ohne belastbaren Business Case ist keine Bewerbung, sondern ein
Wunschzettel. Du startest mit einer Baseline: aktuelle CAC, Conversion-Rate
pro Funnel-Stufe, organische vs. bezahlte Anteile, Anteil Direct vs. Assisted
Conversions, vorhandene NRR und durchschnittliche Payback Period. Danach
modellierst du Zielwerte konservativ, realistisch und ambitioniert — drei
Szenarien, sauber begrindet. Jeder Hebel in der Bewerbung wird auf zwei
Achsen gemappt: Effekt auf Nachfrage (Topline) und Effizienz (Kosten/Marge).
Deine Bewerbung liefert zudem ein Timing: Wann ist welcher KPI messbar, wann
dreht welche Metrik sichtbar in die richtige Richtung, und wie hohe Varianz
akzeptierst du vor der Skalierung.

Entscheider lieben Konsistenz-Checks. Lege in deiner Bewerbung offen, wie
Annahmen gegengepruft werden: Sensitivitatsanalysen, Tornado-Charts, Monte-
Carlo-Simulationen fur Unsicherheitsbereiche. Zeig, wie du Confounder
kontrollierst, etwa Saisonalitat, Preisanderungen, Promotions oder Sales-
Kapazitat. Baue zudem eine Payback-Logik ein: Wird Budget in 3, 6 oder 9
Monaten geldwirksam, und wie beeinflusst das den Working Capital Bedarf. Eine
Bewerbung, die Cash-Flow-Effekte sauber ausweist, hat vor dem CFO eine andere
Gravitas als eine Slide mit “Brand Awareness”.

Jetzt zu KPIs. In der Bewerbung definierst du Primarmetriken (z. B. ROMI,
CAC, LTV, NRR) und Sekundarmetriken (AOV, CTR, CVR pro Touchpoint, Lead-zu-
SQL-Rate, Sales-Cycle, Pipeline Velocity). Du erklarst die Messmethode: GA4
mit Server-Side-Tracking, CRM-Daten via Reverse ETL in das Data Warehouse,
BI-Dashboards mit Looker oder Tableau, Consent Mode v2 fur Privacy-konforme
Modelling-Signale. Du beschreibst Attribution: data-driven innerhalb
bezahlter Plattformen, experimentelle Incrementality als Single Source of
Truth. Und du definierst North-Star-KPIs, die nicht unabsichtlich gamified
werden konnen.

SchlieBlich die Wirtschaftlichkeitslogik deiner Bewerbung: Zeig Unit
Economics. Fur B2C: CAC vs. LTV-Cohorts, Bruttomarge, Retention-Decay,
Contribution Margin nach Retouren, Payment Fees und Fulfillment. Fur B2B:
Cost per SQL, Win-Rate, ACV/ARR, Onboarding-Kosten, NRR und Expansion-
Revenue. Pack das in eine minimalistische, aber prifbare Kalkulation, die als
Excel oder Google Sheet dem Anhang der Bewerbung beiliegt. Wenn in 10 Minuten
Rechenweg und Annahmen nachvollziehbar sind, ist dein Pitch reif fur die
Freigabe.



Stakeholder-Map und Buying
Center: So navigiert deine
Bewerbung Entscheider, CFO,
CEO und IT

Die beste Bewerbung scheitert, wenn du das Buying Center nicht verstehst. Im
B2B gehoren oft Marketing, Sales, Finance, IT/Security und Legal zur
Gleichung, bei groBeren Organisationen zusatzlich Procurement und Data
Governance. Jede Gruppe hat andere Entscheidungsvariablen: Marketing denkt in
Funnel-Logik, Sales in Pipeline Velocity, Finance in Cashflows und Risiko, IT
in Integrationen, Security in Data Minimization und ISO 27001, Legal in DSGVO
und AV-Vertragen. Deine Bewerbung muss segmentiert argumentieren: eine
Executive Summary fiur C-Level, eine ROI-Matrix fir Finance, ein
Integrationsdiagramm fir IT, und eine Datenschutz-Matrix fir Legal. Das ist
mehr Arbeit, sorgt aber fir Friktion-freie Entscheidungen.

Mappe Stakeholder in der Bewerbung mit Einfluss und Haltung: Champion,
Gatekeeper, Saboteur, Sponsor, Nutzer. Skizziere, welche Einwande pro Rolle
auftreten und wie du sie neutralisierst. CFO sagt “Risiko und Payback?” — du
lieferst Phasenbudget, Kill-Switches und Szenarien. IT fragt “Datenflusse,
Latenzen, Lizenzen?” — du legst Architektur, Schnittstellen (REST, Webhooks,
SFTP), API-Limits sowie SLA des Vendors vor. Legal fragt “Rechtslage?” — du
lieferst DPA, TOMs, Datenstandorte und Auftragsverarbeitungsvertrag. Gute
Bewerbung heiBt: keine Uberraschungen im Review.

Deine Bewerbung sollte auch Governance vordenken: Wer besitzt die KPIs, wer
betreibt die Dashboards, wer verantwortet Data Quality, wer entscheidet bei
Zielverfehlung. Definiere RACI (Responsible, Accountable, Consulted,
Informed) fur die ersten 90 Tage. Lege fest, wie Reporting-Cadence und Post-
Mortems aussehen, und wann eine MaBnahme in BAU (Business as Usual) lbergeht.
Das klingt trocken, aber Governance ist die Schnittstelle zwischen Absicht
und Wirkung. Eine Bewerbung, die Governance operationalisiert, wirkt senior.

Und unterschatze nie die Macht kleiner, konkreter Zusagen. “Wir liefern in
Woche 4 eine erste Incrementality-Schatzung aus einem Geo-Split.” “Wir zeigen
in Woche 6 die ersten Cohort-Kurven in Looker.” “Wir cutten funf Prozent
ineffiziente Ausgaben, bevor wir skalieren.” Solche Satze in einer Bewerbung
erzeugen Verbindlichkeit und Vertrauen. Genau das kippt Deals ins Ja.

Technik schlagt Buzzwords:



Daten, Attribution und
MarTech-Stack in der Bewerbung
sauber verankern

Marketing ohne Daten-Backbone ist Kaffeeration. Deine Bewerbung muss den
MarTech-Stack nicht in Ganze verzaubern, aber die kritischen Pfade abbilden.
Zeig, wie Events sauber definiert werden: einheitliche Naming-Conventions,
Event-Schemas, Parameter. Erklare, wie GA4, Server-Side-GTM, Consent Mode v2,
CAPI (Facebook Conversion API) und Enhanced Conversions zusammenspielen, um
trotz Cookie-Erosion belastbare Signale zu liefern. Lege dar, wie First-
Party-Daten im CRM oder in einer CDP (etwa mParticle, Segment, Bloomreach)
zum operativen Asset werden, inklusive ETL/Reverse ETL in das Data Warehouse
(BigQuery, Snowflake) und BI-Schicht. Eine Bewerbung, die den Datenfluss
zeigt, nimmt IT die Angst.

Attribution ist kein Glaubenskrieg, sondern eine Methodenfrage. In der
Bewerbung differenzierst du: Plattforminterne Modelle optimieren Gebote, aber
echte Budgetentscheidungen basieren auf Experimenten und MMM. Erklare kurz
MMM-Grundlagen: Bayes’sche Modelle, Hierarchien, Saisonalitat, Adstock,
Saturation, regelmaBige Regressions-Refits. Zeig, wie du Micro-Conversions
nur als Frihindikator nutzt, aber gegen harte Outcomes (Revenue, SQL, NRR)
kalibrierst. Und beschreibe, wie du Uplift-Tests designst, inklusive Power-
Berechnung, Mindeststichproben und Guardrail-Metriken. Mit solchen Satzen
gewinnt deine Bewerbung die Methodendebatte in zwei Folien.

Datenschutz killt nur schlechte Vorbereitung. Deine Bewerbung legt Consent-
Flows offen: CMP-Auswahl, Signalweitergabe, GPP/TCF-Strings, Region-Handling
(EEA/US), Datenminimierung, Pseudonymisierung und Aufbewahrungsfristen.
Erwahne DPA, TOMs, Subprocessor-Listen, Datenstandorte, ISO 27001 und SOC 2,
wenn relevant. Zeige, wie du serverseitig trackst, um Leaks zu schliefen, und
wie du Audits fahrst: regelmaBige Tag-Reviews, CSP-Header, SRI, und Security-
Scans. So kontert deine Bewerbung das Standardargument “Datenschutz-Risiko”
proaktiv.

Tool-Dschungel? Entscheider wollen Entscheidungen, keine Toolshows. Deine
Bewerbung nennt klare Kriterien: Build vs. Buy, TCO statt Lizenzkosten,
Integrationsaufwand, Vendor-Lock-in-Risiko, SLA, Roadmap-Transparenz, Exit-
Plan. Du schlagst ein Minimum Viable Stack vor, nicht den Ferrari: Tracken,
transformieren, visualisieren, aktivieren. Dann skalieren, wenn die Unit
Economics stimmen. Das ist reif, das ist glaubwiirdig, das ist
bewilligungsfahig.

Storyline und Slides: Die



Struktur fur eine Bewerbung,
die sofort Zustimmung bekommt

Eine Uberzeugende Bewerbung hat eine Architektur, keine Aneinanderreihung
bunter Charts. Beginne mit Problemdefinition und Impact-Licke: Wo verliert
das Unternehmen heute Geld oder Potenzial, quantifiziert und quellenbasiert.
Nenne Hypothesen zur Ursache, priorisiert nach Einfluss und Umsetzbarkeit.
Baue darauf den Losungsentwurf: Taktiken als Hypothesen-Test, nicht als
Doktrin. Alles bekommt einen Messplan, eine Dauer und ein Abbruchkriterium.
So liest sich die Bewerbung wie ein Engineering-Projekt, nicht wie eine
Glitzerkampagne.

Im nachsten Block deiner Bewerbung folgt die Zahlen-These. Du zeigst Base
Case, Worst Case, Best Case, jeweils mit transparenten Annahmen. Jede
Slidesektion hat eine “So what?”-Box: Was bedeutet das fir Budget, Zeit,
Risiko. Dann die Ressourcen: Teamrollen, bendtigte FTE, externe Partner,
Tooling, Integrationen. Nenne Engpasse und GegenmalBnahmen. Das wirkt
erwachsen und vermeidet spatere “Uberraschungen”.

Jetzt kommt die Delivery-Mechanik. Eine Bewerbung ohne Roadmap ist wertlos;
mit Roadmap ist sie ein Vertrag. Du skizzierst Sprints, Meilensteine, QA-
Gates und Reporting-Cadence. Du definierst Experiment-Backlog,
Priorisierungsmatrix (ICE, PIE, RICE) und Entscheidungsforen. Flge eine
Heatmap fir Risiken hinzu: Eintrittswahrscheinlichkeit, Auswirkung,
Mitigation. Wenn die Bewerbung hier sauber ist, sinkt der Puls im
Entscheiderraum.

Abschluss: Executive Summary und Anhang. Die Zusammenfassung ist eine Seite:
Problem, LOsung, KPIs, Kosten, Payback, Risiko, Governance. Der Anhang
enthalt Modell-Tabellen, Quellen, Tracking-Schema und rechtliche Dokumente.
Keine Wihltisch-Decks, sondern chirurgische Prazision. Du willst eine
Bewerbung, die in funf Minuten verstanden wird und in 30 Minuten genehmigt
ist. Genau diese Struktur erreicht das.

e Problem und Impact-Lucke klar quantifizieren (1 Folie)
Hypothesen und Messplan skizzieren (1-2 Folien)

Business Case in drei Szenarien mit Annahmen (2-3 Folien)
Ressourcen und Timeline, inklusive Kill-Kriterien (1-2 Folien)
Daten- und Tracking-Architektur mit Consent-Plan (1 Folie)
Risiko-Heatmap und Mitigations (1 Folie)

Executive Summary mit Entscheidungsvorlage (1 Folie)

Einwandbehandlung: Budget,



Risiko, Datenschutz —
Bewerbung wie ein Pro
verteidigen

Kein Pitch ohne Gegenwind. Budget? Du zeigst die schrittweise Freigabe und
knipfst sie an Meilensteine, nicht an Hoffnung. Risiko? Du demonstrierst
Kill-Switches und die Reversibilitat deiner Taktiken, inkl. Break-Even-Checks
nach Woche X. Datenschutz? Du bringst DPA, TOMs und Consent-Flows mit, klar
und unterzeichnet. Deine Bewerbung beantwortet Einwande nicht defensiv,
sondern mit System. So verschiebst du die Diskussion von “ob” zu “wann und
wie” — das ist die Kunst.

Popularitat ist kein Argument. Wenn jemand fragt, warum Kanal X nicht drin
ist, verweise auf Margenlogik, Audience-Overlap und Saturation-Effekte, mit
Daten. Wenn ein Entscheider “Brand” will, bietest du Brand-Lift-Tests mit
kontrollierten Holdouts und definierst, wann du von Proxy-Metriken auf
Umsatzwirkung umschaltest. Wenn Sales skeptisch ist, lieferst du SLA zwischen
Marketing und Sales: MQL-Definition, Qualifikations-Score, Handover-
Standards, Follow-up-Cadence. Deine Bewerbung setzt Grenzen und
Schnittstellen — und schitzt dadurch die Wirkung.

Der heikelste Punkt ist oft der technische Debt. Du 16st den Knoten, indem du
Minimalanforderungen definierst, die sofort Wirkung haben, ohne ein
Jahresprojekt zu starten. Beispiel: Server-Side-Tracking via sGTM in 2 Wochen
live, Consent Mode v2 korrekt konfiguriert, CAPI implementiert, CRM-Felder
normalisiert, Standard-Events harmonisiert. Damit steht die Messbasis,
wahrend grolBe Integrationsprojekte geplant werden. In der Bewerbung erklarst
du genau diesen Split: Jetzt Ergebnis, parallel Struktur. Das ist far
Entscheider Musik.

Zum Schluss nimmst du den Raum fur “What would change your mind?”. Lass
Stakeholder Kriterien aussprechen, die deine Bewerbung erfudllen muss, um
grunes Licht zu bekommen. Du schreibst diese Kriterien live mit und passt am
Ende der Sitzung die Decision-Page an. Transparenz killt Politik. Deine
Bewerbung ist damit kein Antrag, sondern ein Co-Design einer Entscheidung,
die alle mittragen.

Step-by-Step-Checkliste: In 10
Schritten zur Bewerbung, die
Entscheider uberzeugt

Der schnellste Weg zur starken Bewerbung ist ein linearer Prozess ohne
Eitelkeit. Du arbeitest von Problem zu Messung, von Messung zu Taktik, von



Taktik zu ROI. Jeder Schritt ist dokumentiert und prifbar, keine
Wischiwaschi-Formulierungen. So entsteht ein Artefakt, das nicht nur
uberzeugt, sondern gefihrt werden kann. Deine Bewerbung wird damit zum
Betriebshandbuch fir Wirkung. Das ist der Unterschied zwischen Marketing als
Kostenstelle und Marketing als Profitcenter.

Beginne immer mit Datenhygiene. Prife, ob deine Quellsysteme stimmen: GA4-
Events korrekt, CRM-Felder sauber, UTM-Standards einheitlich, Consent-Ketten
stabil. Dann erst Forecasts. Eine Bewerbung, die auf schmutzigen Daten baut,
ist politisch und technisch angreifbar. Liefere vorab ein Mini-Audit als
Appendix, damit Finance und IT sehen, dass dein Fundament halt. Du willst
Vertrauen, nicht Frontalunterricht.

Plane deine Tests wie ein Wissenschaftler. Hypothese, Messplan,
Mindeststichprobe, Dauer, Guardrails, Abbruch. Die Bewerbung nennt keine
“A/B-Tests”, sie definiert sie. Und sie erklart, wie du gewinnst, wenn du
falsch liegst: gelerntes Risiko, gesparte Kosten, verbesserte Modelle. So
wird aus jedem Schritt ein Asset. Entscheider geben fir Assets Geld aus,
nicht fur Ideen.

Baue zuletzt Story und Design. Wenn der Inhalt stimmt, reichen nlchterne
Slides. Benutze klare Diagramme, sanfte Farben, viel WeiBRraum, keine
clipartigen Icons. Jede Folie nur eine Aussage, jede Zahl mit Quelle, jeder
Pfeil mit Legende. Die Bewerbung soll nicht einschichtern, sondern entlasten.
Und genau das erreicht minimalistische Prazision.

e Problem quantifizieren: Umsatzlucke, Effizienzlicke, Risiko mit Quelle
Datenbasis prufen: Tracking, Consent, Events, CRM, BI-Reports
Hypothesen priorisieren: RICE/ICE, Erwartungswert pro Malnahme
Messplan definieren: KPIs, Experimente, Incrementality-Design

Business Case modellieren: Szenarien, Sensitivitat, Payback

Ressourcen planen: Rollen, FTE, Tools, Integrationen, SLA

Risiken mappen: Eintritt, Impact, Mitigation, Kill-Kriterien

Roadmap erstellen: Sprints, Meilensteine, Reporting-Cadence
Stakeholder-Kit bauen: Executive Summary, Finance-Sheet, IT-Architektur,
Legal-Pack

Pitch proben: 10-Minuten-Version, 30-Minuten-Version, Q&A-Script

Fazit: Bewerbung im Marketing,
die Entscheider sofort
uberzeugt

Gute Bewerbung ist prazise, messbar und risikofest. Sie verkauft kein
Feuerwerk, sondern ein System, das Effekte planbar macht und Reversibilitat
garantiert. Wer Business-Case, Tracking-Architektur und Governance in einer
Bewerbung verbindet, liefert Entscheidungssicherheit — und genau das kaufen
Entscheider. Alles andere ist Folienkunst.



Wenn du heute mit Bewerbung und Pitch gewinnen willst, rechne, messe, beweise
und baue. Gib den CFOs die Payback-Klammer, den CEOs die Wachstumslogik, der
IT die Klarheit, Legal den Schutz und dem Team die Roadmap. Dann wird aus

Bewerbung ein Beschluss — und aus Marketing ein Profithebel. Willkommen bei
404: keine Ausreden, nur Wirkung.



