Bild generieren KI:
Kreative Impulse fur
Marketingprofis

Category: Online-Marketing
geschrieben von Tobias Hager | 14. Februar 2026

Bild generieren KI:
Kreative Impulse fur
Marketingprofis mit Hirn
und Anspruch

Stockfotos sind tot, Midjourney ist der neue Fotograf — und Stable Diffusion
dein Art Director. Willkommen in der Welt der Bild generierenden KIs, wo du
in Sekunden Visuals bekommst, fir die friher ein halbes Kreativteam zwei
Wochen gebraucht hat. Aber Achtung: Wer glaubt, dass KI einfach zaubert,
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bekommt am Ende nur Pixelmatsch. In diesem Artikel zerlegen wir den Hype,
zeigen dir, wie du Bild-KI wirklich effektiv im Marketing einsetzt, und warum
Prompt Engineering der neue Photoshop-Skill ist.

e Was Bild generierende KIs wirklich koénnen — und was (noch) nicht

e Warum Midjourney, DALL-E und Stable Diffusion vO6llig unterschiedlich

ticken

Prompt Engineering: Der unterschatzte Skill, der uUber Erfolg oder

Bullshit entscheidet

Wie du KI-Visuals sinnvoll in deine Marketingstrategie integrierst —

ohne peinlich zu wirken

Rechtliche Grauzonen: Wem gehOren KI-generierte Bilder wirklich?

Die besten Tools fur Profis — und welche du dir sparen kannst

e Kampagnenplanung mit KI: So nutzt du Visual AI systematisch statt
impulsiv

e Warum du trotzdem echte Designer brauchst — und was flr sie bleibt

Bild generieren KI: Was steckt
technisch dahinter?

Bevor du das nachste “cooles KI-Bild”-Projekt an dein Team rausballerst,
solltest du verstehen, was eine Bild generieren KI eigentlich macht. Wir
reden hier nicht von Copy-Paste-Algorithmen, sondern von komplexen Deep-
Learning-Systemen, die auf neuronalen Netzen basieren. Die bekanntesten
Modelle — Midjourney, DALL-E, Stable Diffusion — nutzen sogenannte
Diffusionsmodelle. Diese erzeugen Bilder, indem sie aus einem Rauschteppich
schrittweise eine visuelle Darstellung rekonstruieren, die dem eingegebenen
Prompt entspricht.

Das Ganze basiert auf Millionen von Bild-Text-Paaren, mit denen die KI
trainiert wurde. Das Modell lernt, wie visuelle Elemente mit sprachlichen
Beschreibungen korrelieren. Das bedeutet: Du gibst einen Prompt wie “eine
futuristische Stadt bei Nacht im Blade Runner Stil” ein, und das Modell
generiert ein Bild, das auf Basis seiner Trainingsdaten diese Beschreibung
visuell interpretiert. Klingt nach Magie? Ist aber rein statistisch.

Der Unterschied zwischen den Modellen liegt im Detail: Midjourney arbeitet
serverseitig und liefert extrem stilisierte, kunstlerisch anmutende
Ergebnisse. DALL-E von OpenAl ist starker auf Realismus getrimmt und
integriert sich direkt in Plattformen wie ChatGPT. Stable Diffusion ist Open
Source und lokal ausfuhrbar — ideal fur alle, die volle Kontrolle wollen und
keine Lust auf API-Limits haben.

Aber: Ohne gutes Prompt Engineering sind die Ergebnisse oft generisch,
inkonsistent oder schlichtweg unbrauchbar. Wer hier denkt, ein Einzeiler
reicht, hat das Thema nicht verstanden. Willkommen im Zeitalter der Prompt
Literacy — wer Bild generieren KI wirklich nutzen will, muss lernen, mit
Maschinen zu kommunizieren.



Prompt Engineering: Die neue
Superkraft im Marketing

Prompt Engineering ist keine Spielerei, sondern die neue hohe Schule der
visuellen Kommunikation. Die Qualitat deiner KI-generierten Bilder hangt
direkt davon ab, wie prazise, kontextreich und strukturiert dein Prompt ist.
Denk an den Prompt als das Briefing flr eine hyperintelligente, aber
ultrasensible Maschine — je unklarer du bist, desto grofer die
Wahrscheinlichkeit, dass du Mull bekommst.

Ein effektiver Prompt besteht aus mehreren Komponenten:

e Motivbeschreibung: Was soll dargestellt werden? (z. B. “eine Frau in
Businesskleidung, die auf einem futuristischen Balkon steht”)

e Stilrichtung: Foto, Illustration, 3D-Render, Anime, Surrealismus?

e Farbgebung und Licht: warmes Licht, Neon, Schwarz-Weils, High Contrast?

e Komposition: Close-up, Weitwinkel, Vogelperspektive?

e Technische Details: Aufldsung, Seitenverhaltnis, negative Prompts (z. B.
“verzerrte Gesichter vermeiden”)

Beispiel gefallig? Statt “Hund im Park” solltest du schreiben: “Ein
realistischer Golden Retriever, der an einem sonnigen Herbsttag auf einer
grunen Wiese in einem Stadtpark sitzt, fotografiert in 35mm Filmstil, mit
Bokeh im Hintergrund, Seitenverhaltnis 3:2.” Klingt nerdig? Ist genau das,
was du brauchst.

Das Ziel ist nicht nur, ein schones Bild zu erzeugen, sondern ein
verwertbares Asset fur deine Kampagne. Und das erreichst du nur mit
strukturierten, testbaren und wiederholbaren Prompts. Wer hier schludert,
produziert Content-Mull — und das merkt man spatestens, wenn das Visual im
Performance-Ad auf Facebook keinen CTR Uber 0,5 % schafft.

Bild-KI im Marketing
einsetzen: Strategisch statt
impulsiv

Viele Marketingabteilungen nutzen KI-Bilder aktuell wie ein Kind, das zum
ersten Mal einen Zauberkasten bekommt: wild, unkoordiniert und voller
Begeisterung — aber ohne Strategie. Das Ergebnis: Social-Media-Posts mit
generischen KI-Bildchen, die aussehen wie schlechte Concept Art aus einem
90er-Jahre-Videospiel. Wer ernsthaft Visual AI ins Marketing integrieren
will, braucht mehr als Spieltrieb.

Hier ein systematischer Ansatz:

1. Use Cases definieren: Wo machen KI-Bilder Sinn? Produkt-



Visualisierungen, Mood-Boards, Ad Creatives, Landingpage-Illustrationen?

2. CI-Konformitat sicherstellen: Stil, Farben und Bildsprache missen zur
Marke passen — sonst wirkt’'s wie Stockfoto 2.0.

3. Prompt Library aufbauen: Erfolgreiche Prompts dokumentieren und
versionieren, um Wiederholbarkeit und Skalierbarkeit zu ermdglichen.

4. Testkampagnen fahren: A/B-Testing mit KI-generierten Visuals vs.
traditionellen Assets zur Validierung der Performance.

5. Workflow etablieren: Wer erstellt Prompts? Wer reviewed die Ergebnisse?
Wer entscheidet, was ins Design geht?

Das Ziel ist nicht, Designer zu ersetzen, sondern ihnen Superkrafte zu
verleihen. Ein gut trainiertes Marketingteam kann mit KI-Visuals in wenigen
Stunden Kampagnenmotive produzieren, fur die fruher eine Woche gebraucht
wurde — inklusive Briefing, Shooting, Retusche. Aber nur, wenn der Einsatz
durchdacht ist. Ansonsten bleibt’s beim digitalen Gekritzel.

Rechtliche Risiken: Wem gehort
das alles uberhaupt?

Und jetzt zum Teil, den alle gerne ignorieren: Rechtliches. Die Frage “Wem
gehort ein KI-generiertes Bild?” ist rechtlich nicht sauber geklart — weder
in den USA noch in der EU. Das liegt daran, dass das Urheberrecht in der
Regel menschliche Schopfung voraussetzt. Eine KI besitzt keine Rechte, und
viele Plattformen schlielRen explizit jede Garantie fur Exklusivitat oder
Copyright aus.

Das bedeutet: Wenn du ein KI-Bild erzeugst und es in deiner Kampagne
verwendest, kann es sein, dass jemand anderes exakt dasselbe Bild (oder ein
sehr ahnliches) erzeugt hat — und es ebenfalls nutzt. Noch problematischer
wird es, wenn Trainingsdaten Rechte verletzen. Einige Generatoren wurden mit
urheberrechtlich geschitztem Material gefittert — was potenziell zu
Abmahnungen flihren kann, wenn deine KI aus Versehen ein Bild erzeugt, das zu
nah an einem echten Werk ist.

Unsere Empfehlung:

e Vermeide KI-Bilder fur rechtlich kritische Bereiche: Produktfotos,
Testimonials, Logos.

e Nutze Plattformen mit klaren Lizenzbedingungen (z. B. Adobe Firefly, das
auf lizenzierten Daten trainiert wurde).

e Dokumentiere Prompts und Entstehungswege — das hilft im Streitfall.

e Setze auf eigene Trainingsdaten, wenn du maximale Kontrolle willst
(z. B. mit custom-trained Stable Diffusion-Modellen).

Rechtlich sicher ist anders. Aber mit klarem Prozess und gesunder Skepsis
kannst du das Risiko minimieren — und trotzdem von der KI-Power profitieren.



Die besten Tools fur
Marketingprofis — und was du
dir sparen kannst

Der Tool-Markt rund um Bild generierende KI ist mittlerweile ein Dschungel -
mit glanzenden Interfaces, verfihrerischen Versprechen und oft enttduschenden
Ergebnissen. Hier der Uberblick, was aktuell wirklich funktioniert:

e Midjourney: Kinstlerisch stark, stilistisch einzigartig, aber kaum
steuerbar. Ideal fur Mood-Visuals, weniger fur konkrete Assets.

e DALL-E 3 (via ChatGPT): Extrem gut in der semantischen
Bildinterpretation, besonders fur realistische Szenarien. Integriert in
GPT-4 — ideal fur Teams, die bereits mit OpenAI arbeiten.

e Stable Diffusion (lokal oder uber Plattformen wie Leonardo.ai):
Flexibel, anpassbar, mit Custom Models trainierbar. Technisch
anspruchsvoller, aber fur kontrollierte Qutputs unschlagbar.

e Adobe Firefly: KI mit Lizenzgarantie — perfekt fiur Corporate-Kampagnen
ohne rechtliches Risiko. Weniger flexibel, aber solide.

e Canva AI & Co: Nett fur Social-Media-Manager, aber limitiert. Fur
ernsthafte Kampagnenarbeit eher Spielzeug.

Finger weg von Generatoren mit unklarer Herkunft, fehlender Dokumentation
oder mysteridsen Abo-Modellen. Wenn du nicht weillt, woher die Trainingsdaten
kommen oder wer Zugriff auf deine Prompts hat, wird’s heikel. Und spatestens
wenn du ein KI-Bild auf einer Anzeige siehst, das dein Wettbewerber auch
nutzt, weilft du: Du hast den falschen Generator gewahlt.

Fazit: KI-Bildgenerierung 1ist
kein Gimmick — sondern Pflicht

Bild generierende KIs sind nicht die Zukunft — sie sind Gegenwart. Und wer
sie nicht jetzt ernsthaft in seine Marketingprozesse integriert, wird in zwei
Jahren von Kollegen lberholt, die schneller, ginstiger und kreativer
produzieren. Aber: Die Tools machen dich nicht kreativ. Sie machen dich
schnell. Kreativitat kommt immer noch von Menschen — von dir, deinem Team,
deinem Konzept.

Die gute Nachricht: Wer Prompt Engineering beherrscht, strategisch denkt und
die rechtlichen Rahmenbedingungen kennt, kann mit KI-Bildern echten Impact
erzeugen. Die schlechte: Wer blind drauflos generiert, holt sich nur
Clickbait-Visuals, die niemandem im Gedachtnis bleiben. Also: Nutze die
Technik — aber mit Hirn. Willkommen beim nachsten Level des Marketings.



