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C AI im Marketing 2025:
Cleverer Einsatz fur
digitale Profis

Du willst c¢ ai im Marketing einsetzen, ohne in die Hype-Falle zu treten? Gut,
dann reden wir uUber harte Technik, messbaren Impact und Prozesse, die
wirklich skalieren. c ai im Marketing ist kein magischer Textgenerator,
sondern ein Produkt aus Datenqualitat, sauberem Stack und brutal ehrlicher
Erfolgskontrolle. Wer nur ,KI-Content” rausblast, verbrennt Budget, Vertrauen
und Rankings, Punkt. Richtig gebaut liefert c ai im Marketing bessere
Creatives, konvertiert schneller, personalisiert praziser und reduziert CAC
messbar. Und falls dir jemand erzahlt, dass das alles in einem Plug-and-Play-
Tool steckt: Nein, tut es nicht — aber mit dem richtigen Setup bekommst du
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einen unfairen Vorteil.

e c ai im Marketing ist nur so gut wie Daten, Infrastruktur und Governance
— Tools allein bringen nichts.

e Die wichtigsten Use Cases: Creative-Automation, Personalisierung,
Assistenten flr Sales/Support, Media-Optimierung und Wissensabrufe Uber
RAG.

e Der Tech-Stack braucht Events, ein sauberes CDP, Feature Stores,
Vektorindizes, Observability und Kostenkontrolle pro Token.

e Prazision entsteht durch Prompt-Design, Few-Shot-Beispiele, Fine-Tuning,
RAG, Guardrails und automatische Evals.

e Messbarkeit heifft: Experimente, Incrementality, MMM, saubere
Attribution, GA4/Server-Side-Tagging und Clean Rooms.

e DSGVO, Consent Mode v2, TCF 2.2, PII-Redaction und Model-Governance sind
Pflicht, nicht Deko.

e Ein belastbarer 10-Schritte-Plan bringt ¢ ai im Marketing schnell in
Produktion — ohne Halluzinations-Schaden.

e Tool-Auswahl: Open-Source vs. API-Modelle, Costs vs. Latency, On-Prem,
EU-Regionen und SLAs sind strategische Entscheidungen.

C ai im Marketing wird 2025 von zwei Fraktionen missverstanden: die einen
glauben an den Zauberknopf, die anderen verteufeln alles als Spielzeug. Beide
liegen daneben, weil c ai im Marketing weder Magie noch Unsinn ist, sondern
angewandte Statistik, String-Matching, probabilistische Sprachmodellierung
und rucksichtsloses Engineering. Der Unterschied zwischen Showcase und Umsatz
liegt in Datenpipelines, Feature-Pflege und Metriken, die auch CFOs
verstehen. Wer ernsthaft c¢ ai im Marketing baut, plant Token-Budgets wie
Media-Spend, evaluiert wie in der Produktentwicklung und monitort wie SRE.
Und wer keine Lust auf diese Disziplin hat, sollte beim Stock-Content bleiben
— das ist billiger und genauso beliebig. Richtig eingesetzt, wird c ai im
Marketing zum Conversion-Turbo, nicht zum Content-Karaoke.

Damit c¢ ai im Marketing funktioniert, brauchst du eine Architektur, die von
Event-Erfassung lUber Identitaten bis hin zu generativer Auslieferung stabil
ist. Das startet bei sauber getrackten Events, die nicht von Ad-Blockern
gefressen werden, geht uUber ein CDP mit deterministischer und
probabilistischer ID-Aufldésung und landet bei Modellen, die On-Policy lernen,
ohne Privacy zu brechen. Dazu gehOoren Embeddings, die semantisch sauber
trennen, Vektorindizes, die mit wachsender Datenbasis nicht kollabieren, und
ein RAG-Design, das die Nutzersituation versteht. Wenn du all das nicht hast,
betreibst du wahrscheinlich nur hibsche Prompt-Kosmetik. Die Wahrheit ist
simpel: ¢ ai im Marketing lebt von Datenqualitdt und Infrastrukturdisziplin.

Vor allem im ersten Drittel dieses Artikels ist es wichtig, klarzumachen, was
c ai im Marketing wirklich bedeutet — daher wiederholen wir es bewusst: ¢ ai
im Marketing ist ein System. c ai im Marketing ist abhangig von Consent, Data
Contracts und Edge-Latenzen. ¢ ai im Marketing skaliert nur, wenn du Costs

per 1K Tokens, Cache-Hitrate und Fehlerraten im Griff hast. c ai im Marketing
verliert gegen jeden guten Texter, wenn du keine Evals, keine Guardrails und
kein Testing aufgesetzt hast. Und ¢ ai im Marketing wird zur Goldgrube, wenn
du Use Cases entlang der gesamten Journey priorisierst und die Metriken daran
festmachst. Wenn das sitzt, schlagen deine Kampagnen nicht nur harter zu —



sie lernen endlich mit.

Was ¢ ai im Marketing wirklich
leistet — Use Cases, die
Umsatz bringen

Die starksten Effekte von c ai im Marketing entstehen dort, wo bisher
manuelle, langsame oder starre Prozesse die Conversion gebremst haben.
Creative-Automation ist das Paradebeispiel: Variationen von Anzeigentexten,
Headlines, Hooks und Social-Captions werden nicht mehr in Wochenzyklen,
sondern in Minuten produziert und getestet. Kombiniert mit Asset-Labels,
Marken-Styleguides und Tone-of-Voice-Prompts generierst du skalierbare,
markenkonforme Inhalte. Das Ganze wird durch Auto-Tagging von Creatives in
der Asset-Bibliothek beschleunigt, sodass du spater echte Kausalitat prufen
kannst. Je granularer deine Metadaten, desto besser werden auch deine
Learnings. Und ja, schlechte Eingabedaten erzeugen schlechten Output —
Garbage in, Garbage out bleibt Gesetz.

Ein weiterer massiver Hebel ist Personalisierung entlang der Journey, von
Onsite bis CRM. Mit RAG ziehst du aus Produktkatalog, FAQ, Knowledge Base und
CRM-Notizen nur das, was fur die aktuelle Session relevant ist, statt
generische Floskeln auszugeben. So entstehen E-Mails, Onsite-Banner und Chat-
Flows, die nicht wie generische KI-Templates klingen, sondern wie prazise
Antworten auf reale Intent-Signale. Erganzt durch Profil-Merkmale aus CDP und
Kaufwahrscheinlichkeiten aus einem Churn- oder Propensity-Modell wird jeder
Kontaktpunkt smarter. Wichtig ist, dass du Response-Zeit und Latenz
kontrollierst — 300 ms mehr im Checkout kosten Conversion. Deshalb gehdren
Caching, Streaming und asynchrone Verarbeitung mit Queueing fest in den
Bauplan.

Service- und Sales-Assistenten runden das Portfolio ab, wenn sie nicht nur
hibsch chatten, sondern echte Aufgaben erledigen. Dazu zahlt die Generierung
maBgeschneiderter Angebote, Vorschlage fur Cross-Sells, Zusammenfassungen von
Tickets und die semantische Suche in Long-Tail-Dokumenten. Der Trick liegt in
der Orchestrierung: Toolformer- oder Function-Calling-Setups rufen externe
Aktionen an, etwa Preisabfragen, Lieferzeiten oder Vertragsdetails. Damit
entsteht kein Plauder-Bot, sondern ein transaktionstauglicher Assistent. Die
Messlatte ist nicht ,klingt menschlich”, sondern ,reduziert Handling Time,
erhoht Abschlussquote, senkt Eskalationen”. Wenn du das trennscharf misst,
wird aus ¢ ai im Marketing ein Umsatzmotor statt eine Demo.

Tech-Stack fur ¢ ai 1im



Marketing: Daten, Modelle,
Infrastruktur

Der Stack beginnt mit Events, die zuverlassig erfasst und vereinheitlicht
werden. Setze auf Server-Side-Tagging, Consent Mode v2, IAB TCF 2.2,
dedizierte CMP und eine Event-Spezifikation, die Versionierung und QA kennt.
Event-Streams laufen idealerweise Uber Kafka oder Kinesis, werden via ETL/ELT
nach BigQuery oder Snowflake geschoben und mit dbt in saubere, testbare
Modelle gegossen. Identity Resolution passiert im CDP (Segment, mParticle,
Tealium) und nutzt deterministische Keys plus probabilistische Regeln.
Feature Stores stellen die Merkmale fur Modelle konsistent online und offline
bereit, was fir Relevance und A/B-Tests entscheidend ist. Ohne diese Ordnung
wirst du Prompt-Puzzles lésen, aber keine Ergebnisse skalieren.

Auf Modellseite triffst du eine Grundsatzentscheidung: API-Modelle wie
GPT-40, Claude, Gemini oder lokal betriebene Modelle wie Llama 3, Mixtral,
DBRX. Kriterien sind Kontextfenster, Token-Kosten, Latenz, EU-Datenresidenz,
Audit-Logging und Guardrails. Fur semantische Suche brauchst du Embeddings
(z. B. E5, text-embedding-3-large) und einen Vektorindex (Pinecone, Weaviate,
pgvector), der Snapshots, Filter und Hybrid-Suche aus Bool + BM25 + Vektor
erlaubt. RAG wird damit zum Fundament jeder Marketing-KI, weil du
Markensprache, Produktwissen und Policies einziehst, statt das Modell raten
zu lassen. Erganze das durch reaktive Caches und eine Layering-Strategie, die
schnelle Antworten aus Cache und komplexe aus dem Modell liefert. So
kontrollierst du Latenz und kostet nicht jeden GruB mit API-Geblihren ab.

Infrastruktur heiBt Observability und Kostenkontrolle. Traces pro Request,
Token-Telemetrie, Cache-Hitrate, Latency-SLOs, Fehlerraten und Prompt-
Versionierung sind keine Nice-to-haves. Du brauchst Canary-Deployments flr
neue Prompts, Shadow-Tests fiir neue Modelle und automatische Rollbacks bei
Performance-Einbrichen. Secrets liegen im KMS, Zugriffe sind fein granular,
PII wird vor dem Modell entfernt, nicht danach. Rate Limits und Backoff-
Strategien sichern dich gegen API-Spikes ab, wahrend Batch-Generation Kosten
senkt. Wer das ignoriert, merkt es an zwei Stellen: steigenden Rechnungen und
schlechterer Conversion, weil die Experience brdckelt. Engineering gewinnt
hier gegen Hype jedes Mal.

Prompting, Fine-Tuning, RAG:
Prazision statt Halluzination

Prompt-Design ist kein kreatives Schreiben, sondern Systems Engineering. Du
definierst Rollen, Ziele, Eingabeformate, Verbote, Ausgabeschemata und
Validierungsregeln. Few-Shot-Beispiele verankern Stil, Struktur und
inhaltliche Grenzen, wahrend du mit Qutput-JSON-Schemas maschinenlesbare
Ergebnisse erzwingst. Evaluiere Prompts mit Golden Sets: echte, von Menschen
bewertete Beispiele aus deinem Funnel. Paarweise Bewertungen, GPT-gestlitzte



Evals und Metriken wie Exact Match, F1 fir Klassifikation oder ,Pass@k” fir

Ideenlisten sind praxistauglich. Halte dich an den Grundsatz: Ein Prompt pro
Aufgabe, versioniert, getestet, dokumentiert. Alles andere endet im Prompt-

Chaos und liefert unvorhersehbare Ergebnisse.

Fine-Tuning lohnt sich dort, wo du konsistenten Stil, domanenspezifische
Terminologie oder eng umrissene Aufgaben brauchst. Dafur brauchst du saubere
Trainingsdaten, Deduping, Reinforcement durch menschliches Feedback und
strenge Evaluations-Setups. Achte auf Overfitting, prufe Generalisierung und
tracke Drift. Fur viele Marketing-Aufgaben ist RAG allerdings
wirtschaftlicher, weil du spontane Aktualitat ohne erneutes Training
bekommst. Baue den RAG-Pipeline mit Chunking, Re-Ranking, Query-Expansion und
Quellenzitaten, damit Nutzer vertrauen und Validatoren prifen konnen. Erganze
Guardrails: PII-Filter, Toxicity-Checks, Policy-Prompts und sichere Tool-
Calls.

Halluzinationen sind kein Bug, sondern Erklarungsliicken. Du vermeidest sie,
indem du die Wissensbasis kontrollierst, die Frage prazisierst und die
Ausgabe validierst. Nutze Retrievers mit Hybrid-Suche, Scores, Thresholds und
strukturiere Antworten streng entlang gefundener Snippets. Erlaube dem
System, bei fehlender Evidenz ,weill nicht“ zu sagen und fordere Rickfragen
ein. Stelle sicher, dass dein Chat nicht als finaler Entscheider fungiert,
wenn es um rechtliche, finanzielle oder regulatorische Aussagen geht. Fur
Copy-Aufgaben sind Style-Checks und Brand-Compliance-Validierung Pflicht. So
wird aus ,klingt toll” endlich ,liefert zuverlassig“.

Messbarkeit & Attribution:
Performance von ¢ ali 1m
Marketing beweisen

Ohne Messbarkeit ist ¢ ai im Marketing nur teurer Larm. Setze auf A/B/n-
Tests, Multi-Arm-Bandits fur laufende Exploration und Holdouts flr echte
Incrementality. Verwende konsistente Experiment-IDs, Logische Units of
Exposure und strikte Guardrails, damit sich Tests nicht gegenseitig
sabotieren. Attribution kombinierst du aus MMM fir den langfristigen Budget-
Mix und Click/Touch-Modeling fur kurzfristige Decoder. Lift-Studien pro Kanal
zeigen, was wirklich zieht, wahrend Server-Side-Tagging, Enhanced Conversions
und Facebook CAPI das Messloch stopfen. Wichtig ist, dass du ROAS nicht
isoliert anschaust, sondern MER, CAC und LTV in Cohorts trackst. Sonst
optimierst du auf Klicks, nicht auf Geschaft.

Evaluation von Generative-Qutputs braucht spezielle Metriken. Fur Copy-
Qualitat nutzt du menschliche Bewertungen entlang von Klarheit, Brand-Fit,
CTA-Starke und Evidenzbezug. Erganze das durch automatische Evals: Toxicity,
PII-Leaks, Factuality mit NPD (Negative Perturbation Detection) und
Selbstkonsistenz Uber mehrere Samplings. Fur Personalisierung evaluierst du
nTargeting Precision” und ,Treatment Effect” je Segment. Dashboards missen
die Kosten pro 1K Tokens, Cache-Saves, Modellvergleiche und Fehlerquoten



zeigen, damit du bei Bedarf drosseln oder upgraden kannst. Lege Schwellen
fest, ab denen ein Modellwechsel automatisch ausgeldst wird. Marketing wird
so wieder zu dem, was es sein sollte: testgetrieben und transparent.

Die Brucke zur CFO-Ebene schlagst du mit klaren Hypothesen und verlasslicher
Causal Inference. Formuliere fur jeden Use Case eine klare North-Star-Metric,
z. B. ,+2 pp CVR im Checkout” oder ,-15 % Handling Time im Support“. Zeige
Incremental Revenue und Zeitersparnis, multipliziere die Effekte hoch und
stelle sie den variablen Kosten gegenuber. Vergiss nicht, Opportunitatskosten
zu berucksichtigen: Welche Alternativen hatten denselben Effekt erzielen
konnen? So vermeidest du Scheinargumente und baust Vertrauen. Wer ¢ ai im
Marketing so berichtet, bekommt Budget — und verdient es.

Compliance & Governance:
Sicheres ¢ ai im Marketing
unter DSGVO

Datenschutz ist kein Hemmschuh, sondern ein Qualitatsfilter. DSGVO-konforme c
al im Marketing-Setups trennen PII strikt von Prompts, nutzen
Pseudonymisierung, Tokenisierung und rollenbasierte Zugriffe. Consent Mode v2
sorgt dafir, dass du legale Signale verarbeitest, wahrend TCF 2.2 Transparenz
herstellt. Inference-Logs liegen in EU-Regionen,
Auftragsverarbeitungsvertrage sind geprift, und es gibt klare LOoschkonzepte.
PII-Redaction vor dem Modell ist Pflicht, denn nachtragliche Filter sind zu
spat. Wer das sauber baut, kann selbst in regulierten Branchen produktiv
werden. Und ja, Audit-Trails sind nervig — aber sie retten dich, wenn etwas
schiefgeht.

Model-Governance heillt: Welche Modelle dirfen was, mit welchen Daten und
welchen Ausgaben? Du definierst Policies pro Use Case, inkl. Max-Token,
Temperatur, Kostenlimits und Fallbacks. Jede Anderung durchlduft Review und
wird versioniert. Red Teaming testet Missbrauchsszenarien: Prompt Injection,
Data Exfiltration, Jailbreaks. Du simulierst Angriffe, prifst Response-
Fenster und entlarvst Schwachstellen, bevor sie live Schaden anrichten. Hinzu
kommt ein Policy-Korpus mit Marken- und Rechtsregeln, der in die RAG-Basis
einflieBt. Governance ist nicht Blrokratie, sondern der Grund, warum du
nachts schlafen kannst.

Rechtlich heikel wird es bei Copyright und Trainingsdaten. Deshalb haltst du
Output-Ownership, Haftungsregeln und Rechteketten schriftlich fest und nutzt
Content-Authentizitatssignale wie C2PA, wenn es sinnvoll ist. Fur Bild- und
Video-Generierung evaluierst du Modelle mit opt-out/opt-in-Mechanismen und
stellst sicher, dass Stock-Vertrage nicht verletzt werden. In Clean Rooms wie
Ads Data Hub, Amazon Marketing Cloud oder Snowflake Native bist du in der
Lage, Daten kooperativ auszuwerten, ohne Rohdaten offenzulegen. Das 6ffnet
Turen fur bessere Attribution und Zielgruppenplanung, ohne Compliance zu
riskieren. Und wenn dir eine Agentur erzahlt, das sei ,Overkill”, suche dir
eine andere Agentur.



Implementierungs-Plan: In 10
Schritten zu produktiver c a1
im Marketing

Strategie ohne Umsetzung ist PowerPoint-Sport. Der folgende Plan bringt c ai
im Marketing aus dem Experiment in die Produktion. Ziel ist ein messbarer,
risikoarmer Start, der innerhalb von 90 Tagen reale Effekte zeigt. Jede Phase
liefert Artefakte, die du wiederverwenden kannst, und verhindert, dass du
dich in Endlos-Piloten festfahrst. Halte die Reihenfolge ein, minimiere
Scope-Creep und dokumentiere gnadenlos. So vermeidest du Chaos, behdltst
Kontrolle und lieferst Ergebnisse, die Bestand haben.

1. Use-Case-Priorisierung: Wahle 2-3 Cases mit klarem Business-Impact und
messbarer North-Star-Metric.

2. Datengrundlage sichern: Server-Side-Tracking, Event-Spezifikation,
Consent, ID-Resolution, Datenqualitats-Tests.

3. Basis-Stack aufsetzen: CDP, Warehouse, Feature Store, Vektorindex,
Secret-Management, Observability.

4. Modell-Entscheidung: API vs. On-Prem, EU-Regionen, Latenz, Kosten,
Guardrails, SLAs.

5. Prompt-Design & Templates: Rollen, Ziele, Ausgabeschemata, Few-Shot-
Beispiele, Versionierung.

6. RAG-Integration: Dokument-Pipeline, Chunking, Re-Ranking, Quellenzitate,
,weill nicht”-Modus.

7. Compliance & Security: PII-Redaction, Policy-Korpus, Zugriffsrechte,
Audit-Logs, Red Teaming.

8. Evals & Experimente: Golden Sets, automatische Evals, A/B/n, Holdouts,
Bandits, Uplift-Messung.

9. Rollout & SRE: Canary, Shadow, Monitoring, Alerts, Auto-Rollbacks,
Kosten-Guardrails.

10. Scale & Learn: Feedback-Loops, Feature-Neubau, Model-Rotation,
Knowledge-Curation, Dokumentation.

Baue jeden Schritt wie ein Produkt-Release: Tickets, Akzeptanzkriterien,
DOR/DOI, DOD, Reviews. Ein kleines, cross-funktionales Team aus Marketing,
Data, Engineering und Legal reicht vollig, solange die Verantwortungen klar
sind. Plane wochentliche Demos, damit Stakeholder reale Fortschritte sehen
und Blocker frih auffallen. Rolle zunachst in einem einzelnen Kanal oder
einer einzelnen Journey-Phase aus, bevor du die Orchestrierung grof3flachig
anfasst. Migrationen gelingen iterativ, nicht heroisch. So bleibt dein Risiko
klein und die Lernkurve steil.

Nach dem Go-Live beginnt die eigentliche Arbeit: Drift-Management,
Modellvergleiche, Kostenoptimierung und Knowledge-Pflege. Entferne veraltete
Dokumente, kuratiere neue, aktualisiere Prompts und teste regelmaliig
alternative Retriever. Schalte, wenn nétig, auf kleinere, schnellere Modelle
um, die fur den Use Case ausreichen, und nutze Distillation, um Kosten zu



dricken. Erweitere deine Dashboards um wirtschaftliche Metriken und definiere
harte Cut-off-Regeln fur ineffiziente Experimente. Wer konsequent
nachscharft, macht aus c¢ ai im Marketing keinen Launch, sondern eine
dauerhafte Kompetenz.

Tool-Landscape: Modelle,
Dienste und Integrationen fur
Cc al im Marketing

Die Tool-Landschaft ist laut, also trenne klar zwischen Kern und Komfort.
Kern sind Modelle, Embeddings, Vektorindizes, Orchestrierung, Observability
und Security. Komfort sind UI-Builder, Prompt-Studios, Agent-Frameworks und
Content-Workflows. Fur Modelle lohnt ein Multi-Vendor-Ansatz uber eine
Router-Schicht, die nach Kosten, Latenz und Qualitat entscheidet.
Orchestrierung kannst du mit LangChain, Llamalndex oder eigenem Code bauen;
wichtig sind Stabilitat, Tests und klare Schnittstellen. Fir Observability
taugen Phoenix, Arize, WhylLabs oder selbstgebaute Dashboards, solange sie
Token, Latenz, Fehlerraten und Kosten pro Request anzeigen.

Integrationen mit Marketing-Stacks entscheiden uber Adoption und Speed.
Verbinde deine Systeme mit GA4, BigQuery, Snowflake, Salesforce, HubSpot,
Braze, Klaviyo, Shopify, Magento, Meta CAPI, Google Ads Enhanced Conversions
und TikTok Events API. Fur Asset-Verwaltung integriere DAM-Systeme, damit
Auto-Tagging und Creative-Gen keine Inseln sind. Denke an Webhooks, Event-IDs
und Idempotenz, damit du keine Dubletten erzeugst. Fir Content-Authentizitat
kannst du C2PA-Metadaten mitschreiben, wenn Workflows es erfordern. Und plane
Offramps: Jeder Anbieter kann ausfallen, du solltest es nicht.

Kostenoptimierung ist ein Dauerprojekt. Nutze Prompt-Caches, deterministische
Sampling-Parameter, Top-p/Temperature-Tuning und schlanke Systemprompts.
Batch-Verarbeitung spart Requests, Streaming reduziert wahrgenommene Latenz,
und kleinere Modelle erledigen 80 % deiner Tasks gunstiger. Logprobs helfen
bei Qualitatskontrolle, wahrend ein Re-Ranker die Trefferqualitat im RAG
erhoht, ohne das Hauptmodell aufzublasen. Uberwache die Metrik ,Cost per
Successful OQutcome” — sie zwingt dich, Technik gegen echten Business-Impact
zu optimieren. So wird aus Tool-Sammeln endlich Ergebnis-Liefern.

Am Ende zahlt, ob dein Stack auditierbar, erweiterbar und wirtschaftlich ist.
Halte Dokumentation aktuell, pflege Repro-Skripte, schreibe Playbooks fir
Incident Response und simuliere Ausfalle. Nur so kannst du in Launch-Phasen
ruhig bleiben, wenn die Last steigt und das Management nervés wird. c ai im
Marketing braucht keine weiteren Buzzwords, sondern Teams, die Probleme
messen, Hypothesen testen und Systeme hart machen. Dann ist die Diskussion
nicht mehr ,ob“, sondern nur ,wie grofl* der Effekt wird. Genau da willst du
hin.

Fazit: c ai im Marketing ist kein Hype, sondern ein Werkzeugkasten, der nur
in erfahrenen Handen gefahrlich gut wird. Wer Daten, Modelle, Prozesse und



Messbarkeit im Griff hat, gewinnt Geschwindigkeit, Relevanz und Marge — und
zwar dauerhaft. Wer Abklrzungen nimmt, bekommt teure Halluzinationen,
schwammige Reports und eine frustrierte Mannschaft. Du entscheidest, in
welche Kategorie du fallen willst. Der Weg ist klar, der Rest ist Ausfihrung.

Wenn du heute startest, bist du deinen Wettbewerbern morgen voraus, weil die
meisten noch in Decks diskutieren, ob ,KI“ zum Markenkern passt. Baue den
Stack, messe sauber, iteriere schnell, halte Governance hoch und bleibe
unromantisch bei der Tool-Wahl. ¢ ai im Marketing belohnt diejenigen, die
Technik ernst nehmen und Marketing als Experiment verstehen. Der Rest ist
Noise.



