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Candis im Online-
Marketing: Clever,
Schnell, Effizient
Wenn du denkst, Buchhaltung sei der digitale Endgegner der Kreativität –
willkommen bei Candis. Denn während du noch versuchst, Excel-Tabellen mit
Google Analytics zu verheiraten, automatisiert Candis längst deine
Finanzprozesse und liefert dir nebenbei die Insights, die dein Online-
Marketing wirklich nach vorne bringen. Klingt nach Sci-Fi? Ist Realität. Und
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zwar eine, die sich verdammt gut verkaufen lässt.

Was Candis eigentlich ist – und warum es im Online-Marketing plötzlich
mitspielt
Wie Finanzautomatisierung zu einem unterschätzten Hebel für Performance
wird
Warum Daten aus der Buchhaltung plötzlich für SEA, SEO und Attribution
relevant sind
Wie du mit Candis Prozesse automatisierst und Ressourcen für echtes
Wachstum freisetzt
Welche Schnittstellen, APIs und Integrationen Candis bietet – und warum
das zählt
Wie du mit Candis Transparenz und Reporting auf ein neues Level hebst
Warum Marketing-Teams Candis lieben sollten – und wie du es richtig
implementierst
Ein Blick auf Use Cases, die zeigen, wie Marketing und Finance endlich
miteinander reden

Was ist Candis – und warum
mischt es im Online-Marketing
mit?
Candis ist eine cloudbasierte Softwarelösung zur Automatisierung von
Buchhaltungs- und Finanzprozessen. Klingt trocken? Ja. Ist aber genau die Art
von Backend-Magie, die modernen Unternehmen die Skalierung ermöglicht.
Ursprünglich als Tool zur intelligenten Belegverarbeitung gestartet, ist
Candis heute ein echtes Power-Tool für CFOs, Buchhalter – und, Überraschung:
Online-Marketing-Teams.

Die Plattform setzt auf künstliche Intelligenz, um Eingangsrechnungen zu
erkennen, automatisch zuzuordnen und durch digitale Freigabeprozesse zu
schleusen. Dabei integriert sich Candis nahtlos in bestehende ERP-Systeme wie
DATEV, SAP oder Lexware. Und genau hier beginnt die Magie für das Marketing:
Endlich transparente Kostenstellen, projektbezogene Budgetkontrolle und eine
Datenbasis, die sich nicht anfühlt wie ein Buchhaltungsgrabstein.

Warum das im Online-Marketing relevant ist? Weil Performance-Marketing heute
nicht mehr nur aus Klicks, Conversions und ROAS besteht. Es geht um granular
kontrollierbare Budgets, realistische Attribution und vor allem: Transparenz.
Und genau da liefert Candis eine technische Grundlage, die weit über die
typische Marketing-Toolchain hinausgeht.

Candis bringt Ordnung ins Chaos – und schafft gleichzeitig den Raum für
kreative Entfaltung. Weniger manuelle Prozesse bedeutet mehr Zeit für
Kampagnenoptimierung, Funnel-Analyse oder Content-Strategie. Oder einfach:
Weniger Excel, mehr Impact.



Finanzautomatisierung als
Performance-Hebel im Marketing
Online-Marketing ist datengetrieben – das predigt jede Agentur seit Jahren.
Doch was viele übersehen: Die wirklich relevanten Daten liegen oft nicht in
Google Ads oder der GSC, sondern in der Buchhaltung. Budgets, Abrechnungen,
Zahlungsziele, Liquiditätsplanung – all das beeinflusst, wie flexibel
Marketing-Kampagnen aufgestellt und skaliert werden können.

Hier setzt Candis an. Die Plattform sorgt dafür, dass Ausgaben nicht nur
erfasst, sondern auch automatisch kategorisiert und mit Projekten,
Abteilungen oder Kampagnen verknüpft werden. Das bedeutet: Echtzeit-Einblick
in den Cashflow deiner Paid-Kampagnen. Keine bösen Überraschungen am
Monatsende. Und vor allem: Eine solide Grundlage für Forecasting und
Budgetplanung.

Mit Candis werden Kostenstellen auf Knopfdruck sichtbar. Du willst wissen,
wie viel dein Retargeting im Q2 tatsächlich gekostet hat – inklusive Agentur-
Fee, Tool-Abos und Lizenzkosten? Candis hat die Antwort. Und liefert sie als
API-fähiges Dataset direkt ins Reporting-Tool deiner Wahl.

Die Zeiten, in denen Marketing-Budgets auf gut Glück verteilt wurden, sind
vorbei. Wer heute skaliert, braucht Kontrolle. Und die beginnt nicht im Ad
Manager, sondern in der Buchhaltungs-API. Genau hier setzt Candis einen neuen
Standard.

Die technische Infrastruktur:
APIs, Integrationen und
Automatisierung
Online-Marketing lebt von Integrationen. Kein Tool steht für sich allein –
alles muss mit allem sprechen. Und genau da glänzt Candis. Die Plattform
bietet offene Schnittstellen (REST-API), Webhooks und eine Vielzahl an
Integrationen mit gängigen Buchhaltungs- und ERP-Systemen. DATEV? Natürlich.
Lexoffice? Klar. Slack, Zapier, HubSpot? Kein Problem.

Diese Schnittstellen sind nicht nur nice-to-have, sondern essenziell. Denn
sie ermöglichen es, Buchhaltungsdaten in Echtzeit mit Marketing-Tools zu
synchronisieren. Beispiel: Ein eingehender Beleg von Meta Ads wird
automatisch erkannt, kategorisiert und mit der zugehörigen Kampagne in deinem
CRM verknüpft. Ergebnis: Vollständige Kostenkontrolle – ohne manuelles
Nachpflegen.

Die technische Architektur von Candis ist auf Skalierbarkeit ausgelegt. Ob
Start-up mit 50 Belegen im Monat oder Konzern mit 50.000 – die Plattform



bleibt performant. Dabei setzt Candis auf moderne Cloud-Infrastruktur (AWS),
sichere Datenverschlüsselung (AES-256) und DSGVO-konforme Verarbeitung. Auch
Themen wie Audit-Trail, rollenbasierte Zugriffssteuerung und revisionssichere
Archivierung sind vollständig abgedeckt.

Für Online-Marketing bedeutet das: Endlich eine technische Basis, die nicht
bröckelt, wenn du skalierst. Und endlich eine Datenquelle, die nicht aus dem
letzten Jahrhundert stammt.

Marketing-Use-Cases: So nutzt
du Candis für echte Insights
Die Theorie klingt gut – aber wie sieht der Einsatz von Candis im echten
Marketing-Alltag aus? Hier ein paar konkrete Szenarien, in denen Candis den
Unterschied macht:

Budget-Tracking in Echtzeit: Du verknüpfst deine Kampagnenkosten direkt
mit Projekten in Candis. So siehst du jederzeit, wie viel Budget noch
offen ist – granular nach Kanal, Kampagne oder Funnel-Stufe.
Agentur-Controlling: Deine Agentur stellt monatlich Rechnungen für
Retainer und Media-Budgets? Candis erkennt die Belege, ordnet sie
automatisch der richtigen Kostenstelle zu und ermöglicht dir eine
transparente Erfolgskontrolle.
Tool-Kosten-Optimierung: Du nutzt zehn verschiedene Martech-Tools, weißt
aber nicht, welches sich wirklich lohnt? Candis zeigt dir monatliche
Ausgaben pro Tool – inklusive historischer Entwicklung und
Kündigungsfristen.
ROI-Berechnung, die stimmt: Du kombinierst die realen Ausgaben aus
Candis mit deinen Revenue-Daten aus dem CRM. So entsteht ein echter ROI
– nicht nur ein geschätzter ROAS.
Automatisierte Freigaben: Rechnungen für Kampagnenbudgets durchlaufen
definierte Approval-Flows. Kein Zettelchaos, keine verlorenen Mails –
sondern strukturierte Prozesse mit vollständiger Dokumentation.

Der Clou: Alle diese Prozesse laufen automatisiert ab. Kein Copy-Paste, kein
Kontrollverlust, keine Blackbox. Marketing trifft Finance – und beide
gewinnen.

Implementierung und Best
Practices – so bringst du
Candis ins Marketing-Team
Die Einführung von Candis ist kein Mammutprojekt – aber auch kein Plugin, das
du mal eben installierst. Es braucht ein strukturiertes Onboarding, klare
Prozesse und vor allem: ein Commitment zur Prozessoptimierung. Wer das



liefert, bekommt eine Plattform, die nicht nur Buchhaltung revolutioniert,
sondern auch Online-Marketing smarter macht.

Die wichtigsten Schritte bei der Implementierung:

Systemanalyse: Welche Tools nutzt ihr heute? Wo entstehen Medienbrüche?1.
Welche Prozesse sind manuell?
API-Mapping: Verknüpfung von Candis mit CRM, ERP, Ad-Accounts und2.
Reporting-Tools. Ziel: ein durchgängiger Datenfluss.
Prozessdefinition: Wer gibt Budgets frei? Wer prüft Rechnungen? Wer3.
braucht welche Reports?
Schulung: Marketing-Teams brauchen ein Grundverständnis für4.
Buchhaltungsprozesse – Candis macht’s einfach, aber nicht trivial.
Monitoring und Optimierung: Die ersten 90 Tage sind entscheidend. Hier5.
zeigt sich, welche Automatisierungen wirklich funktionieren – und wo
nachjustiert werden muss.

Klingt technisch? Ist es auch. Aber genau das ist der Punkt: Wer Marketing
ernst nimmt, muss auch die Backend-Prozesse ernst nehmen. Und Candis ist der
perfekte Einstieg in eine neue Ära der Zusammenarbeit.

Fazit: Candis als Secret
Weapon für datengetriebenes
Marketing
Candis ist mehr als ein Buchhaltungstool. Es ist ein strategisches Asset für
alle, die ihr Online-Marketing nicht im Blindflug betreiben wollen. Wer seine
Budgets nicht nur plant, sondern auch granular analysiert und automatisiert
steuert, hat einen massiven Wettbewerbsvorteil. Und Candis liefert dafür die
technische Grundlage – stabil, skalierbar, sicher.

In einer Zeit, in der Marketingbudgets auf dem Prüfstand stehen und jede
Conversion zählt, ist Transparenz kein Luxus, sondern Pflicht. Mit Candis
bekommst du keine schönen Dashboards, sondern echte Kontrolle. Und damit das,
was moderne Marketing-Teams wirklich brauchen: Klarheit, Geschwindigkeit und
Effizienz. Willkommen in der Zukunft der Finanzautomatisierung – und des
besseren Marketings.


