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Du denkst, Karten sind was fur Geografen, Stadtplaner oder gelangweilte
OpenStreetMap-Nerds? Falsch gedacht. Carto ist die Waffe, die du als Online-
Marketer bisher ignoriert hast — aber nicht mehr ignorieren darfst. Denn wer
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2025 nicht mit Location Intelligence arbeitet, hat im datengetriebenen
Marketing schlicht verloren. Zeit, die Karten neu zu mischen — im wahrsten
Sinne des Wortes.

e Was Carto ist — und warum es mehr als nur ein Kartentool ist

e Wie Location Intelligence deine Marketingstrategie auf das nachste Level
hebt

e Welche Datenquellen du mit Carto kombinieren kannst (Spoiler: fast alle)

e Wie du mit Geodaten Zielgruppen segmentierst, Kampagnen steuerst und ROI
maximierst

e Warum Carto die perfekte Erganzung zu Google Analytics, CRM und AdTech
ist

e Use Cases aus der Praxis: Von Retail bis Programmatic Advertising

e Welche technischen Voraussetzungen du brauchst — und welche Fehler du
vermeiden solltest

e Step-by-Step-Anleitung flr den Einstieg in die Location Intelligence mit
Carto

e Die besten Carto-Integrationen fur datengetriebenes Marketing

e Warum du ab heute nie wieder ohne Karten denken solltest

Marketing ist 2025 datengetrieben, granular und lokalisiert. Wer noch mit dem
GieBkannenprinzip arbeitet, verfeuert Budgets ohne Ziel. Location
Intelligence ist die Antwort — und Carto ist das Tool, das dir zeigt, wo
deine Zielgruppe wirklich lebt, shoppt, klickt und konvertiert. Die meisten
Marketer kennen es nicht. Die besten nutzen es langst. HOochste Zeit,
aufzuwachen. Hochste Zeit fur kartografische Dominanz.

Was 1st Carto und warum 1st es
ein Gamechanger im Online-
Marketing?

Carto ist kein Karten-Tool. Es ist eine Location Intelligence-Plattform, die
Geodaten mit Business Intelligence kombiniert, um datengestutzte
Entscheidungen auf Basis von Ort, Bewegung und Verhalten zu treffen. Klingt
abstrakt? Ist es nicht. Carto erlaubt dir, riesige Datenmengen (Big
Geospatial Data) zu analysieren, zu visualisieren und in konkrete
Marketingaktionen zu uUberfihren. Und das mit einer Performance, die Excel-
Tabellen wie Steinzeit wirken 1lasst.

Die Plattform bietet nicht nur Karten, sondern vollstandige Geo-Dashboards,
API-Zugange, SQL-basierte Datenexploration und KI-gestitzte
Analysefunktionen. Damit kannst du z. B. Bewegungsdaten (Mobility Data),
demografische Informationen, Point-of-Interest-Daten oder P0OS-Daten (Point of
Sale) verschmelzen — in Echtzeit und mit hoéchster Prazision. Carto ist damit
ein datengetriebenes Entscheidungssystem fir Standortanalyse, Zielgruppen-
Targeting und Performance-Steuerung.

Und das Beste: Carto ist kein abgeschlossenes System wie Google Maps oder



Mapbox. Es ist offen, API-first und auf Integration ausgelegt. Du kannst
externe Datenquellen wie PostgreSQL, BigQuery, Snowflake oder AWS Redshift
direkt anbinden. Fiir Marketer bedeutet das: maximale Flexibilitat, maximale
Kontrolle, maximale Insight-Tiefe.

Wer also meint, Karten seien hubsche Visuals fur den Footer der Kontaktseite,
hat das Konzept von Location Intelligence nicht verstanden. Carto zeigt dir
nicht nur, wo etwas ist — es zeigt dir, warum es dort passiert, wie es sich
verandert und was du damit tun solltest. Und das ist der Unterschied zwischen
»wir machen Werbung“ und ,wir skalieren Performance”.

Location Intelligence: Warum
Geodaten dein Marketing
radikal verandern

Location Intelligence heiBt, Entscheidungen auf Basis von Ort und Bewegung zu
treffen. Im Klartext: Du weiBft nicht nur, wer deine Zielgruppe ist, sondern
auch wo sie sich aufhalt, wann sie dort ist und was sie dort tut. Diese
Kombination ist tdédlich effizient — vor allem im Marketing.

Mit Carto kannst du z. B. folgende Fragen beantworten:

e Wo wohnen meine wertvollsten Kunden — und wo nicht?

e Wo ist die hdochste Conversion Rate pro Postleitzahl?

e Wo Uberschneidet sich Offline-Footfall mit Online-Interaktionen?

e Welche Standorte sind unterperformant — und warum?

e Wo sollte ich neue Filialen eroffnen, basierend auf Nachfrageclustern?

Location Intelligence ist damit mehr als Geo-Marketing. Es ist die Fusion aus
CRM, Analytics, GIS und Machine Learning. Carto liefert dir nicht nur
Heatmaps oder Marker-Pins, sondern predictive Modelle, Clustering-Algorithmen
und Entscheidungsgrundlagen, die deine Marketingstrategie komplett neu
aufstellen. Und ja, das funktioniert auch in Programmatic Kampagnen, Out-of-
Home-Werbung oder Retail Media.

Die Zukunft des Marketings ist lokalisiert — nicht lokal. Und Carto ist die
Plattform, die dich dorthin bringt. Wer heute noch ohne Geodaten arbeitet,
optimiert im Blindflug.

Datenquellen, die du mit Carto
kombinieren kannst — und



solltest

Carto ist nur so schlau wie die Daten, mit denen du es futterst. Zum Glick
ist es extrem datenhungrig — und extrem kompatibel. Hier ein Uberblick Uber
die wichtigsten Datenquellen, die du in Carto integrieren kannst:

e CRM-Daten: Kundendaten mit Adressen, Sales-Historien, Lifetime Value

e POS-Daten: Verkaufsdaten aus stationarem Handel, verknipft mit
Standortdaten

e Footfall-Daten: Bewegungsdaten von Mobilgeraten (z. B. via SafeGraph,
Veraset)

e Soziodemografische Daten: Einkommen, Alter, Haushaltsgrofe pro Region

e Online-Tracking-Daten: Google Analytics, Matomo, Adobe Analytics — mit
Geolocation

e Third-Party Geo-Daten: POI, Verkehrsfluss, Wetter, Immobilienpreise

e Eigene Daten: Eigene SQL-Datenbanken, CSV-Uploads, APIs

Die Magie entsteht durch die Kombination: CRM-Daten plus Footfall ergibt
Zielgruppenpotenzial. P0OS-Daten plus Wetterdaten ergibt Absatzprognosen.
Carto erlaubt dir, diese Datenquellen nicht nur zu visualisieren, sondern
auch modellbasiert zu kombinieren — inklusive Clustering, Segmentierung und
Trendanalyse. Und das ohne Data-Science-Studium.

Du willst endlich verstehen, warum in Stadtteil A deine Kampagnen durch die
Decke gehen und in Stadtteil B niemand klickt? Carto sagt es dir. Mit Daten.
Mit Karten. Mit Prazision.

Use Cases fur Carto 1im
Marketing — von der Theorie
zur Praxis

Carto ist kein akademisches Tool fur Analysten-Nerds. Es ist ein operatives
Power-Tool fur Marketer — von Performance bis Strategie. Hier sind einige
konkrete Anwendungsfalle:

e Retail Expansion: Analyse von Kundenclustern und Kaufkraftdaten zur
Eroffnung neuer Filialen

e Programmatic Advertising: Geo-Targeting auf Basis von Bewegungsdaten und
Conversion-Hotspots

e Qut-of-Home-Werbung: Optimierung von Plakatstandorten basierend auf
realem FulBgangerverkehr

e Hyperlokale Kampagnen: Dynamische Anzeigensteuerung nach Stadtteil,
Tageszeit und Wetter

e Produktplatzierung im Handel: Identifikation von Regionen mit hoher
Nachfrage durch P0S-Daten

Und das alles lasst sich nicht nur analysieren, sondern auch automatisieren.



Carto bietet eine API-first-Architektur, mit der du deine Erkenntnisse direkt
in Ad-Plattformen, CRM-Systeme oder BI-Tools einspeisen kannst. Damit wird
Location Intelligence zur operativen Realitat — nicht zur PowerPoint-
Schlacht.

So startest du mit Carto —
Schritt fur Schritt

Carto ist machtig — aber nicht kompliziert. Der Onboarding-Prozess ist klar
strukturiert. Hier die wichtigsten Schritte fir deinen Einstieg als
Marketingprofi:

1. Account erstellen: Registriere dich unter carto.com. Die Plattform
bietet eine kostenlose Testversion.

2. Datenquellen anbinden: Lade deine CRM- oder POS-Daten hoch oder verbinde
externe Datenbanken (z. B. BigQuery, Snowflake, PostgreSQL).

3. Karten erstellen: Nutze die Carto Builder-Oberflache, um erste Layer zu
definieren — z. B. Kunden nach PLZ-Gebiet.

4. Analysen durchfiuhren: Verwende SQL-Queries oder No-Code-Filter, um
Cluster, Hotspots oder Anomalien zu erkennen.

5. Dashboards bauen: Erstelle interaktive Dashboards zur Visualisierung und
Prasentation deiner Erkenntnisse fur Teams und Stakeholder.

6. Integration mit Tools: Binde Carto via API in Ad-Plattformen (z. B.
Google Ads), CRM (z. B. HubSpot, Salesforce) oder Data Warehouses ein.

Keine Sorge: Carto bietet ausfuhrliche Tutorials, Templates und sogar ein
eigenes Data Observatory mit uber 12.000 Geo-Datensatzen. Der Einstieg ist
einfacher, als du denkst — und der Qutput ist brutal stark.

Carto + Marketing Tech Stack:
Mehr als nur eine nette Karte

Carto ist kein Standalone-Tool. Es entfaltet seine volle Power im
Zusammenspiel mit deinem bestehenden Marketing-Stack. Hier ein paar Killer-
Kombinationen:

Carto + Google Analytics: Geografische Conversion-Cluster identifizieren
und Landingpages lokal optimieren

Carto + CRM-System: Kunden nach Lifetime Value und Standort segmentieren
Carto + Programmatic Plattformen: Geobasierte Zielgruppen in Echtzeit
aktivieren

Carto + BI-Tools (z. B. Tableau, Power BI): Location Intelligence als
Bestandteil deiner zentralen Business-Dashboards

Die API-first-Architektur von Carto erlaubt dir, Daten automatisiert zu
synchronisieren, Erkenntnisse in Kampagnen zu uUberfihren und Reporting zu
zentralisieren. So wird aus einer Karte eine Strategie — und aus Geodaten



echte Performance.

Fazit: Karten sind keiln
Gimmick — sie sind deilne neue
Waffe

Carto ist mehr als ein Kartendienst. Es ist ein datengetriebenes Analyse- und
Entscheidungssystem fur Marketer, die mehr wollen als bunte Dashboards.

Location Intelligence ist kein Hype, sondern ein Paradigmenwechsel. Wer heute
Location ignoriert, wird morgen nicht mehr sichtbar sein — weder online noch

offline.

Wenn du wissen willst, wo deine Kunden wirklich sind, was sie dort tun und
wie du sie gezielt erreichst — dann ist Carto dein neues Lieblingswerkzeug.
Die Karten lugen nicht. Aber sie sagen nur denen die Wahrheit, die wissen,
wie man sie liest. Willkommen in der Welt der datengetriebenen Kartenmacht.
Willkommen bei Carto. Willkommen bei 404.



