Clearview:
Gesichtserkennung
zwlschen Nutzen und
Risiko

Category: Online-Marketing
geschrieben von Tobias Hager | 14. August 2025

Clearview:


https://404.marketing/clearview-ai-gesichtserkennung-datenschutz-risiken/
https://404.marketing/clearview-ai-gesichtserkennung-datenschutz-risiken/
https://404.marketing/clearview-ai-gesichtserkennung-datenschutz-risiken/
https://404.marketing/clearview-ai-gesichtserkennung-datenschutz-risiken/

Gesichtserkennung

zwischen Nutzen und

Risiko

Du glaubst, Datenschutz sei in Deutschland schon ein Minenfeld? Dann schnall
dich an, denn mit Clearview AI steht die nachste digitale Abrissbirne vor
deiner Tur. Die Gesichtserkennungstechnologie verspricht der Polizei Wunder,
Unternehmen Effizienz — und allen anderen einen massiven Kontrollverlust. Wer
wissen will, warum Clearview kein Science-Fiction ist, sondern das Internet
und unsere Privatsphare nachhaltig zerlegt, bekommt hier die schonungslose

Analyse. Und ja: Es wird technisch, es wird unbequem, und es wird Zeit, dass
die Branche endlich hinschaut.

e Was Clearview AI wirklich ist — und warum es nicht nur einen
Algorithmus, sondern das Internet selbst nutzt

e Wie die Gesichtserkennung von Clearview technisch funktioniert — von
Deep Learning bis zu neuronalen Netzen

e Welche Chancen und Nutzen Unternehmen, Behdrden und die Polizei in der
Gesichtserkennung sehen

e Warum Datenschutz, DSGVO und Personlichkeitsrechte Clearview zur
tickenden Bombe machen

e Die Risiken von Datenlecks, Missbrauch und staatlicher Uberwachung — und
warum das kein Hollywood-Szenario ist

e Wie Clearview Trainingsdaten aus Social Media extrahiert — und was das
flir jeden Nutzer bedeutet

e Rechtliche Grauzonen und aktuelle Urteile: Wo steht die
Gesichtserkennung in Europa wirklich?

e Praktische Tipps: Wie du deine eigenen Daten und Bilder vor
Gesichtserkennung schutzt (Spoiler: Es ist fast unmoglich)

e Warum Online-Marketing und Social Media ohne Awareness filr
Gesichtserkennung nicht mehr funktionieren

e Fazit: Ist Clearview das Ende der Privatsphare oder einfach nur ein
weiterer Tech-Hype?

Clearview AI ist kein gewdhnliches Technologie-Startup. Die
Gesichtserkennung, die selbst Google und Facebook nervés macht, zieht ihre
Trainingsdaten direkt aus dem o6ffentlichen Internet — Milliarden von Bildern,
oft ohne Wissen oder Einwilligung der Betroffenen. Klingt dystopisch? Ist es
auch. In einer Zeit, in der Datenschutz als Verkaufsargument gehandelt wird,
kommt Clearview mit einer API, die selbst dem FBI die SchweilBperlen auf die
Stirn treibt. Aber was steckt technisch dahinter, warum ist die Technologie
so disruptiv — und wie nah sind wir an der totalen Uberwachung? Zeit fiir eine
schonungslose Bestandsaufnahme, die jeden Marketing- und Tech-Profi
wachrutteln sollte.



Clearview AI erklart:
Technische Grundlagen der
Gesichtserkennung

Wer Uber Clearview spricht, muss zuerst verstehen, was moderne
Gesichtserkennung uberhaupt ausmacht. Forget klassische Bildvergleiche aus
den 2000ern — Clearview AI arbeitet mit Deep Learning, Convolutional Neural
Networks (CNN) und hochmodernen Feature Extraction Pipelines. Das Ziel: Ein
biometrischer Fingerabdruck fur jedes Gesicht, der sich selbst durch
schlechte Lichtverhaltnisse, Make-up oder Alter kaum austricksen lasst.

Das Kernstuck ist ein neuronales Netz, das Millionen — nein, Milliarden -
Gesichter analysiert und daraus Vektoren erzeugt, die als eindeutige
Reprasentanz einer Person dienen. Der Matching-Prozess lauft in mehreren
Stufen: Zuerst werden Gesichtslandmarken (Augen, Nase, Mundwinkel etc.)
erkannt und normalisiert. AnschlieBend extrahiert ein CNN relevante Merkmale
und komprimiert sie zu einem Embedding-Vektor. Dieser wird dann mit einer
gigantischen Datenbank verglichen — ahnlich wie ein Hash im klassischen IT-
Security-Kontext, nur eben auf Steroiden.

Clearview AI hat nicht einfach eine Datenbank, sie haben ein Datenuniversum.
Die Trainingsdaten kommen aus frei verfigbaren Quellen: Facebook, Instagram,
LinkedIn, YouTube, Nachrichtenseiten, Foren, selbst aus o6ffentlich
einsehbaren Behdrdenportalen. Ein Crawler durchforstet das Netz, ladt Bilder
und Metadaten herunter, verknupft sie und schult das System permanent weiter.
Das Ergebnis: Eine API, die mit einem einzigen Bild innerhalb von
Sekundenbruchteilen eine Identitat vorschlagen kann — inklusive aller
0ffentlich gefundenen Profile, Namen und Links. Das ist keine Spielerei, das
ist der feuchte Traum jedes Ermittlers und der Albtraum jedes Datenschutzers.

Besonders perfide: Die Matching-Algorithmen von Clearview sind so gut, dass
sie auch mit Teilgesichtern, schlechten Aufldosungen oder ungewohnlichen
Blickwinkeln arbeiten koénnen. Deep-Learning-Modelle wie FaceNet oder ArcFace
dienen als technische Inspiration — Clearview setzt aber noch einen drauf,
indem sie mehrere Modelle ensembleartig kombinieren. Das verschafft ihnen
einen technologischen Vorsprung, den selbst Big Tech kaum einholen kann.

Die Versprechen der
Gesichtserkennung: Nutzen fur
Polize1i, Behorden und



Wirtschaft

Die Marketing-Abteilungen liberschlagen sich: Gesichtserkennung als Ldésung fur
alles — von Terrorabwehr bis zum unternehmensinternen Zeiterfassungssystem.
Kein Wunder, dass Polizei, Grenzschutz und Sicherheitsfirmen Schlange stehen.
Mit Clearview AI bekommen sie ein Werkzeug, das klassische Fahndung auf die
Geschwindigkeit der Cloud hebt. Ein Tatortbild reicht, und die API liefert
mégliche Verdachtige samt digitaler Spur gleich mit — schneller als jede
manuelle Recherche.

Unternehmen sehen in der Gesichtserkennung Effizienzpotenzial:
Zugangskontrolle ohne Schlissel, personalisierte Kundenansprache,
Diebstahlpravention, automatisierte Identitatsprifung. Banken und
Versicherungen experimentieren mit biometrischer Authentifizierung, Flughafen
mit automatisierten Boarding-Prozessen. ,Frictionless Experience” nennt das
die Branche — und verschweigt dabei geflissentlich, dass jeder Scan ein
weiteres Puzzlestiick im Uberwachungsapparat ist.

Auch im Online-Marketing werden die Moglichkeiten diskutiert: Targeting nicht
mehr nur Uber Cookies, sondern Uber biometrische Merkmale? Tracking uber
Plattformen hinweg, auch wenn der User den Browser wechselt oder VPN nutzt?
Was heute noch als theoretisch gilt, wird mit zunehmender Akzeptanz von
Gesichtserkennungstechnologien rasend schnell Realitat. Die Schnittstellen
von Clearview sind so konzipiert, dass sie sich in jede Web-App, jede API-
Landschaft, jedes CRM-System integrieren lassen — mit minimalem
Implementierungsaufwand und maximaler Wirkung.

Doch der Haken ist offensichtlich: Die versprochenen Effizienzgewinne gehen
immer auf Kosten der Privatsphare. Was fir einen Sicherheitsbeauftragten ein
Segen ist, ist flUr jeden, der sich unbeobachtet bewegen will, ein Desaster.
Niemand fragt nach Einwilligung, niemand weill, wo und wie oft das eigene
Gesicht bereits durch ein neuronales Netz gejagt wurde. Und genau hier
beginnt das Problem.

Risiken und Nebenwirkungen:
Datenschutz, DSGVO und der
Kontrollverlust im
Datenzeitalter

Wer glaubt, die DSGVO sei eine wirksame Firewall gegen Clearview, der hat die
Realitat des globalen Internets nicht verstanden. Fakt ist: Die Technologie
agiert international, wahrend Datenschutzgesetze lokal vor sich hinkleckern.
Die europaischen Vorschriften verbieten die Verarbeitung biometrischer Daten
ohne ausdruckliche Einwilligung — Clearview interessiert das herzlich wenig.
Die Server stehen in den USA, die Trainingsdaten werden weltweit gesammelt,



und die API ist aus jedem Land zuganglich.

Datenschiitzer warnen vor einem ,Uberwachungs-Backdoor”: Mit jedem
hochgeladenen Bild wachst die Datenbank, mit jedem Treffer wird der
Algorithmus besser. Wer einmal im System ist, kommt faktisch nie wieder raus
— selbst dann nicht, wenn Profile geldscht oder Social-Media-Accounts
deaktiviert werden. Selbst das ,Recht auf Vergessenwerden“ scheitert an der
schieren Masse der gesammelten Daten und der technischen Unmdoglichkeit, alle
Instanzen zu kontrollieren.

Noch kritischer: Die Gefahr von Datenlecks ist allgegenwartig. Clearview
wurde bereits mehrfach gehackt, und bei jedem Vorfall landen Millionen
Datensatze — inklusive Gesichtsbilder und Zuordnungen — im Darknet.
Identitatsdiebstahl, Social Engineering, gezielte Erpressung: Die
Angriffsvektoren sind endlos, und die Betroffenen merken oft nichts davon,
bis es zu spat ist. Die Kombination aus biometrischen Daten und Social-Media-
Profilen macht die Risiken exponentiell grofBer als bei klassischen Hacks von
Kreditkarten- oder Adressdatenbanken.

Die DSGVO bietet zwar theoretisch Schutz, doch die Durchsetzung ist eine
Farce. Selbst wenn Gerichte Clearview in Europa verbieten — die Daten sind
langst abgesaugt, die Modelle trainiert und die API funktioniert weiter.
Technische Losungen wie Wasserzeichen, Adversarial Patches oder gezielte
Bildmanipulationen sind fur den Normalnutzer kaum praktikabel. Die Wahrheit
ist: Wer sein Gesicht online stellt, spielt russisches Roulette mit seiner
Privatsphare.

Wie Clearview an die Daten
kommt: Crawler, Scraping und
die dunkle Seite des Webs

Was Clearview so gefahrlich macht, ist nicht nur der Algorithmus, sondern die
Art und Weise, wie die Daten gesammelt werden. Die Firma betreibt riesige
Scraping-Operationen, die automatisiert Profile und Bilder aus sozialen
Netzwerken, Foren, Newsportalen und Unternehmensseiten extrahieren. Technisch
lauft das Uber spezialisierte Web-Crawler, die Millionen von Webseiten
gleichzeitig besuchen, HTML-Strukturen analysieren und gezielt Bilddateien
sowie Kontextinformationen speichern.

Das Scraping geschieht in mehreren Schritten:

e Identifikation von Plattformen und o6ffentlich zuganglichen Profilseiten

e Automatisiertes Crawling jedes Profils, Extraktion von Bildern und
Metadaten

e Speicherung der Bilder in einer Cloud-Datenbank, inkl. Quell-URL und
Zeitstempel

e Training des Deep-Learning-Modells mit den neuen Daten

e Verknupfung von Profilen, Namen, Orten und weiteren identifizierenden



Merkmalen

Das technische Fundament sind Frameworks wie Selenium, Puppeteer oder
selbstentwickelte Scraper, die Captchas umgehen, Rate Limits austricksen und
sogar versteckte Inhalte extrahieren konnen. Dank Cloud-Computing und
Distributed Processing werden diese Tasks im grofen Stil parallelisiert —
eine einzelne Scraping-Instanz kann tausende Bilder pro Minute herunterladen
und verarbeiten.

Die Plattformbetreiber versuchen zwar, das Scraping durch Anti-Bot-MalBnahmen
wie IP-Blocking, Rate Limiting oder Captchas zu erschweren, doch gegen die
Skalierung und Kreativitat der Scraper ist kaum ein Kraut gewachsen.
Gemeinsam mit Open-Source-Bilddatenbanken, Regierungsportalen und geleakten
Datensatzen entsteht so eine Datenbasis, die jedem klassischen Ermittlerteam
den Angstschweill auf die Stirn treibt.

Rechtliche Lage: Zwischen
Verbot, Grauzone und digitaler
Anarchie

Die Regulierungswut der EU ist legendar, aber im Fall von Clearview gleicht
sie einem Kampf gegen Windmihlen. In mehreren europaischen Landern — darunter
Deutschland, Italien und Frankreich — wurden bereits Verfahren gegen
Clearview AI eingeleitet. Die Datenschutzbehdrden fordern Ldschung aller
Daten, Verbote und drakonische BulRgelder. Die Realitat? Clearview reagiert
mit Standardantworten, verschiebt Server und Datenbanken und macht weiter.
Die eigentliche Infrastruktur bleibt unangetastet, die Modelle laufen weiter,
und die API ist fuar Behdérden und Unternehmen im ,grauen Markt” verfugbar.

Rechtlich bewegt sich Clearview in einer Grauzone. Die Firma beruft sich auf
das US-Recht, das das Scraping und die Verarbeitung offentlich zuganglicher
Daten weitgehend erlaubt. Europaische Urteile wie das ,Schrems II“-Urteil zum
Privacy Shield haben zwar fur Unsicherheit gesorgt, aber eine globale,
technisch durchgesetzte Kontrolle ist nicht in Sicht. Selbst wenn ein Verbot
ausgesprochen wird — wie will man die Nutzung einer API technisch verhindern,
wenn die Server im Ausland stehen und Zugange lber VPNs oder Reseller
verkauft werden?

Ein weiteres Problem: Die aktuellen Gesetze sind nicht fur KI-gestitzte
Gesichtserkennung gemacht. Die Definitionen von ,biometrischen Daten”,
,0ffentlich zuganglichen Quellen” und ,personenbezogenen Daten” hinken der
Realitat hinterher. Das macht es fur Unternehmen und Behdorden einfach, sich
aus der Verantwortung zu stehlen. Und fur Clearview ist das ein
Freifahrtschein, die eigenen Systeme weiter zu trainieren — mit den
Gesichtern von Millionen Europaern, die nie gefragt wurden.

Die technische Entwicklung ist der Regulierung mal wieder um Jahre voraus.
Jeder, der sich auf juristischen Schutz verlasst, hat die Spielregeln der



digitalen Welt nicht verstanden. Es geht langst nicht mehr um die Frage, ob
Gesichtserkennung im Alltag ankommt — sondern nur noch, wie sichtbar die
Risiken fir die breite Masse werden.

Praktische Tipps: Schutz vor
Gesichtserkennung? Fast
unmoglich, aber nicht ganz
aussichtslos

Die bittere Wahrheit: Wer 2024 sein Gesicht im Netz hatte, ist mit hoher
Wahrscheinlichkeit bereits Teil einer Gesichtserkennungsdatenbank. Trotzdem
gibt es einige MalBnahmen, um das Risiko zumindest zu minimieren — auch wenn
sie kein Allheilmittel sind. Hier die wichtigsten Schritte:

e Privatsphare-Einstellungen in Social Media auf Maximum setzen,
Profilbilder und Galerien auf ,privat” stellen

e Veroffentlichung von Bildern mit eindeutigem Gesicht vermeiden — auch im
beruflichen Umfeld und bei Events

e Adversarial Image Manipulation: Tools wie Fawkes oder LowKey koénnen
Bilder so manipulieren, dass Gesichtserkennungssysteme sie schlechter
erkennen (funktioniert aber nicht immer und ist visuell leicht
erkennbar)

e Wasserzeichen oder Bildstdrungen einbauen, die fir Menschen kaum
sichtbar sind, aber Algorithmen verwirren

e Reverse Image Search regelmallig nutzen, um zu prifen, wo das eigene
Gesicht bereits im Netz auftaucht

e Bei Verdacht auf Missbrauch: Kontakt zu Datenschutzbehdrden suchen und
auf Loschung der Daten bestehen (auch wenn das in der Praxis wenig
bringt)

Fir Unternehmen und Marketingabteilungen gilt: Sensibilisiert eure Teams fur
die Risiken, setzt auf datensparsame Strategien und klart Nutzer Uber die
Verwendung von Gesichtsbildern auf. Wer heute noch glaubt, mit ,Opt-In“-
Checkboxen auf der sicheren Seite zu sein, unterschatzt die Geschwindigkeit,
mit der Clearview & Co. das Spielfeld verandert haben.

Technischer Selbstschutz ist méglich, aber extrem aufwendig und nie zu 100
Prozent wirksam. Das einzig wirklich effektive Mittel ware ein
gesellschaftlicher Konsens gegen die massenhafte Nutzung von
Gesichtserkennung — und der ist aktuell weiter entfernt als je zuvor.

Fazit: Clearview und



Gesichtserkennung — Segen,
Fluch oder einfach Realitat?

Clearview AI ist der ultimative Stresstest fur das digitale Zeitalter. Die
Technologie zeigt gnadenlos, wie wenig Kontrolle wir noch uUber unsere Daten
haben — und wie machtlos selbst die besten Gesetze gegen globale, vernetzte
KI-Systeme sind. Fur Polizei und Behdrden ist Gesichtserkennung ein
Effizienzturbo, fur Marketing ein potenzielles Goldgraberfeld — fur alle
anderen eine massive Bedrohung der Privatsphare. Die Risiken von
Datenmissbrauch, Leaks und Fehlidentifikation sind real, kein dystopischer
Ausnahmefall.

Wer sich heute mit Online-Marketing, Tech-Strategien oder Datenschutz
beschaftigt, muss Gesichtserkennung als festen Bestandteil der neuen Realitat
akzeptieren. Die Debatte um Clearview ist nur der Anfang. Die einzige Chance
liegt in technischer Kompetenz, radikalem Umdenken und einer neuen
Ehrlichkeit im Umgang mit Daten. Das Internet vergisst nichts — und Clearview
sorgt dafur, dass auch dein Gesicht in Zukunft immer gefunden wird.
Willkommen in der hasslichen Wahrheit. Willkommen bei 404.



