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Cloud Made 1n Germany
Kritik Strateqgie:
Realitat oder Marketing?

“Cloud Made in Germany” — klingt nach Sicherheit, Datenschutz, Compliance und
einer Prise digitaler Souveranitat. Die Wahrheit? Viel Marketing, wenig
Substanz. Wer glaubt, dass ein “Hergestellt in Deutschland”-Stempel auf einer
Cloud-Ldsung automatisch fiur Integritat, Transparenz und Rechtssicherheit
sorgt, hat den deutschen IT-Markt nicht verstanden. In diesem Artikel wird
die Cloud Made in Germany-Strategie seziert, die groBen Versprechen
hinterfragt und gnadenlos offengelegt, ob sich hinter dem Begriff mehr als
ein cleverer Marketing-Gag verbirgt. Willkommen beim Realitatscheck fir alle,
die sich nicht langer mit Buzzwords abspeisen lassen wollen.
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e Was “Cloud Made in Germany” wirklich bedeutet — und warum der Begriff
alles und nichts sagt

e Kritik an der Strategie: Datenschutz, Souveranitat und die Realitat der
Infrastruktur

e Technische und rechtliche Herausforderungen: Wo die Versprechen ins
Leere laufen

e Cloud-Marketing vs. tatsachliche Compliance — wie viel “German
Engineering” steckt wirklich drin?

e Die groten Mythen rund um Cloud Made in Germany im Faktencheck

e Unterschiede zu US- und internationalen Hyperscalern: Was deutsche
Anbieter besser machen — und wo sie scheitern

e Welche Cloud-Strategie fiur Unternehmen wirklich zukunftsfahig ist

e Schritt-fur-Schritt: Wie du Cloud-Angebote auf Herz und Nieren prufst

e Fazit: Warum Cloud Made in Germany als Strategie alleine nicht reicht -
und worauf es wirklich ankommt

Cloud Made in Germany — fir viele Unternehmen klingt das wie die ultimative
Losung gegen Datenschutzparanoia, US-Spionage und europaische
Regulierungswut. Doch die Realitat ist weniger rosig: Wer genauer hinschaut,
erkennt schnell, dass der Begriff weder geschitzt noch sonderlich definiert
ist. Vielmehr dient er als Feigenblatt fir Anbieter, die ihre Services
technisch und rechtlich gerne als “sicher” und “compliant” verkaufen, wahrend
im Backend oft die gleiche Infrastruktur lauft wie bei den internationalen
Hyperscalern. Die eigentliche Frage ist: Wie viel Substanz steckt hinter dem
Buzzword — und was ist pure Marketing-Strategie?

Die deutschen Cloud-Provider haben die Zeichen der Zeit erkannt: Mit
Begriffen wie “digitale Souveranitat” und “Datenschutzkonformitat” werben sie
offensiv — nicht selten auf Kosten der Transparenz. Wer sich nicht von
Fachbegriffen und Siegeln blenden lassen will, braucht einen kritischen Blick
auf Technik, Architektur und Compliance. In diesem Artikel nehmen wir die
Cloud Made in Germany-Strategie auseinander: technisch, rechtlich, kritisch.
Ganz ohne PR-Geschwurbel und mit klarem Blick auf die Realitat in deutschen
Rechenzentren.

Erfahre, warum “Cloud Made in Germany” fir viele Unternehmen zur Falle werden
kann, wo die echten Schwachstellen liegen und wie du Cloud-Angebote endlich
rational und zukunftsfahig bewertest. Spoiler: Mit patriotischen Aufklebern
und wohlklingenden Zertifikaten ist es nicht getan.

Cloud Made 1in Germany:
Definition, Realitat und die
grofSe Marketing-Illusion

Cloud Made in Germany klingt wie das Gutesiegel flur IT-Sicherheit,
Datenschutz und Compliance. Doch was steckt wirklich dahinter? Der Begriff
ist rechtlich nicht geschitzt, einheitliche technische Mindeststandards
fehlen. Jeder Provider kann sich das Label aufkleben, solange die Server in



Deutschland stehen — zumindest nominell. Ob die Plattform selbstentwickelt
oder nur ein Reseller-Modell eines internationalen Hyperscalers ist, bleibt
oft im Dunkeln.

Auf dem Papier bedeutet “Cloud Made in Germany” meist: Betrieb der
Rechenzentren in Deutschland, Einhaltung der DSGVO, Vertrage nach deutschem
Recht und Support durch deutsche Teams. Klingt sauber — ist aber bei Weitem
keine Garantie fur echte digitale Souveranitat oder technische Exzellenz.
Denn die Realitat sieht oft so aus: Deutsche Anbieter nutzen White-Label-
Infrastrukturen, bauen auf US-Technologie-Stacks auf und hosten lediglich die
Daten physisch in Frankfurt, Minchen oder Berlin.

Diese Marketing-Strategie adressiert vor allem die Angste von Unternehmen vor
dem Zugriff auslandischer Behdrden (Stichwort: CLOUD Act, Patriot Act). Doch
technische und rechtliche Risiken werden selten offen kommuniziert. Die
entscheidende Frage ist: Ist die “deutsche Cloud” wirklich unabhangig, sicher
und innovativ — oder nur ein weiteres Buzzword flur die PowerPoint-
Prasentation?

Gerade bei Multi-Cloud- und Hybrid-Cloud-Architekturen verschwimmen die
Grenzen. Viele deutsche Anbieter setzen auf OpenStack, Kubernetes oder VMware
als Basis — Technologien, die weltweit entwickelt werden. Das “Made in
Germany” -Label bezieht sich also meist auf Standort, nicht auf den Stack oder
die Supply Chain. Wer hier nicht genau hinsieht, kauft am Ende eine
internationale Cloud mit deutschem Anstrich.

Die grofSten Kritikpunkte:
Datenschutz, Souveranitat und
technische Realitat

Die Cloud Made in Germany-Strategie wird oft als Allheilmittel fur
Datenschutzprobleme verkauft. Doch wie viel davon ist Substanz, wie viel
Augenwischerei? Kritiker bemangeln vor allem folgende Punkte:

e Fehlende Unabhangigkeit: Viele Anbieter sind technologisch von US-
Unternehmen abhangig. Egal ob OpenStack, VMware oder Kubernetes —
zentrale Komponenten und Security-Updates stammen aus internationalen
Codebasen. Damit bleibt ein Restrisiko fur Backdoors, Sicherheitslucken
und politische Einflussnahme.

e DSGVO-Konformitat # Souveranitat: Ein Serverstandort in Deutschland
garantiert noch keine vollstandige Datenschutzkonformitat. Relevant sind
auch der Eigentumer der Infrastruktur, Fernwartungszugange und die
Herkunft der Software. Haufig werden Betriebsprozesse ausgelagert (z.B.
Remote Management, Monitoring), wodurch Datenstrdome doch wieder ins
Ausland flielen konnen.

e Marketing statt Transparenz: Viele “Cloud Made in Germany”-Siegel sind
rein marketinggetrieben und werden von privaten Initiativen vergeben. Es
fehlen einheitliche, technische Mindeststandards und unabhangig



Uberpriufbare Kriterien. Das O6ffnet Tur und Tor fiur Greenwashing und
Halbwahrheiten.

e Technologische Defizite: Im Vergleich zu den Hyperscalern fehlt es
deutschen Cloud-Anbietern oft an Innovationskraft, Skalierbarkeit und
Okosystem. Viele Plattformen sind technisch ein Jahrzehnt zuriick, bieten
weniger Automatisierung, weniger APIs und schlechtere Integration in
moderne DevOps-Workflows.

e Preis-Leistungs-Verhaltnis: “Deutsche Cloud” ist synonym fur teuer — und
das oft ohne echten Mehrwert. Wer auf echte High-Performance-Cloud
angewiesen ist, zahlt fir weniger Leistung haufig ein Vielfaches im
Vergleich zu internationalen Anbietern.

Die Versprechen der Cloud Made in Germany-Strategie halten einer technischen
Prifung oft nicht stand. Compliance und Datenschutz werden als
Verkaufsargument vorgeschoben, wahrend die Plattformen im Hintergrund von
denselben US-Stacks und internationalen Partnern abhangen wie der Rest der
Branche. Wer echte digitale Souveranitat will, muss tiefer graben — und sich
nicht mit Standortargumenten abspeisen lassen.

Die Folge: Viele Unternehmen wiegen sich in trigerischer Sicherheit, weil sie
dem Label “Cloud Made in Germany” vertrauen. Die eigentlichen Risiken —
technologische Rickstandigkeit, Vendor-Lock-in, fehlende Transparenz — werden
selten ehrlich adressiert. Am Ende ist die Strategie oft mehr Marketing als
Realitat.

Technische und rechtliche
Herausforderungen: Wo Cloud
Made 1in Germany scheitert

Die groRten technischen Schwachstellen der Cloud Made in Germany-Strategie
liegen im Stack und in der Integration. Viele Anbieter setzen auf Open-
Source-Technologien wie OpenStack oder Kubernetes — doch die Entwicklung
dieser Plattformen findet zu groBen Teilen aulerhalb Deutschlands statt. Das
fuhrt zu einer massiven Abhangigkeit von globalen Open-Source-Communities und
internationalen Sicherheitsupdates.

AuBerdem: Fir hochspezialisierte Anforderungen (z.B. skalierbare AI-
Workloads, Serverless-Computing, Edge-Architekturen) fehlen deutschen Cloud-
Anbietern meist die passenden Services und APIs. Wahrend Hyperscaler wie AWS,
Azure oder Google Cloud mit monatlichen Innovationen und globalen
Infrastrukturen punkten, hinken viele deutsche Anbieter technisch hinterher.
Die Folge: Wer auf Innovation und Flexibilitat angewiesen ist, stoBt in der
deutschen Cloud schnell an Grenzen.

Rechtlich wird es nicht weniger dinn: Die DSGVO verlangt nicht nur
Speicherort und Datenverarbeitung in der EU, sondern auch Transparenz und
Kontrolle Uber Datenflisse, Unterauftragsverarbeiter und Fernzugriffe. Viele
deutsche Anbieter nutzen internationale Dienstleister fir Monitoring,



Incident Response oder Cloud Management — und 6ffnen damit rechtliche
Grauzonen. Das “Cloud Made in Germany”-Label schitzt nicht vor
internationalen Zugriffen, wenn der Provider auf Drittanbieter aus den USA
oder Asien setzt.

Die gréRten technischen Herausforderungen im Uberblick:

e Abhangigkeit von internationalen Codebases (z.B. OpenStack, Kubernetes)

e Fehlende API-Kompatibilitat zu modernen DevOps- und CI/CD-Stacks

e Weniger automatisierte Skalierung, Self-Service und Provisionierung

e Langsame Innovationszyklen, wenig eigenstandige Produktentwicklung

e Unklare Verantwortlichkeiten bei Support, Security und Incident
Management

Unternehmen, die sich auf “Cloud Made in Germany” verlassen, missen also bei
jedem Anbieter genau hinschauen: Wer betreibt die Infrastruktur? Wer patcht
und wartet die Systeme? Wer hat im Fall eines Incidents Zugriff auf die
Daten? Wer liefert den Support — und von wo?

Mythen, Marketing und die
Realitat: Wie viel German
Engineering steckt wirklich 1in
der Cloud?

Die groRten Mythen der Branche: “In Deutschland gehostet”, “komplett
unabhangig”, “vollstandig DSGVO-konform”. Die Realitat ist oft ernichternd:
Viele Anbieter kaufen Infrastruktur von US-Playern, setzen auf internationale
Service Provider oder nutzen US-basierte Cloud-Management-Plattformen. Die
Cloud Made in Germany-Strategie ist in der Praxis selten mehr als ein
Standortversprechen — kein Beweis fir technische Exzellenz oder tatsachliche
Souveranitat.

Selbst die prominentesten Siegel — etwa von “Cloud Services Made in Germany”
oder eco — haben keinen bindenden technischen Mindeststandard. Es genlgt oft,
dass ein Unternehmen eine juristische Niederlassung in Deutschland betreibt
und den Support hierzulande organisiert. Uber die Herkunft des Quellcodes,
die Supply Chain oder die Integritat der eingesetzten Software wird selten
gesprochen.

Im direkten Vergleich mit US-Hyperscalern bieten viele deutsche Clouds:

e Weniger Automatisierung und Self-Service-Optionen

e Geringere Auswahl an Managed Services (z.B. AI, Data Lakes, IoT-Stacks)
e Schlechtere Performance bei globalen Deployments

e Weniger Support fur Multi-Cloud- und Hybrid-Cloud-Architekturen

e Weniger Innovationsdynamik und Community-Support



Das heiBt nicht, dass alle deutschen Cloud-Angebote schlecht sind — aber der
“German Engineering”-Mythos halt einer technischen Prifung nur selten stand.
Die meisten Plattformen sind solide, aber wenig innovativ, teuer und oft mit
Vendor-Lock-in-Problemen behaftet. Wer wirklich flexibel bleiben will, muss
sich die technische Architektur, die API-Integration und die
Updatemechanismen genau anschauen — und darf sich nicht vom Marketing blenden
lassen.

Der Faktencheck zeigt: “Cloud Made in Germany” ist zu oft ein Feigenblatt fur
Anbieter, die echte Differenzierung und technische Exzellenz schuldig
bleiben. Wer sich auf das Label verlasst, riskiert, in einen teuren, tragen
und innovationsarmen Cloud-Kafig gesperrt zu werden.

Wie prufst du Cloud-Angebote
wirklich? Schritt-fur-Schritt
zur rationalen Cloud-Strategie

Wer Cloud Made in Germany nicht blind vertrauen will, braucht eine technische
und rechtliche Prifstrategie. Hier die wichtigsten Schritte, um Cloud-
Angebote auf Substanz und Zukunftsfahigkeit zu testen:

e Infrastruktur-Analyse: Liegen die Server wirklich in Deutschland? Wer
betreibt das Rechenzentrum? Gibt es Audits zu physischen und logischen
Zugriffen?

e Transparenz uber Tech-Stack: Welche Plattformen, Frameworks und APIs
werden eingesetzt? Ist der Stack Open Source, proprietar oder ein Mix?
Wer liefert Security-Updates?

e Supply Chain und Updatemanagement: Woher stammen die wichtigsten Code-
Bestandteile? Wie schnell werden Sicherheitslicken geschlossen? Gibt es
Abhangigkeiten zu internationalen Providern?

e Compliance und Vertrage: Sind die Vertrage nach deutschem Recht? Wer 1ist
far Support, Incident Response und Monitoring verantwortlich? Gibt es
Subdienstleister auBerhalb Deutschlands?

e Performance und Skalierbarkeit: Welche SLAs garantiert der Anbieter? Wie
sieht das Monitoring aus? Gibt es Benchmarks zu Latenz, Verfugbarkeit
und Ausfallsicherheit?

e Integration und APIs: Wie offen ist die Plattform fur CI/CD, DevOps,
Multi-Cloud- und Hybrid-Cloud-Workflows?

e Innovationsfahigkeit: Wie haufig erfolgen Feature-Releases und Updates?
Gibt es eine Roadmap? Wie stark ist das Entwickler-Okosystem?

Der Priufprozess lasst sich wie folgt zusammenfassen:

e Checke Standort und Betreiber der Infrastruktur — keine Ausnahmen.

e Verlange Offenlegung des gesamten Tech-Stacks — inklusive Herkunft und
Updateprozessen.

e Analysiere die Supply Chain und alle Drittanbieter, die Zugriff auf
Daten oder Systeme haben.



e Fordere aktuelle Zertifikate und Audits an — und prife sie kritisch.

e Teste Integration, Performance und Skalierbarkeit in der Praxis.

e Vergleiche Preise und Leistungen mit internationalen Hyperscalern — ohne
patriotische Brille.

Nur wer diesen Prozess konsequent durchzieht, erkennt, wie viel Substanz
wirklich in “Cloud Made in Germany” steckt — und wo die Schwachstellen
liegen.

Fazit: Cloud Made in Germany —
Buzzword, Strategie oder echte
Alternative?

Cloud Made in Germany ist ein cleveres Marketing-Label, das auf die Angste
und Unsicherheiten deutscher Unternehmen einzahlt. Die Realitat ist jedoch
deutlich komplexer: Der Begriff ist rechtlich nicht geschitzt, technische
Standards fehlen, und viele Anbieter setzen auf internationale Technologien
und Partner. Wer sich alleine auf das Label verlasst, kauft haufig eine
Mogelpackung — teuer, wenig innovativ, und mit mehr Risiken als Versprechen.

Fir Unternehmen zahlt nicht das Herkunftslabel, sondern die technische,
rechtliche und operative Substanz eines Cloud-Angebots. Wer echte digitale
Souveranitat und Compliance will, muss selbst kritisch prifen: Infrastruktur,
Tech-Stack, Supply Chain, Vertrage und Innovationsfahigkeit. Cloud Made in
Germany kann Teil einer Strategie sein — aber niemals die ganze Ldsung. Am
Ende gewinnt, wer unabhangig denkt, kritisch prdft und sich nicht von
Buzzwords tauschen lasst. Willkommen in der Realitat — und raus aus der
Marketing-Blase.



