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Cloud Made 1n Germany
Kritik Analyse — Realitat
oder Marketing?

Cloud Made in Germany — klingt nach digitaler Souveranitat, Datensicherheit
und einem deutschen Gltesiegel, das dir nachts den Schlaf rettet. Oder ist
das alles nur Marketing-Blabla fiur Behdrden und Konzerne, die kein Risiko
eingehen wollen? Hier kommt die schonungslose Analyse, warum die “deutsche
Cloud” oft mehr Versprechen als Substanz liefert, welche technischen und
juristischen Realitaten wirklich zahlen — und wie viel “Made in Germany”
tatsachlich in deiner Cloud steckt. Willkommen im Wolkenkuckucksheim der
digitalen Scheinheiligkeit.
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e Was hinter dem Label “Cloud Made in Germany” technisch und rechtlich
steckt — und was nicht

e Die wichtigsten technischen, datenschutzrechtlichen und
infrastrukturellen Faktoren einer deutschen Cloud

e Warum viele Cloud-Anbieter mit “Made in Germany” Marketing betreiben,
aber technisch nach US-Standards arbeiten

e Wie die Hyper-Scaler (AWS, Azure, Google Cloud) das Label mit Partnern
und Rechenzentren spielen — und wo der Haken liegt

e Analyse der rechtlichen Grauzonen: DSGVO, Schrems II, Cloud Act und der
Mythos der Datensouveranitat

e Technische Nachteile, Kostenfallen und Innovationsbremsen durch strikte
“German Cloud”-Vorgaben

e Schritt-fur-Schritt-Checkliste: So erkennst du, wie “deutsch” deine
Cloud wirklich ist

e Warum echte IT-Security und Datenschutz nicht am Standort, sondern am
Setup und Know-how hangen

e Kritische Bewertung der Zukunft des Labels: Totgeburt, Nischenlosung
oder doch relevanter als gedacht?

Cloud Made in Germany — das klingt nach Heimatschutz flrs Digitale, nach
Bollwerk gegen die Datenkraken aus Ubersee und nach einem sicheren Hafen fiir
alles, was nach DSGVO, BDSG und Bundesdatenschutzbeauftragten schreit. Aber
mal ehrlich: Wer sich von einem Label blenden lasst, versteht das Cloud-
Geschaft nicht. Denn die Realitat sieht oft so aus: Am Eingang prangt das
“Made in Germany”-Schild, drinnen werkeln aber dieselben US-Stacks, dieselben
APIs und dieselben Supportketten wie Uberall. Was steckt wirklich hinter dem
Gutesiegel? Ist die deutsche Cloud ein technischer Fortschritt, eine
regulatorische Notwendigkeit oder einfach ein cleverer Marketing-Gag? Hier
kommt die Analyse, die keine PR-Blase verschont, aber auch mit Mythen
aufraumt, die seit Jahren durch die Flure deutscher IT-Abteilungen geistern.

Cloud Made in Germany — Was
steckt technisch und rechtlich
wirklich dahinter?

Der Begriff “Cloud Made in Germany” ist so dehnbar wie der Begriff “Bio” im
Supermarktregal. Es gibt keine verbindliche technische Definition, keinen
einheitlichen Zertifizierungsprozess und keine zentrale Instanz, die das
Label vergibt oder kontrolliert. Was also bedeutet es? Fur viele Anbieter
reicht es, wenn die Serverstandorte physisch in Deutschland liegen. Aber das
ist nur die halbe Wahrheit: Entscheidend sind Architektur, Datenhaltung,
Zugangskontrollen, Backup-Strategien, Supportwege — und natlirlich, wer im
Zweifel auf die Daten zugreifen kann.

Technisch betrachtet besteht eine echte “deutsche Cloud” aus mehreren
Komponenten: redundante Rechenzentren in Deutschland, strikte
Netzwerksegmentierung, Zero Trust-Architekturen, Verschlusselung nach



aktuellen Standards (z.B. TLS 1.3, AES-256), eigene Peering-Infrastruktur und
dedizierte Zugriffsverwaltung. Viele setzen auf Open-Source-Stacks wie
OpenStack, Ceph oder Kubernetes, um Abhangigkeiten von US-Anbietern zu
minimieren. Aber sobald US-Software, US-Support oder US-Komponenten (z.B.
Netzwerkhardware mit US-Firmware) im Spiel sind, wird’s kritisch. Und das ist
fast immer der Fall.

Juristisch wird es noch komplizierter. Die DSGVO verlangt, dass
personenbezogene Daten innerhalb der EU verarbeitet werden — aber sie sagt
nichts Uber die Nationalitat des Cloud-Betreibers. Der US Cloud Act wiederum
verpflichtet US-Unternehmen, Daten weltweit herauszugeben, wenn ein US-
Gericht das anordnet — selbst wenn die Server in Frankfurt stehen. Das ist
keine juristische Haarspalterei, sondern ein faktisches Risiko, das viele
“deutsche” Clouds betrifft, sobald ein US-Unternehmen im Spiel ist. Die
Realitat: “Made in Germany” ist ohne technische und juristische Trennung von
US-Einfluss faktisch nicht zu garantieren.

Das Ergebnis: “Cloud Made in Germany” bleibt ein Label, das mehr Verwirrung
als Klarheit stiftet. Fir Enterprise-Kunden und Behdrden ist das eine
tickende Zeitbombe, denn Compliance und echte Datensouveranitat brauchen mehr
als einen Standort auf deutschem Boden. Sie brauchen ein Setup, das von der
Hardware bis zum Support tatsachlich unabhangig ist. Und das ist im Zeitalter
globalisierter Lieferketten und Tech-Stacks fast eine Utopie.

Technische und
organisatorische Anforderungen
an eine echte deutsche Cloud

Wer “Cloud Made in Germany” ernst meint, muss dick auftragen — technisch,
organisatorisch und operativ. Es reicht nicht, ein paar Racks in Minchen oder
Berlin aufzustellen und ein deutsches Impressum zu drucken. Die Architektur
muss durchdacht, die Prozesse abgesichert und die Lieferketten transparent
sein. Hier die wichtigsten Anforderungen, die eine echte deutsche Cloud
erfullen sollte — und warum die meisten Anbieter schon daran scheitern:

e Rechenzentrumsstandort ausschlieflich in Deutschland: Physische Server,
Netzwerk-Hardware, Backup-Systeme — alles muss in deutschen
Rechenzentren betrieben werden. Colocation in Drittstaaten? No-Go.

e Unabhangige Betriebsfuhrung: Kein Zugriff, keine Wartung, kein Remote-
Management durch auslandische Mutterkonzerne oder deren Dienstleister.

e Transparente Lieferketten: Hardware-Komponenten, Software-Stacks,
Security-Module — alles muss nachvollziehbar und auditierbar sein. Wer
nicht weiR, ob seine Switches in China oder die Firmware aus den USA
stammt, kann keine “deutsche Cloud” garantieren.

e Zero-Trust-Security-Architektur: Kein blindes Vertrauen in interne
Netzwerke. Jeder Zugriff muss segmentiert, uberwacht, protokolliert und
uberprift werden.

e Verschlisselung und Schliusselmanagement: End-to-End-Verschlisselung,



Schlisselaufbewahrung ausschlieBflich in Deutschland, keine
Schlusselibergabe an auslandische Behdrden oder Supportleister.

e Deutscher Support und Betriebsflihrung: Keine Eskalation ins Ausland,
keine Remote-Sessions Uber US-Netzwerke, keine auslandischen Support-
Tools.

e Open-Source-0Only oder auditierbare Stacks: Proprietare Cloud-Stacks von
US-Anbietern sind ein Risikofaktor fur Compliance und Souveranitat.

Die traurige Wahrheit: Kaum ein Anbieter erfullt diese Anforderungen
durchgangig. Im Zweifel wird auf US-APIs gesetzt, Support-Tickets gehen nach
Dublin oder Seattle, und die Core-Software kommt aus den USA oder China.
Selbst deutsche Anbieter wie IONOS oder Deutsche Telekom greifen fur
Performance- und Skalierungsfeatures auf internationale Komponenten zurick.
Wer “Cloud Made in Germany” bestellt, bekommt meist einen deutschen Aufkleber
auf einem globalen Baukasten.

Technische Sicherheit und Compliance sind dabei keine Frage des Marketings,
sondern eine der Architektur. Wer sich auf Standortversprechen verlasst,
riskiert bdse Uberraschungen: Datenabfliisse, Compliance-VerstéBe, oder im
Worst Case Ermittlungszugriffe von US-Behdrden. Das ist keine Paranoia,
sondern mehrfach belegte Realitat — spatestens seit Schrems II und dem Cloud
Act.

Cloud Made in Germany als
Marketinglabel: Die Tricks der
Anbieter und die Illusion der
Souveranitat

Hersteller und Hoster lieben das Label “Cloud Made in Germany”. Es verkauft
sich gut, klingt nach Sicherheit und ist spatestens seit der DSGVO eigentlich
ein Selbstlaufer — zumindest auf dem Papier. Das Problem: Die allermeisten
Anbieter nutzen das Label als Marketinghebel, nicht als technische oder
rechtliche Garantie. Die Bandbreite reicht von echten deutschen Cloud-Stacks
bis zu global orchestrierten Hyperscalern, die ein paar Serverracks in
Frankfurt betreiben und den Rest in den USA oder Irland steuern.

Die Top 3 Marketingtricks im “German Cloud”-Business:

e Serverstandort als Feigenblatt: Ein paar Server in Deutschland, aber
zentrale Verwaltung, Key Management und Datenstrome laufen uber US-
Infrastruktur.

e “Partner-Modell” mit US-Hyperscalern: AWS, Azure und Google Cloud bieten
“deutsche Clouds” lber Joint Ventures oder Partner wie T-Systems an. Die
Daten liegen angeblich in Deutschland, aber die Plattform-APIs, Updates
und das Monitoring kommen aus Ubersee.

e Juristische Konstrukte: Anbieter grinden deutsche Tochtergesellschaften,



die formal als Betreiber auftreten, wahrend die Muttergesellschaft
Zugriff auf Management, Support und Backend behalt. Fir den Kunden kaum
durchschaubar, fir Ermittlungsbehdérden ein offenes Tor.

Die Realitat: Selbst wenn die Daten physisch in Deutschland liegen, kdnnen
sie durch US-Cloud-Gesetze und internationale Supportwege faktisch jederzeit
abgerufen werden. Wer sich auf Marketingversprechen verlasst, spielt
Compliance-Roulette — und wird spatestens bei einer echten Prifung oder im
Ernstfall schmerzhaft aufwachen.

Die “Cloud Made in Germany”-Initiative versucht, durch Selbstverpflichtung
und Kriterienkataloge etwas Klarheit zu schaffen. Doch die meisten Labels
sind weder unabhangig zertifiziert noch technisch oder rechtlich bindend. Im
Zweifel zahlt nur das SLA (Service Level Agreement) und der Vertragstext —
nicht das Logo auf der Webseite.

Rechtliche Stolperfallen:
DSGVO, Schrems II, Cloud Act
und der Mythos
Datensouveranitat

Juristisch gleicht die “Cloud Made in Germany” einem Minenfeld. Die DSGVO
schreibt vor, dass personenbezogene Daten in der EU bleiben missen. Das
klingt einfach, ist aber in der Praxis alles andere als trivial. Spatestens
seit dem EuGH-Urteil Schrems II ist der Datentransfer in die USA oder an US-
Unternehmen selbst innerhalb Europas hochproblematisch. Der US Cloud Act
verpflichtet alle US-Unternehmen — egal wo sie Server betreiben —, auf
behérdliche Anfrage Daten herauszugeben. Das betrifft auch Amazon, Microsoft,
Google und alle deren Subunternehmen, selbst wenn sie in Frankfurt, Berlin
oder Minchen hosten.

Die Folge: Der Standort reicht nicht. Entscheidend ist die Kontrolle Uber die
Infrastruktur und die vollstandige Autonomie gegenliber auslandischen
Mutterkonzernen. Die meisten Anbieter kdnnen das nicht gewahrleisten. Wer
glaubt, mit einer “deutschen Cloud” auf der sicheren Seite zu sein, wiegt
sich in falscher Sicherheit.

Im Detail bedeutet das:

e Allein der physische Standort garantiert keine DSGVO-Konformitat, wenn
US-Unternehmen Zugriff haben.

e Vertrage, die “ausschlieflich deutsches Recht” versprechen, sind im
Zweifel Makulatur, wenn die operative Kontrolle bei US-Firmen liegt.

e Komplexe Vertrage, Subunternehmer-Ketten und undurchsichtige Supportwege
verwassern jede Compliance und machen Audits zum Alptraum.

Wer echte Datensouveranitat will, muss tiefer gehen: Eigenbetrieb,



vollstandige Kontrolle Uber Stack und Schlissel, transparente Audits, keine
Abhangigkeiten von US-Unternehmen. Alles andere ist Wunschdenken. Und genau
das unterscheidet die Realitat von der Marketing-Behauptung der “Cloud Made
in Germany”.

Technische Fallstricke, Kosten
und Innovationsbremsen
deutscher Cloud-Modelle

Viele Unternehmen setzen auf “deutsche Clouds”, um Regulatorik und Compliance
zu erfullen. Doch das hat seinen Preis — technisch und wirtschaftlich. Denn
die meisten deutschen Cloud-Anbieter konnen weder die Skalierung noch die
Innovationsgeschwindigkeit der internationalen Hyperscaler bieten. Das
betrifft Features wie KI-Services, Machine Learning, Analytics, Edge
Computing und DevOps-Automatisierung. Wer auf eine rein deutsche Cloud setzt,
bekommt oft Stand 2018 — nicht Tech State-of-the-Art 2025.

Die gréBRten technischen Fallstricke:

e Begrenzte Auswahl an Tools, APIs und Services im Vergleich zu AWS, Azure
und GCP

e Langsamere Innovationszyklen, da Eigenentwicklungen und Feature-Paritat
zu internationalen Standards fehlen

e Weniger Automatisierung, geringere Verflgbarkeit von DevOps-Stacks,
CI/CD-Pipelines und Infrastructure as Code

e Hohere Kosten pro Compute- und Storage-Einheit, da Skaleneffekte fehlen
und viele Komponenten teuer zugekauft werden

e Weniger internationale Peering- und CDN-Optionen, was fur globale
Digitalprojekte ein echtes Problem ist

Flir viele Unternehmen ist die “deutsche Cloud” daher ein teurer Kompromiss:
Sie gewinnt bei Compliance, verliert aber bei Innovation, Skalierbarkeit und
Flexibilitat. Wer hochverfligbare, global vernetzte Anwendungen betreiben
will, stoBt schnell an die Grenzen — und muss entweder auf Hybrid- oder
Multi-Cloud-Modelle ausweichen oder Features einkaufen, deren Herkunft und
Compliance wieder fraglich ist.

Am Ende bleibt die Erkenntnis: “Cloud Made in Germany” kann Compliance
sichern, aber keine technologische Innovation ersetzen. Wer nur auf das Label
setzt, zahlt oft doppelt — mit hdheren Kosten und weniger Features.

Schritt-fur-Schritt-Check: Wie



deutsch 1st deine Cloud
wirklich?

Du willst wissen, wie viel “Made in Germany” in deinem Cloud-Setup steckt?
Hier die zehn wichtigsten Prufsteine, die jeder IT-Entscheider abarbeiten
sollte, bevor er sich von Marketing-Siegeln blenden lasst:

1. Liegt der physische Serverstandort ausschlieflich in Deutschland?

2. Wird die Betriebsfihrung (inklusive Management, Support, Monitoring)
ausschlieflich durch deutsche Unternehmen durchgefihrt?

3. Werden alle Daten ausschlieBlich in Deutschland gespeichert, verarbeitet
und gesichert?

4. Ist die gesamte Software- und Hardware-Lieferkette transparent und
auditierbar?

5. Gibt es keine Abhangigkeiten von US-Unternehmen, weder juristisch noch
technisch?

6. Werden alle Verschlisselungsschlissel ausschlief8lich in Deutschland
generiert und verwaltet?

7. Gibt es keine Remote-Session-Moglichkeiten aus dem Ausland?

8. Ist die gesamte Supportkette deutschsprachig und unabhangig von
internationalen Mutterkonzernen?

9. Wird Open Source oder eine nachweislich auditierte Softwarebasis
verwendet?

10. Ist das Service Level Agreement (SLA) eindeutig, rechtlich bindend und
unterliegt ausschlieBlich deutschem Recht?

Wer bei einem dieser Punkte ins Schwimmen gerat, hat keine echte “Cloud Made
in Germany”. Und das sind 90 % aller Angebote auf dem Markt.

Fazit: Cloud Made in Germany —
Totgeburt, Nische oder
Zukunft?

Die “Cloud Made in Germany” bleibt ein zweischneidiges Schwert. Fir Behdrden,
hochregulierte Branchen und Datenschutz-Fetischisten ist sie ein Muss — auch
wenn sie teuer und technisch limitiert ist. Fir innovative Digitalunternehmen
ist sie oft zu langsam, zu unflexibel und zu teuer. Die Wahrheit ist: Die
deutsche Cloud ist so deutsch wie ein McDonald’s in Minchen — die Fassade
stimmt, aber hinter den Kulissen lauft der gleiche globale Betrieb.

Wer echte IT-Security und Datenschutz will, muss mehr tun als auf das Label
zu vertrauen. Architektur, Prozesse, Lieferketten und Know-how entscheiden —
nicht das Marketing oder der Standort. Die “Cloud Made in Germany” ist keine
Totgeburt, aber auch kein Allheilmittel. Sie bleibt eine Speziallésung flr
Spezialfalle. Wer zukunftsfahig bleiben will, sollte sich nicht von



Schlagworten blenden lassen, sondern auf echte technische und juristische
Kontrolle setzen. Alles andere ist Cloud-Esoterik — und die kann man sich
sparen.



