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Du hast dein Mediabudget geplant wie ein Weltmeister, aber am Monatsende
bleibt nur Fragezeichen-Buchhaltung? Willkommen in der Welt des CPM — dem
Mysterium der Werbewelt, das einfacher klingt, als es ist. Wir zerlegen die
CPM Berechnung auf Molekularebene, zeigen dir, wo Agenturen tricksen, wie du
dich davor schutzt und wie du deine Kampagnen endlich wirtschaftlich
steuerst. Keine Buzzwords, kein Bullshit — nur knallharte Zahlen, echte
Praxis und eine gute Portion Zynismus.

e Was ist CPM? Die Definition ohne Marketing-Gedons
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e Warum der Tausender-Kontakt-Preis (TKP) dein ROI-Schlissel ist

e Wie du CPM korrekt berechnest — und wo du dich leicht verrechnest

e Welche Faktoren den CPM massiv beeinflussen (Spoiler: nicht nur
Reichweite)

e Warum CPM allein kein Erfolgsgarant ist — und was du zusatzlich brauchst

e CPM vs. CPC vs. CPA — der ultimative Vergleich

e Wie Plattformen wie Facebook, Google & Co. beim CPM tricksen

e Wie du deinen CPM optimierst — strategisch und technisch

e Tools, Formeln und Templates fir deine eigene Kalkulation

e Der finale Take: Was der CPM dir sagt — und was nicht

CPM Definition: Was bedeutet
Tausender-Kontakt-Prei1s
wirklich?

CPM steht fur ,Cost per Mille“, also Kosten pro tausend Einblendungen. Im
deutschen Marketingsprech gerne als TKP (Tausender-Kontakt-Preis) bezeichnet.
Klingt simpel, ist es im Prinzip auch — wenn man es richtig versteht. Der CPM
ist eine Metrik, die angibt, wie viel du fir 1.000 Sichtkontakte
(Impressions) einer Anzeige zahlst. Wichtig: Es geht nicht um Klicks, Leads
oder Conversions. Es geht nur um Sichtbarkeit. Punkt.

Der CPM ist damit eine klassische Branding-Kennzahl. Er wird vor allem in
Display Advertising, Video Ads und Social Media eingesetzt — also uUberall
dort, wo Reichweite das primare Ziel ist. Und weil er so schon
quantifizierbar ist, lieben ihn alle, die gerne mit grofen Zahlen jonglieren.
Problem: CPM sagt nichts uUber Qualitat der Kontakte aus, nur uUber die Menge.
Und hier beginnt die Misere.

Ein niedriger CPM klingt erstmal sexy — du bekommst viel Sichtbarkeit fur
wenig Geld. Aber wenn du in Billigplatzierungen auf uninteressanten Seiten
ausgespielt wirst, bringt dir das exakt gar nichts. Umgekehrt kann ein hoher
CPM durchaus Sinn machen, wenn du dafir auf Premium-Plattformen mit hoher
Zielgruppenaffinitat landest. CPM ist also eine Zahl mit Kontextpflicht.

Und weil wir schon dabei sind: Der Begriff ,Kontakt” ist irrefiihrend. Denn
ein Kontakt ist im CPM-Kontext nicht gleichbedeutend mit Aufmerksamkeit. Eine
Impression heiRt nicht, dass jemand deine Anzeige gesehen, verstanden oder
geschweige denn darauf reagiert hat. Der CPM misst Sichtbarkeitschancen —
nicht Wirkung. Wer das verwechselt, schmeilft Geld aus dem Fenster.

CPM Berechnung: Formel,



Beispiele und Stolperfallen

Die Formel zur CPM Berechnung ist einfach:
CPM = (Kosten der Kampagne / Anzahl der Impressions) x 1.000

Ein Beispiel: Du gibst 5.000 € fir eine Kampagne aus und erreichst damit
1.000.000 Impressions. Dann sieht die Rechnung so aus:

CPM = (5.000 / 1.000.000) x 1.000 =5 €
Klingt logisch. Aber hier sind die haufigsten Fehlerquellen:

e Brutto vs. Netto: Zahlst du Media-Budgets inklusive oder exklusive
Agenturkosten, AdTech-Gebuhren oder Rabatte?

e Valid Impressions: Nicht jede Impression ist glltig. Ad Fraud, Bot
Traffic und unviewable Ads verfalschen den CPM massiv.

e Unterschiedliche Messmethoden: Facebook, Google, Programmatic-
Plattformen — alle zahlen Impressions anders. Manche zahlen bereits beim
Laden, andere erst bei Sichtbarkeit von 50% Uber 1 Sekunde.

e Targeting-Fehler: Wenn deine Zielgruppe zu breit oder zu spitz ist,
beeinflusst das die Frequenz und damit den effektiven CPM.

Die CPM Berechnung ist also technisch simpel, aber konzeptionell tuckisch.
Wer sie blind ubernimmt, ohne die Rahmenbedingungen zu prifen, hat nichts
gewonnen — auller eine Excel-Tabelle voller Illusionen.

Was beeinflusst den CPM? Die
unsichtbaren Kostenfaktoren

Der CPM ist keine fixe Zahl. Er ist das Ergebnis eines komplexen
Zusammenspiels aus Plattformlogik, Auktionen, Zielgruppenverhalten und
technischen Gegebenheiten. Hier sind die wichtigsten Einflussfaktoren:

e Plattform: Facebook, Google, LinkedIn, TikTok — jede Plattform hat
eigene CPM-Algorithmen. Facebook ist glnstig, aber uberlaufen. LinkedIn
ist teuer, aber B2B-prazise. TikTok ist wild — du brauchst starke
Creatives.

e Zielgruppe: Je umkampfter die Zielgruppe, desto hoher der CPM. Wer
Fihrungskrafte oder IT-Entscheider erreichen will, zahlt Premiumpreise.

e Ad-Format: Video ist teurer als statisch. Interaktive Formate kosten
mehr, liefern aber auch mehr Engagement.

e Jahreszeit: Q4 ist Krieg. Vor Weihnachten explodieren die CPMs, weil
alle Brands gleichzeitig auf dieselben Nutzer bieten.

e Relevanzscore / Quality Score: Plattformen belohnen gute Anzeigen mit
niedrigeren CPMs. Schlechte Creatives werden abgestraft — mit hoheren
Preisen.

e Frequency Capping: Wer zu oft dieselbe Anzeige zeigt, erhoht unndtig den
CPM — ohne Zusatznutzen.



Ein niedriger CPM ist also kein Selbstzweck. Er ist das Ergebnis sorgfaltiger
Planung, Targeting-Intelligenz und technischer Optimierung. Wer einfach
drauflosbucht, zahlt drauf — garantiert.

CPM vs. CPC vs. CPA: Was du
wann brauchst

Die CPM Berechnung ist nur eine von mehreren Moglichkeiten, Werbekosten zu
messen. Je nach Kampagnenziel kann ein anderes Modell sinnvoller sein. Hier
die drei wichtigsten im Vergleich:

e CPM (Cost per Mille): Ideal fur Reichweite, Branding, Awareness. Metrik
basiert auf Sichtkontakten. Keine Garantie fiur Klicks oder Conversions.

e CPC (Cost per Click): Du zahlst nur, wenn jemand klickt. Gut fur
Traffic-Kampagnen und Leadgenerierung. Aber: Klicks # Qualitat.

e CPA (Cost per Action): Bezahlung nur bei Conversion (z. B. Kauf,
Anmeldung). Maximale Effizienz, aber hohe Einstiegshirde.

Die Faustregel:

e Willst du bekannt werden? - CPM
e Willst du Website-Besucher? - CPC
e Willst du Verkaufe oder Leads? - CPA

Aber Achtung: Plattformen verkaufen dir gerne CPM-basierte Kampagnen, auch
wenn CPC oder CPA besser waren — weil es fir sie profitabler ist. Lass dich
nicht verarschen. Kenne dein Ziel und wahle das passende Modell.

CPM optimieren: So senkst du
deine Kosten pro 1.000
Impressions

Du willst deinen CPM senken, ohne an Sichtbarkeit zu verlieren? Dann brauchst
du mehr als nur ein paar A/B-Tests. Hier ist der strategische Weg zur CPM-
Optimierung:

1. Ad Quality verbessern: Hochwertige Anzeigen mit starkem Creative, klarer
Message und relevanter Ansprache bekommen bessere Relevanzscores — und
kosten weniger.

2. Targeting scharfen: Vermeide Streuverluste. Nutze Lookalikes,
Retargeting und Custom Audiences, um prazise zu werden.

3. Ad-Fatigue vermeiden: Wechsel regelmaBig Creatives, um Performance-
Einbriche durch Reiziberflutung zu verhindern.

4. Plattformen vergleichen: Teste verschiedene Netzwerke gegeneinander.
Manchmal ist Pinterest glinstiger als Facebook — bei gleicher Zielgruppe.

5. Automatisierung nutzen: Setze auf Smart Bidding, Frequency Caps und



Tageszeit-Optimierung, um Budget effizient einzusetzen.

Wichtig: Ein niedriger CPM bringt dir nichts, wenn niemand konvertiert. Mache
den CPM zur Basis — aber nicht zum Ziel. Performance kommt aus dem
Zusammenspiel aller Faktoren — nicht nur aus dem Preis pro 1.000
Sichtkontakte.

Fazit: CPM 1st wichtig — aber
nicht alles

Die CPM Berechnung ist ein essenzielles Werkzeug im digitalen Marketing. Sie
hilft dir, Reichweite zu bewerten, Budgets zu planen und Kampagnen effizient
zu steuern. Aber sie ist nur ein Teil des Puzzles. Wer sich allein auf den
CPM verlasst, fliegt blind durch den Performance-Dschungel.

Verstehe die Mechanik hinter dem CPM, kenne die Schwachen der Metrik und

nutze sie im Zusammenspiel mit CPC, CTR und Conversion-Daten. Nur so behaltst
du wirklich die Kontrolle uber deine Kampagnen. Und denk dran: Jeder kann CPM
rechnen — aber nur wenige konnen ihn auch wirklich nutzen. Willkommen bei den

Profis.



