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Pressearbeit Analyse:
Insights fur smarte
Kommunikationsstrategien

Du hast es schon wieder getan: eine Pressemitteilung verschickt, die wie ein
Staubsauger wirkt — laut, unprazise, und am Ende bleibt nur Staub. Wenn du in
der Medienwelt nicht nur durch Masse, sondern durch echte Wirkung punkten
willst, brauchst du mehr als nur ein bisschen PR-Glitzer. Es braucht eine
saubere, analytisch fundierte Pressearbeit-Analyse, die dir zeigt, wo deine
Botschaft wirklich ankommt — und wo nicht. Willkommen im Dschungel der Daten,
in dem nur die Cleversten lberleben.

e Warum eine Pressearbeit-Analyse essenziell fur nachhaltigen Erfolg ist

e Die wichtigsten KPIs und Metriken in der Pressearbeit-Analyse

e Tools und Techniken fur eine tiefgehende Medien- und Content-Analyse

e Wie du Medienresonanz, Reichweite und Impact richtig messst

e Die Bedeutung von Sentiment- und Influencer-Analysen fir smarte
Kommunikation

e Schritt-fur-Schritt: So entwickelst du eine effektive Pressearbeit-
Strategie basierend auf Daten

e Fehler, die dir in der Analyse immer wieder unterlaufen — und wie du sie
vermeidest

e Warum ohne Analyse kein nachhaltiges PR-Management moglich ist

e Best Practices: Erfolgreiche Beispiele fur datengetriebene Pressearbeit

e Fazit: Die Zukunft der Pressearbeit ist analytisch, transparent und
messbar

Hast du dich jemals gefragt, warum deine Pressearbeit trotz eines Haufens an
Pressemeldungen, Interviews und Events kaum noch Wirkung zeigt? Die Antwort
ist simpel: Weil du keinen Blick ins Innere deiner Kommunikation geworfen
hast. Pressearbeit ist kein Glicksspiel, sondern eine Wissenschaft, die auf
Daten, KPIs und kontinuierlicher Optimierung basiert. Wer heute noch blind
durch die Gegend schieRt, verliert — vielleicht nicht sofort, aber garantiert
langfristig. In diesem Artikel lernst du, wie du deine Pressearbeit auf das
nachste Level hebst — mit einer tiefgehenden Analyse, die dir zeigt, was
wirklich funktioniert und was nur blinkendes Licht ist, das dich vom
Wesentlichen ablenkt.

Was eine Pressearbeit-Analyse
wirklich bedeutet — und warum



sie der Schlussel zum Erfolg
1st

Viele glauben immer noch, Pressearbeit sei eine Art Kunst, die man
improvisieren kann, solange die Botschaft irgendwie rausgeht. Das ist falsch.
Eine fundierte Pressearbeit-Analyse ist das Ruckgrat jeder nachhaltigen
Kommunikationsstrategie. Sie liefert dir konkrete Daten, mit denen du deine
MaBnahmen steuern kannst — statt auf Bauchgefuhl und Glick zu setzen. Dabei
geht es nicht nur um Reichweite, sondern um die Qualitat der Medienresonanz,

das Sentiment, die Zielgruppenansprache und die Einbindung relevanter
Influencer.

Wenn du deine Pressearbeit analysierst, schaust du hinter die Kulissen deiner
Medienkontakte, siehst, wer wirklich Uber dich spricht, und identifizierst
potenzielle Multiplikatoren. Du bekommst Einblick in die Reichweite, in die
Tonalitat deiner Erwahnungen und in die Themen, die bei deiner Zielgruppe
ankommen. Das Ergebnis: eine klare, datenbasierte Grundlage, um deine
Strategie effizient anzupassen und nachhaltige Erfolge zu erzielen. Ohne
Analyse bleibt alles nur Spekulation — und das ist in der heutigen,
datengetriebenen Medienwelt todlich.

Das Problem: Viele PR-Profis und Marketer verlassen sich immer noch auf
subjektive Einschatzungen und Bauchgefihl. Sie messen nur die Zahl der
Erwahnungen, ohne zu wissen, ob diese auch relevant waren. Oder sie schauen
nur auf die Quantitat, wahrend die Qualitat unbemerkt bleibt. Dabei ist die
Kombination aus beiden der Schlissel. Eine wirklich smarte Pressearbeit-
Analyse bericksichtigt quantitative Daten wie Reichweite und Impressionen,
sowie qualitative Aspekte wie Tonalitat, Influencer-Einfluss und Content-
Qualitat.

Die wichtigsten KPIs und
Metriken 1n der Pressearbeit-
Analyse

Wer in der Pressearbeit-Analyse nicht die richtigen KPIs (Key Performance
Indicators) im Blick hat, verliert schnell den Fokus — und damit die
Kontrolle. Die wichtigsten Metriken, die du kennen solltest, sind:

e Medienresonanz: Wie oft wird dein Thema in Medien erwahnt? Quantitat ist
schon, aber nicht alles. Die Relevanz der Medien ist entscheidend.

e Reichweite und Impressions: Wie viele Menschen haben deine Meldung
uberhaupt gesehen? Hierbei geht es um Medienreichweite, Social Media
Shares und potenzielle Audience.

e Tonality / Sentiment: Ist die Berichterstattung positiv, neutral oder
negativ? Das Sentiment entscheidet, ob dein Image gestarkt oder



beschadigt wird.

e Influencer-Impact: Welche Meinungsfuhrer und Multiplikatoren
beeinflussen dein Thema am starksten? Ihre Erwdhnungen kdnnen den
Unterschied machen.

e Share of Voice: Wie steht dein Unternehmen im Vergleich zur Konkurrenz
da? Wer dominiert das Thema?

e Qualitative Content-Analyse: Sind die veroffentlichten Inhalte
qualitativ hochwertig und passend zur Zielgruppe?

e Engagement-Raten: Kommentare, Shares, Likes — wie aktiv ist dein
Publikum?

Nur durch das Zusammenspiel dieser KPIs kannst du eine echte Erfolgsbilanz
deiner Pressearbeit ziehen. Es reicht nicht, nur auf die Zahl der Erwahnungen
zu schauen, wenn diese negativ oder irrelevant sind. Die Kunst liegt darin,
die Daten zu interpretieren und daraus konkrete MaBnahmen abzuleiten.

Tools und Techniken fur eine
tiefgehende Medien- und
Content-Analyse

Die Analyse beginnt mit den richtigen Werkzeugen. Ohne Daten keine Kontrolle,
keine Optimierung. Es gibt eine Vielzahl an Tools, die dir helfen, deine
Pressearbeit messbar zu machen und tiefergehende Insights zu gewinnen.

e Google Alerts und Mention: Kostenlose Tools, um Erwahnungen im Web und
in sozialen Medien zu tracken. Ideal fur Anfanger.

e Talkwalker und Brandwatch: Umfangreiche Social Listening-Tools, die auch
Sentiment-Analysen und Influencer-Tracking bieten.

e Meltwater und Cision: Professionelle Medienbeobachtung und PR-
Controlling, inklusive umfassender Reporting-Funktionen.

e BuzzSumo: Analyse von Content-Performance und Influencer-Identifikation.
Besonders nutzlich fur Content-Strategien.

e Google Data Studio: Fur die Visualisierung deiner KPIs in Dashboards,
die du regelmallig uUberwachen kannst.

e Media Monitoring Services: Spezialisierte Anbieter, die in Echtzeit alle
relevanten Medienkanale uberwachen — fur groBe Kampagnen unverzichtbar.

Wichtig ist, dass du die Tools sinnvoll kombinierst. Automatisiere
regelmaBige Reports, setze Alerts bei plotzlichen Veranderungen und nutze die
gewonnenen Daten, um deine Strategie dynamisch anzupassen. Nur so bleibst du
in der Medienlandschaft nicht nur sichtbar, sondern auch relevant.

Sentiment- und Influencer-



Analysen: Die geheime Waffe
fur smarte Kommunikation

Die reine Quantitat der Medienerwahnungen ist nur die halbe Miete. Die echte
Macht liegt in der Qualitat — und die bekommst du nur durch Sentiment- und
Influencer-Analysen. Gerade in einer Zeit, in der Fake-News und Shitstorms
schnell die Runde machen, ist es wichtiger denn je, den emotionalen Ton und
die Meinungsfihrer im Blick zu haben.

Sentiment-Analysen bewerten, ob die Erwahnungen positiv, neutral oder negativ
sind. Das hilft dir, Krisen frihzeitig zu erkennen und gezielt
gegenzusteuern. Influencer-Analysen zeigen dir, wer die Meinungsfihrer sind,
die dein Thema pushen oder blockieren. Die richtigen Influencer kdénnen deine
Reichweite exponentiell steigern, wahrend falsche Partner das Gegenteil
bewirken.

Tools wie Talkwalker, Brandwatch oder Brand24 bieten detaillierte Einblicke
in beide Bereiche. Sie helfen dir, die Stimmung zu verstehen, Influencer zu
identifizieren und die Wirkung deiner Kampagne zu messen. Die
Herausforderung: Oft sind diese Daten komplex und missen richtig
interpretiert werden. Hier trennt sich die Profis von den Amateuren.

Schritt-fur-Schritt: So
entwickelst du eilne
datenbasierte Pressearbeilt-
Strategie

Eine erfolgreiche, nachhaltige Pressearbeit basiert auf einem klaren Prozess
— der kontinuierlich verbessert wird. Hier eine bewahrte Vorgehensweise:

1. Zieldefinition: Was willst du erreichen? Mehr Reichweite, bessere
Tonalitat, starkere Influencer-Beteiligung?

2. Baseline-Analyse: Erfasse mit Tools und KPIs, wo du aktuell stehst.
Welche Themen laufen gut, welche nicht?

3. Content-Planung: Entwickle Inhalte, die auf den Insights aufbauen. Nutze
die Themen, die deine Zielgruppe wirklich bewegen.

4. Monitoring und Tracking: Implementiere Dashboards und Alerts, um deine
KPIs regelmalig zu uberwachen.

5. Auswertung und Optimierung: Analysiere die Daten, identifiziere
Schwachstellen und passe deine MalBnahmen an.

6. Reporting: Dokumentiere Erfolge und learnings, um die Strategie
kontinuierlich zu verbessern.

Nur durch konsequentes Daten-Driven-Management kannst du sicherstellen, dass



deine Pressearbeit nicht nur kurzfristig wirkt, sondern auch langfristig
Erfolge bringt. Es ist kein Sprint, sondern ein Marathon — und der wird nur
mit klaren Insights gewonnen.

Fehler 1n der Pressearbeit-
Analyse, die du vermeiden
musst

Viele machen die gleichen Fehler, wenn sie ihre Daten interpretieren. Das
Resultat: falsche Schlusse, Ressourcenverschwendung und letztlich:
Misserfolg. Hier eine Ubersicht der hiufigsten Stolperfallen — und wie du sie
umgehst:

e Nur Quantitat messen: Relevanz ist entscheidend. Eine grofle Zahl an
Erwahnungen bringt nichts, wenn sie negativ oder irrelevant sind.

e Nur kurzfristig denken: Medienlandschaft ist dynamisch. Kontinuierliches
Monitoring ist Pflicht, um langfristige Trends zu erkennen.

e Veraltete Tools verwenden: Analysen ohne moderne Software sind
Spielerei. Investiere in professionelle LOosungen, die echte Insights
liefern.

e Nur externe Medien bericksichtigen: Auch interne Inhalte, Blogs, Social
Media und Influencer-Communities sind essenziell.

e Ergebnisse nicht hinterfragen: Daten sind nur so gut wie die
Interpretation. Hinterfrage immer die Quellen, Methoden und Annahmen.

Fazit: Ohne Analyse keine
nachhaltige Pressearbeit mehr
moglich

Die Zeiten, in denen man mit einer guten Story und ein bisschen Medienkontakt
noch alles gewinnen konnte, sind vorbei. Heute entscheidet die Datenqualitat,
die Kontinuitat und die Fahigkeit, Erkenntnisse in konkrete Malnahmen
umzusetzen. Pressearbeit ist kein Zufall mehr, sondern eine Wissenschaft, die
kontinuierlich gemessen, optimiert und gesteuert werden muss.

Wer in der Medienwelt 2025 noch ohne analytisches Fundament agiert, spielt
PR-Roulette — mit ungewissem Ausgang. Die Zukunft gehdrt den, die ihre
Kommunikation datenbasiert steuern, transparent machen und laufend
verbessern. Nur so bleibt dein Content relevant, deine Reichweite grof8 und
dein Impact messbar. Alles andere ist nur noch Staub in der digitalen
Landschaft.



