Digitale PR Reporting:
Daten, die wirklich
uberzeugen
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Digitale PR Reporting:
Daten, die wirklich
uberzeugen

Du hast wochenlang an deiner digitalen PR-Kampagne geschraubt, die Outreach-
Mails sind raus, der Pitch war on point — aber am Ende willst du vor allem
eins: Beweise, dass das alles mehr bringt als warme Luft und hibsche PDFs.
Willkommen bei der Abrechnung. Denn im digitalen PR Reporting trennt sich das
datengetriebene Marketing von der Marchenerzahlerei. Hier erfahrst du, mit
welchen Kennzahlen, Tools und Auswertungen du Chefs und Kunden nicht nur
beeindrucken, sondern gnadenlos uberzeugen kannst. Spoiler: Vanity Metrics,
aufgeblasene Mediadaten und gesponserte Erwahnungen haben hier Sendepause. Es
wird Zeit fur echte Zahlen — und eine radikale Ehrlichkeit, die in deutschen
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PR-Agenturen selten ist.

e Warum digitales PR Reporting der Lackmustest fir jede Kampagne ist — und
wie du Daten sammelst, die wirklich zahlen

e Die wichtigsten KPIs im digitalen PR Reporting: Von Earned Media Value
bis Linkqualitat

e Wie du aus Metrik-Wisten aussagekraftige Dashboards baust — und welche
Tools wirklich helfen

e Die Wahrheit Uber Reichweite, Sichtbarkeit, Backlinks und Brand Mentions
— und warum die meisten Reports lugen

e Schritt-fur-Schritt: So strukturierst du ein Uberzeugendes PR-Reporting,
das auch kritische Entscheider abholt

e Warum Google Analytics, SISTRIX, Ahrefs und Co. fur PR-Profis Pflicht
sind

e Wie du Fake-KPIs entlarvst, und mit welchen Zahlen du wirklich punkten
kannst

e Was du von den Besten lernen kannst — und wie du deine PR-Strategie
datengetrieben weiterentwickelst

Digitale PR ist langst kein Spielplatz fir Selbstdarsteller mehr. Wer heute
eine Kampagne fahrt, muss Ergebnisse liefern, die Uber Share of Voice und
Bauchgefuhl hinausgehen. Digitale PR Reporting ist der Endgegner fur alle,
die sich bisher mit Screenshots, Reichweitenschatzungen und gefakten Uplifts
durchgemogelt haben. Inzwischen zahlen harte Fakten: Earned Media Value,
Domain Rating, Trust Flow, Verweildauer, organische Sichtbarkeit, echte Leads
und Traffic. Wer das nicht misst, betreibt bestenfalls Selbstbetrug. In
diesem Artikel zerlegen wir die DNA eines verdammt guten PR-Reportings —
technisch, kritisch, kompromisslos. Wer hier noch mit Mediadaten wedelt,
steht 2025 auf verlorenem Posten.

Digitale PR Reporting:
Definition, Ziel und der

UJnterschied zu klassischer PR-
Auswertung

Digitale PR Reporting ist der systematische und datengetriebene Nachweis des
Erfolgs (oder Misserfolgs) einer digitalen PR-Kampagne. Anders als in der
analogen PR, in der Clipping-Listen, Anzeigenaquivalenzwerte und geschatzte
Reichweiten das Mall aller Dinge waren, verlangt digitales PR Reporting nach
harten, uberprufbaren Zahlen. Hier geht es nicht um “gefihlte
Markenbekanntheit”, sondern um messbaren Impact: Erwahnungen, Backlinks,
Sichtbarkeit, Traffic und Conversion-Events.

Die Ziele sind klar: Erstens will die Geschaftsfuhrung wissen, ob das
investierte Budget einen Return bringt. Zweitens missen PR-Teams beweisen,
dass ihre Arbeit mehr leistet als das Erfillen von KPI-Checklisten. Drittens



verlangt das Online-Marketing nach Belegen, dass PR und SEO keine getrennten
Silos sind, sondern messbar zusammenspielen. Digitale PR Reporting ist damit
das Verbindungsglied zwischen Branding und Performance — und der Prifstein

fir jede Agentur, die mehr sein will als ein Lieferant hubscher Erwahnungen.

Der Unterschied zur klassischen PR-Auswertung liegt auf der Hand: Es gibt
keine Ausreden mehr. Dank Tools wie Google Analytics, Ahrefs, SISTRIX,
Brandwatch und BuzzSumo lassen sich nahezu alle relevanten Effekte
nachweisen. Wer weiterhin mit vagen Reichweiten hantiert, hat die Entwicklung
der Branche verschlafen. Digitale PR Reporting ist radikal, transparent und
gnadenlos ehrlich — und genau das macht es so wertvoll.

In Zahlen ausgedrickt heiBt das: Erwahnungen ohne Link sind nice, sorgen aber
selten fir Traffic. Backlinks auf No-Name-Blogs bringen keinen Trust.
Sichtbarkeit im Longtail ist nett, aber ohne Conversion irrelevant. Nur wer
all diese Daten filtert, einordnet und verdichtet, liefert ein Reporting ab,
das Uberzeugen kann. Und genau das ist 2025 der MalRstab fir erfolgreiche PR-
Arbeit.

Die wichtigsten KPIs 1im
digitalen PR Reporting: Was
wirklich zahlt

Vergiss Clippings, Reichweitenschatzungen und die Fantasiewerte aus
Mediadaten. Im digitalen PR Reporting zahlen andere KPIs — und die kann man
nachpriufen. Die wichtigsten Kennzahlen fur echte Performance sind:

e Earned Media Mentions: Quantitative Erfassung aller Erwahnungen der
Marke oder Kampagne auf externen Websites, Blogs, Magazinen und Social
Media.

e Backlinks: Anzahl und Qualitat der eingehenden Links, idealerweise mit
Angaben zu Domain Rating (DR), Trust Flow (TF) und Linktyp
(dofollow/nofollow).

e Traffic durch PR: Messung des Referral-Traffics, also der Besucher, die
tatsachlich lUber PR-Platzierungen auf die eigene Seite kommen.

e Organische Sichtbarkeit: Entwicklung der Sichtbarkeit der eigenen
Domain, z.B. gemessen mit SISTRIX Sichtbarkeitsindex oder SEMrush
Visibility Score.

e Brand Mentions ohne Link: Identifikation und Auswertung von Erwahnungen,
die keinen direkten Link enthalten, aber die Markenbekanntheit steigern.

e Soziale Interaktionen: Engagement-Raten, Shares, Likes und Kommentare —
aber bitte mit Kontext, nicht als reine Zahlenfriedhotfe.

e Conversion-Events: Nachweisbare Aktionen wie Newsletter-Anmeldungen,
Downloads oder Leads, die auf PR-Kampagnen zuriuckzufihren sind.

Wichtig ist: Keine dieser Kennzahlen steht fur sich allein. Ein Link von
einer Domain mit DR 90 (z.B. Spiegel.de) ohne Traffic bringt weniger als zehn
mittlere Links, die echten Besucher liefern. Nur das Zusammenspiel aus



Reichweite, Linkprofil und nachweisbarem Impact macht ein PR Reporting
wirklich Uberzeugend.

Viele Agenturen glanzen mit Zahlen, die niemand nachpruft — etwa “potenzielle
Reichweite” (gemeint ist die Summe aller monatlichen Websitebesucher,
unabhangig davon, ob sie den PR-Artikel je gesehen haben). Wer hier nicht
kritisch filtert, verkauft Luft. Im digitalen PR Reporting zahlen nur die
Daten, die direkt auf Traffic, Sichtbarkeit oder Conversion einzahlen. Alles
andere ist Windowdressing.

Ein starker Report setzt KPIs in Relation: Wie viele Erwahnungen gab es? Wie
viele davon mit Link? Wie viele Links stammen von Domains mit DR >507 Wie hat
sich der Traffic auf der Zielseite entwickelt? Welche Events wurden
ausgelést? Nur so entsteht ein Gesamtbild, das Entscheider lberzeugt — und
nicht nur die Eitelkeit der PR-Abteilung bedient.

Tools und Methoden fur
messerscharfes digitales PR
Reporting

Ohne die richtigen Tools wird digitales PR Reporting zum Blindflug. Wer heute
noch manuell Erwahnungen googelt oder Backlinks in Excel pflegt, hat das
digitale Zeitalter verschlafen. Die Auswahl an Analyse- und Monitoring-Tools
ist gigantisch — entscheidend ist, welche tatsachlich helfen. Hier die
wichtigsten Helfer fir ein datengetriebenes Reporting:

e Google Analytics & Google Search Console: Unverzichtbar fiur den Nachweis
von Referral-Traffic und organischer Sichtbarkeit. Conversion-Tracking
und Zielvorhaben sind Pflicht.

e Ahrefs, SISTRIX, SEMrush: Die Big Player fur Backlink-Analysen,
Sichtbarkeitsentwicklung und Wettbewerbsvergleiche. Zeigen Linkprofile,
Anchor-Texte, Traffic-Schatzungen und historische Daten.

e Brand Monitoring Tools (BuzzSumo, Brandwatch, Mention): Scannen das Web
nach Brand Mentions, Erwahnungen mit und ohne Link, Social Shares und
thematischen Trends.

e Content-Analyse-Tools (Screaming Frog, ContentKing): Fir die technische
Analyse von Sichtbarkeit, Indexierungsstatus und OnPage-Optimierung der
PR-Inhalte.

e Custom Dashboards (Google Data Studio, Power BI): Um alle Datenquellen
zu biindeln, visualisieren und in Echtzeit auswerten zu konnen.

Der Workflow fir ein sauberes Reporting sieht so aus:

e Monitoring-Tools einrichten und relevante Keywords, Marken- und
Kampagnenbegriffe hinterlegen

e Regelmallige Crawls auf Backlinks und Erwahnungen durchfihren

e Referral-Traffic und Conversion-Events in Google Analytics auswerten

e Alle Daten in ein zentrales, ubersichtliches Dashboard uberfihren



e KPIs filtern und bewerten (Qualitat vor Quantitat!)
e Reportings so aufbereiten, dass sie fiUr Entscheider verstandlich und
nachvollziehbar sind

Wichtig: Wer seine Tools nicht versteht oder falsch konfiguriert, produziert
Datenmull. Ein sauberer Tagging-Plan, korrekt implementierte UTM-Parameter
und klare Ziele sind Pflicht. Ohne eindeutige Zuweisung von Traffic und
Conversions zu PR-MaBnahmen bleibt das Reporting ein Ratespiel — und
uberzeugt niemanden.

Die besten Reportings sind those, die automatisiert, aktuell und filterbar
sind — keine Excel-Grabsteine, sondern lebendige Dashboards, die auf einen
Blick zeigen, was wirklich lauft. Wer das beherrscht, hebt sich meilenweit
von der Konkurrenz ab.

Die grofSten Fallstricke: Fake-
KPIs, Zahlenfriedhofe und
Manipulation 1im digitalen PR
Reporting

Es gibt wenige Disziplinen im Online-Marketing, in denen so viel getrickst
wird wie beim Reporting. “Potenzielle Reichweite” statt tatsachlicher
Impressions, Listen mit Erwahnungen aus Spam-Blogs, Backlinks ohne Wert — die
Liste der Fake-KPIs ist lang. Wer seine Kunden (oder Chefs) beeindrucken
will, setzt auf Glamour-Zahlen. Wer ulberzeugen will, liefert harte Fakten.

Typische Manipulationen im digitalen PR Reporting sind:

e Summieren der theoretischen Besucherzahlen aller Medienpartner (statt
echter Leserzahlen der Artikel)

e Ausweisen von Backlinks, die als nofollow oder UGC gekennzeichnet sind —
und deshalb kaum SEO-Wert haben

e Prasentieren von Erwahnungen, die durch Paid Content oder Sponsored
Posts entstanden sind (Earned # Paid!)

e “Clippings” von irrelevanten Seiten (PR-Content-Farmen, RSS-
Aggregatoren, Foren), die keine Zielgruppenrelevanz haben

e Ignorieren von Bounce Rate, Verweildauer und Conversion-Rate bei
Traffic-Analysen

Wer wirklich Uberzeugen will, muss diese Fallen vermeiden. Die wichtigsten
Qualitatskriterien fir echtes Reporting sind:

e Jede Erwahnung wird auf Relevanz, Traffic-Potenzial und SEO-Wert gepruft

e Noch wichtiger als die Anzahl der Links ist deren Qualitat (Domain
Rating, Traffic-Schatzungen, Themenumfeld)

e Unterscheidung zwischen Earned, Owned und Paid Media — alles andere ist
Tauschung



e Transparente Dokumentation aller Datenquellen und Messmethoden
e Ergebnisse werden immer in Relation zum Markt, zur Konkurrenz und zu
friheren Kampagnen bewertet

Und: Wer Schwachen oder Misserfolge verschweigt, verliert Glaubwirdigkeit.
Digitale PR Reporting ist kein Beauty Contest. Es ist eine Leistungsbilanz.
Wer das versteht, gewinnt das Vertrauen von Entscheidern — und langfristig
Budgets.

Schritt-fur-Schritt: So baust
du ein digitales PR Reporting,
das auch den CFO uberzeugt

Die beste PR-Kampagne ist wertlos, wenn das Reporting nicht uUberzeugt. Hier
eine Schritt-fur-Schritt-Anleitung fur ein Reporting, das auch den hartesten
Kritiker abholt:

e 1. Ziele und Zielgruppen festlegen: Was soll bewiesen werden? Brand
Awareness, Linkaufbau, Traffic-Steigerung, Leads? Fir wen ist das
Reporting gedacht — Marketing, Geschaftsfihrung, Investoren?

e 2. KPIs definieren: Welche Kennzahlen sind relevant? Nur diese werden
getrackt und ausgewertet. Alles andere ist Rauschen.

e 3. Datenquellen sauber auswahlen: Nur Tools und Quellen nutzen, die
valide und nachvollziehbar sind. Keine Schatzwerte, keine
Fantasiezahlen.

e 4. Tracking und Tagging aufsetzen: UTM-Parameter fir alle Links,
Conversion-Tracking in Analytics, Brand Monitoring fur Erwahnungen.

e 5. Daten erheben und filtern: Rohdaten sammeln, Dubletten und
irrelevante Erwahnungen entfernen, nur qualifizierte Backlinks zahlen.

e 6. Ergebnisse visualisieren: Dashboards und Charts, die Trends und
Entwicklungen sichtbar machen. Weniger ist mehr — Fokus auf KPIs, nicht
auf Zahlenfriedhofe.

e 7. Analyse und Interpretation: Was bedeuten die Zahlen wirklich? Welche
MalBnahmen haben funktioniert, welche nicht? Was lasst sich daraus fur
kinftige Kampagnen ableiten?

e 8. Reporting verschicken und erklaren: Prasentation der Ergebnisse an
alle Stakeholder, inklusive Handlungsempfehlungen und Lessons Learned.

Ein starkes Reporting stellt Zusammenhange her: “Durch PR-Kampagne X haben
wir 15 hochwertige Backlinks (DR >60) erzielt, die zu 1.500 zusatzlichen
Websitebesuchern und 120 neuen Leads gefihrt haben. Die organische
Sichtbarkeit ist um 18 % gestiegen, die Conversion-Rate dieser User lag bei
4,5 %.” So sieht Impact aus, den niemand wegdiskutieren kann.

Wer Reporting als leidige Pflichtlibung betrachtet, hat den eigentlichen Hebel
nicht verstanden. PR Reporting ist die Wahrung, mit der Budgets, Ressourcen
und Reputation gewonnen werden. Wer seine Zahlen kennt, gewinnt. Wer sie
verdreht, verliert irgendwann alles.



Fazit: Digitales PR Reporting
trennt Profis von
Selbstdarstellern

Digitales PR Reporting ist der Lackmustest fur jede Agentur, jeden Inhouse-
Profi, jeden Freelancer. Hier zeigt sich, ob eine Kampagne wirklich Wirkung
entfaltet hat — oder nur heiBe Luft produziert wurde. Wer 2025 noch mit
Screenshots und Clipping-Listen arbeitet, hat im datengetriebenen Marketing-
Spiel verloren. Die Zukunft gehdrt denen, die harte KPIs liefern und den Mut
haben, auch enttauschende Zahlen offen zu legen.

Das klingt unbequem? Gut so. Denn nur so entsteht eine Branche, die ernst
genommen wird — von Marketing, von der Geschaftsfuhrung, von Google.
Digitales PR Reporting ist kein “Nice-to-have”, sondern das Ruckgrat jeder
erfolgreichen Kommunikationsstrategie. Wer echte Zahlen liefert, gewinnt
Vertrauen. Und nur das uberzeugt am Ende wirklich.



