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Expertenstrategien fur
Profis

Du zahlst immer noch 20 Euro im Jahr fur eine .de-Domain und glaubst, das sei
normal? Willkommen im Club der digitalen Naivlinge. Wahrend du brav deine
Gebuhren abdruckst, optimieren Profis langst ihre Domainkosten strategisch
runter — mit Know-how, System und einem klaren Ziel: maximale Performance bei
minimalen Fixkosten. Dieser Artikel zeigt dir, wie du aus dem Gebihren-
Dschungel rauskommst und deine Domainstrategie auf das nachste Level hebst.
Ohne Bullshit, ohne Affiliate-Geschwurbel — dafur mit echten Einsichten und
konkreten Schritten.

e Warum Domainkosten mehr sind als nur ein paar Euro im Jahr — und wie sie
sich auf Skalierung und SEO auswirken

e Die wahren Preistreiber: Registry, Registrar, Add-ons — wer verdient
eigentlich wie viel?

e Top-Level-Domains im Vergleich: Welche sind gunstig, welche sind
Abzocke?

e Strategien fir Domainportfolios: So sparst du bei grollen Mengen bares
Geld

e DNS, Nameserver, Mail-Routing: Was du wirklich brauchst — und was nur
unnotig kostet

e Warum viele Domainanbieter deine Unwissenheit ausnutzen — und wie du
dich schitzt

e Tools, Anbieter und Vertragsdetails: Was Profis anders machen

e Checkliste: So senkst du deine Domainkosten Schritt fiur Schritt

Domainkosten verstehen: Wer
verdient eigentlich an deiner
Adresse?

Bevor du anfangst, deine Domainkosten zu senken, musst du verstehen, wer
eigentlich an der Preisschraube dreht. Denn der Preis, den du jahrlich fur
deine Domain zahlst, ist kein Naturgesetz — sondern das Ergebnis einer Kette
von Beteiligten, die alle mitverdienen wollen. Und viele davon tun das auf
Kosten deiner Unwissenheit.

Ganz oben steht die Registry — also die Organisation, die eine bestimmte Top-
Level-Domain (TLD) verwaltet. Fir .de ist das die DENIC, fir .com die US-
amerikanische Verisign. Diese Institutionen legen den Basispreis fest, den
sogenannte Registrare (also Domain-Reseller wie IONOS, GoDaddy, Namecheap) an
sie zahlen missen. Die Registry-Preise sind in der Regel transparent und
0ffentlich einsehbar — und oft erstaunlich niedrig. FuUr eine .com-Domain
zahlt ein Registrar beispielsweise aktuell nur rund 8,50 USD pro Jahr an



Verisign.

Der GroRteil deines Domainpreises entsteht also nicht bei der Registry,
sondern wird vom Registrar draufgeschlagen. Und hier wird’s wild: Manche
Anbieter verlangen 15 Euro fir eine Domain, andere 2,50 — bei identischer
TLD. Warum? Weil sie es kdnnen. Weil du es nicht besser weillt. Und weil sie
dir Zusatzdienste verkaufen, die du entweder nicht brauchst oder viel
gunstiger bekommst.

Hinzu kommen Add-ons wie WHOIS-Privacy, DNS-Management, E-Mail-
Weiterleitungen oder SSL-Zertifikate. Diese Leistungen sind bei vielen
Registraren kostenpflichtig, obwohl sie technisch kaum Aufwand verursachen.
Kurz: Die Preisspanne bei Domainkosten ist riesig — und wer nicht vergleicht,
zahlt drauf.

Die gunstigsten und teuersten
TLDs: Wo du sparen — und wo du
verlieren wirst

Top-Level-Domains (TLDs) sind nicht gleich TLDs. Wahrend klassische Endungen
wie .de, .com oder .net preislich stabil und wettbewerbsfahig sind, gibt es
inzwischen hunderte neue generische TLDs (ngTLDs), die teilweise absurd teuer
sind — sowohl bei der Registrierung als auch im Folgejahr.

Einige Beispiele: Eine .xyz-Domain gibt es oft im ersten Jahr fur unter 1
Euro — aber ab dem zweiten Jahr zahlst du plotzlich 20 Euro oder mehr.
Ahnlich sieht es bei hippen TLDs wie .tech, .shop oder .app aus. Diese
Lockangebote sind kein Zufall, sondern Kalkil. Die Anbieter hoffen, dass du
nach einem Jahr keine Lust hast zu wechseln — und dann in die teure
Vertragsverlangerung rutschst.

Die glnstigsten TLDs im Langzeitvergleich sind nach wie vor:

e .de — zuverlassig, gunstig, stabil (ca. 4-6 Euro/Jahr)

e .com — global akzeptiert, viele Anbieter, viel Wettbewerb (ca. 6-10
Euro/Jahr)

e .net, .org — ebenfalls etabliert, oft leicht teurer als .com (ca. 8-12
Euro/Jahr)

Vorsicht bei exotischen TLDs wie .tv, .io, .ai — sie sind beliebt, aber
teilweise extrem teuer (30-100 Euro/Jahr) und unterliegen politischen
Risiken, da sie von kleinen Inselstaaten verwaltet werden (Tuvalu, Britisches
Territorium, Anguilla).

Fazit: Wahle deine TLD nicht nach Coolness, sondern nach Strategie. Und check
die Verlangerungskosten immer vor der Registrierung — nicht erst beim ersten
Schock in der Rechnung.



Domainportfolios managen:
Skalierbare Strategien fur
Agenturen und Power-User

Du betreibst nicht nur eine Domain, sondern gleich ein ganzes Portfolio?
Willkommen in der Welt der Skalierung — und der massiven Einsparpotenziale.
Denn wer 20, 50 oder 500 Domains verwaltet, kann nicht einfach nur “glinstig”
einkaufen — er braucht eine klare Systematik.

Die wichtigsten Stellschrauben fir Portfolio-Manager:

e Bulk-Registrierung: Viele Anbieter bieten Rabattstaffeln ab bestimmten
Stuckzahlen. Frage aktiv nach — oder verhandle direkt mit dem Support.

e Multi-Year-Deals: Registriere Domains gleich fur mehrere Jahre im
Voraus, sofern die Preise stabil sind — das spart nicht nur Geld,
sondern auch Verwaltungsaufwand.

e Ausmisten: RegelmaBiges Audit deines Portfolios — welche Domains
performen, welche stehen nur rum? Alles, was nicht aktiv genutzt wird,
kostet nur Geld.

e Zentralisierung: Fihre alle Domains zu einem Anbieter zusammen, der
Bulk-Angebote und APIs bietet. Verwaltung Uber verschiedene Registrare
ist ineffizient.

AuBerdem lohnt sich der Einsatz von Domain-Management-Tools wie DomainMOD,
Efty oder DNInvesting. Sie helfen dir, Uberblick zu behalten, Fristen zu
verwalten und Verkaufsoptionen zu prufen. Profis betrachten Domains nicht als
Fixkosten — sondern als Assets. Und Assets missen performen oder rausfliegen.

DNS, Nameserver und
Zusatzdienste: Trenne Technik
von Verkaufstricks

Viele Registrare versuchen, dir rund um deine Domain technische Zusatzdienste
zu verkaufen — oft zu uberhohten Preisen und mit fragwiurdigem Nutzen. Wer
seine Domainkosten senken will, muss diese Angebote kritisch hinterfragen.
Denn vieles davon bekommst du anderswo besser — oder brauchst es lberhaupt
nicht.

Beispiele fir Uberflissige oder uUberteuerte Add-ons:

e WHOIS-Privacy: Bei .de-Domains inzwischen irrelevant, da
personenbezogene Daten im WHOIS nicht mehr 6ffentlich sind. Bei .com &
Co. sinnvoll — aber oft kostenlos bei guten Anbietern.

e DNS-Management: Sollte heute Standard sein. Wenn dein Anbieter dafiur



extra kassiert, wechsel ihn.

e E-Mail-Weiterleitung: Technisch trivial, aber oft mit 1-2 Euro/Monat
bepreist. Lass dich nicht verarschen — du kannst das kostenlos Uber
Mailgun, Zoho Mail oder dein Hosting l0sen.

e SSL-Zertifikate: Brauchst du nur, wenn du uber die Domain eine Website
betreibst. Und selbst dann gibt’s kostenlose Ldsungen wie Let’s Encrypt.

Trenne Domainverwaltung von Hosting, E-Mail und CDN. Nutze spezialisierte
Anbieter fur jede Komponente — und zahle nur fur das, was du wirklich
brauchst. Je modularer dein Setup, desto besser kannst du Kosten
kontrollieren und Anbieter wechseln.

Checkliste: So senkst du deine
Domainkosten Schritt fur
Schritt

Hier ist dein 10-Schritte-Plan zur Kostenoptimierung — aus der Praxis fiur die
Praxis:

1. Portfolioliste erstellen: Erfasse alle Domains, ihre TLDs, Anbieter,
Preise und Verlangerungsdaten.

2. Verlangerungskosten prifen: Nicht der Erstpreis zahlt, sondern die
Folgejahre. Viele Anbieter tricksen hier.

3. Unnutze Domains kindigen: Alles, was keinen Traffic bringt oder nicht
aktiv genutzt wird, rauswerfen.

4. Vergleichsportale nutzen: Tools wie TLD-List.com oder domcomp.com zeigen
dir die glnstigsten Anbieter pro TLD.

5. Domaintransfer prufen: Gute Anbieter Ubernehmen sogar die
Transferkosten. Achtung bei Lock-Perioden und Auth-Codes.

6. Bulk-Deals verhandeln: Bei mehr als 10 Domains lohnt sich Nachfragen —
viele Anbieter haben geheime Preisstaffeln.

7. Add-ons deaktivieren: Priufe, was du wirklich brauchst. WHOIS-Privacy,
DNS, E-Mail — alles kritisch prufen.

8. Technik auslagern: Nutze externe DNS-Anbieter wie Cloudflare, um
unabhangig von deinem Registrar zu sein.

9. Monitoring einfuhren: Tools wie UptimeRobot, StatusCake oder ein simples
Spreadsheet helfen dir, den Uberblick zu behalten.

10. Wechsel offenhalten: Halte Domains nicht als Geisel bei einem Anbieter.
Nutze Transfers, wenn’s glnstiger wird — und bleib flexibel.

Fazit: Domainkosten sind keiln



Schicksal — sondern
Verhandlungssache

Die meisten Website-Betreiber zahlen zu viel fiur ihre Domains — nicht, weil
sie missen, sondern weil sie es nicht besser wissen. Domainkosten sind kein
Fixpreis, sondern ein Markt. Und wer den Markt versteht, kann ihn zu seinem
Vorteil nutzen. Egal ob du eine Domain oder ein ganzes Portfolio verwaltest:
Du hast Spielraum. Du kannst Anbieter wechseln, Leistungen modularisieren und
Kostenstrukturen optimieren. Und du solltest genau das tun.

Denn der Unterschied zwischen 5 und 15 Euro pro Domain mag auf den ersten

Blick klein wirken — aber bei 50 Domains sind das 500 Euro pro Jahr. Geld,
das du besser in SEO, Content oder Performance steckst. Also: Raus aus der
Komfortzone, rein in die Kontrolle. Domainkosten clever zu senken ist kein
Hexenwerk — sondern das Mindset echter Profis.



