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klaglich baden

Du hast ein geniales Produkt, ein durchdachtes Branding und einen Funnel, der
in der DACH-Region konvertiert wie Holle — aber sobald du versuchst,
international durchzustarten, funktioniert plotzlich gar nichts mehr?
Willkommen im Club der Uberambitionierten Lokalhelden. Denn wer glaubt, dass
ein bisschen Google Translate und ein paar Dollar fur Facebook Ads reichen,
um in England, den USA oder Australien zu Uberzeugen, der hat die Rechnung
ohne den kulturellen Kontext, die Sprachebene und — ja, genau — die Erfahrung
Englisch gemacht.

e Warum internationale Marketingkampagnen in englischer Sprache oft
scheitern

e Was ,Erfahrung Englisch” wirklich bedeutet — weit Uber Grammatik hinaus

e Die groRten Stolperfallen im englischsprachigen Marketing

e Wie du Native-Feeling im Copywriting erzeugst — ohne muttersprachlich zu
sein

e Wieso SEO auf Englisch nicht einfach eine Ubersetzung ist

e Welche kulturellen Unterschiede dein Marketing killen konnen

e Tools, Prozesse und Strategien flr skalierbares internationales
Marketing

e Warum du nicht einfach ,global” denken darfst — sondern lokal handeln
musst

Erfahrung Englisch: Mehr als
nur Sprache — es geht um
kulturelle Kompetenz

Der Begriff ,Erfahrung Englisch” klingt harmlos, fast ein bisschen nach
Schulbuch. Tatsachlich ist er im Online-Marketing ein Minenfeld. Denn wer
internationale Markte bespielen will, muss mehr als nur korrektes Englisch
beherrschen. Es geht um sprachliches Feingefuhl, kulturelle Codes, Tonalitat,
Humor, Erwartungen und — ganz wichtig — Vertrauen. Und genau hier fliegen
viele deutsche Unternehmen mit Ansage auf die Nase.

Die meisten Fehler passieren nicht, weil das Englisch grammatikalisch falsch
ist. Es ist korrekt — aber eben tot. Es klingt wie von einem Business-
Studenten nach Lehrbuch geschrieben. Kein Muttersprachler wirde so
formulieren. Und genau das merken die Nutzer sofort. Die Folge? Misstrauen.
Und Misstrauen ist im digitalen Verkauf der Tod. Wer wie ein Fremder klingt,
verkauft wie ein Fremder — namlich gar nicht.

Die eigentliche Erfahrung Englisch beginnt da, wo du verstehst, wie
Englander, Amerikaner, Australier oder Kanadier ticken. Was bei ihnen als
hoflich gilt, was als aufdringlich. Wie direkter oder indirekter Ton
funktioniert. Welche Formulierungen Vertrauen aufbauen — und welche sofort



als ,Scammy” gelten. Marketing ist Sprache. Und Sprache ist Kultur. Wer die
kulturelle Grammatik nicht versteht, kann keine Konversion erzeugen. Punkt.

Und dann kommt noch SEO ins Spiel. Denn auch hier reicht es nicht, Keywords
einfach zu uUbersetzen. ,Ginstige Schuhe online kaufen“ wird nicht zu ,cheap
shoes buy online”. Das ist nicht nur unidiomatisch — das sucht auch keiner.
Keyword-Recherche auf Englisch ist ein komplett eigenes Spiel. Und wer hier
nicht auf Muttersprachler oder spezialisierte Tools setzt, optimiert ins
Nirvana.

Die haufigsten Fehler beim
englischsprachigen Marketing —
und wie du sie vermeidest

Du willst auf Englisch verkaufen? Dann musst du zuerst aufhdren, deutsch zu
denken. Hier sind die groBten Fehler, die wir bei internationalen Kampagnen
immer wieder sehen — und die du dir besser sofort abgewohnst:

e Direktibersetzung von Werbetexten: Was auf Deutsch funktioniert, kann
auf Englisch platt, kitschig oder sogar peinlich wirken. Beispiel:
,Jetzt zugreifen!” wird nicht zu ,Grab it now!“ — es klingt schlichtweg
billig.

e Falscher Tonfall: Amerikanisches Marketing ist oft emotionaler,
britisches eher subtil. Wer diesen Unterschied ignoriert, verliert
Matching-Faktor und damit Conversion.

e Unverstandliche Call-to-Actions: ,Mehr erfahren”“ ist nicht ,Learn more“
— sondern oft ,Discover how it works” oder ,See what’'s inside”. Kontext
matters.

» Ubersetzte Keywords ohne Suchvolumen: Du kannst dich tot optimieren —
wenn niemand nach deinem Keyword sucht, bringt dir die beste Meta
Description nichts.

e Ignorierte kulturelle Tabus: Bestimmte Farben, Icons oder Referenzen
funktionieren nicht global. Ein Beispiel? In den USA steht die Farbe Rot
fur Gefahr — bei uns fiur Liebe oder Leidenschaft.

Die LOsung: Internationales Marketing verlangt nach Lokalisierung, nicht nach
Ubersetzung. Du brauchst Native Speaker, idealerweise mit Marketing-
Background. Und du brauchst Prozesse, die kulturelle Intelligenz systematisch
einbinden. Alles andere ist digitaler Kolonialismus — und der funktioniert
seit 200 Jahren nicht mehr.

Native Copywriting: Wie du



Englisch schreibst, das
wirklich verkauft

Gutes Copywriting ist eine Kunst. Gutes englisches Copywriting als Nicht-
Muttersprachler? Eine Disziplin. Aber eine, die du lernen kannst — wenn du
weillt, worauf es ankommt. Hier sind die Elemente, die wirklich zahlen:

e Tonalitat: Amerikanisches Englisch ist oft enthusiastisch und direkt.
Britisches Englisch liebt Understatement. Australisches Englisch ist
locker und kumpelhaft. Kenne dein Zielpublikum.

e Power Words: Worter wie “Proven”, “Effortless”, “Secret”, “Instant”
funktionieren im Englischen besser als jede trockene
Funktionsbeschreibung.

e Struktur: Englische Texte halten sich gern an die
“Problem—Agitate-Solve”-Struktur. Deutsche Texte gehen oft sofort ins
Detail. Fehler!

e Vermeide Fullworter: “Actually”, “In terms of”, “Basically” — streichen.
Sie schwachen deine Aussage.

Und das Wichtigste: Lies englische Sales Pages. Studiere Newsletter von
amerikanischen Top-Marken. Hor dir US-Podcasts Uber Marketing an. Und dann:
Imitiere, adaptiere — und verbessere. Erfahrung Englisch kommt nicht aus dem
Worterbuch. Sie kommt durch Exposure und Ubung. Und durch Feedback von
Leuten, die Muttersprachler sind — und brutal ehrlich.

Internationales SEO: Warum
Google.com nicht Google.de 1ist

Viele SEO-Strategien aus dem DACH-Raum brechen im internationalen Kontext
komplett zusammen. Warum? Weil sie national gedacht sind — und das
funktioniert auf Google.com nicht. Stattdessen brauchst du ein Setup, das auf
lokales Verhalten, Suchvolumen und Wettbewerbsstruktur angepasst ist. Und vor
allem: auf Sprachebene, die wirklich gesucht wird.

Hier ist, wie du’s richtig machst:

1. Keyword-Recherche auf Englisch — lokalisiert
Nutze Tools wie Semrush, Ahrefs oder Mangools — aber achte auf die
Region. “Best running shoes” hat in den USA ganz andere Rankings als in
UK oder Australien.

2. hreflang korrekt setzen
Ja, auch zwischen en-US und en-GB brauchst du unterschiedliche hreflang-
Tags. Sonst sieht Google Duplicate Content — und stuft dich ab.

3. Domainstrategie uberdenken
Eine .com mit Unterverzeichnissen (z. B. /uk/, /us/) ist oft besser
skalierbar als 15 Landerdomains. Aber: Nur wenn du sie technisch sauber
aufsetzt.



4., Backlinkaufbau lokal denken
Ein Link von einer britischen News-Seite zahlt mehr fir en-GB als zehn
deutsche Backlinks. Lokale Autoritat schlagt generische Linkmasse.

Und dann ware da noch die Sache mit dem Content. Keine englische Kopie deines
deutschen Blogartikels. Du brauchst originaren Content — fur jeden Markt. Nur
so erreichst du Relevanz, Authentizitat und letztlich: Ranking.

Tools, Strategien und Prozesse
fur nachhaltiges englisches
Marketing

Erfahrung Englisch ist keine einmalige Aufgabe, sondern ein laufender
Prozess. Wer langfristig in englischsprachigen Markten erfolgreich sein will,
braucht ein Setup, das skaliert — ohne an Qualitat zu verlieren. Hier sind
unsere Empfehlungen:

e Toolstack fur Content: Grammarly (fur Stil & Ton), Hemingway App (flr
Lesbarkeit), Copy.ai (fur Ideen), Jasper (fur kreative Impulse — mit
Vorsicht nutzen!)

e SEO-Tools: Ahrefs, Semrush, Surfer SEO — alle mit Fokus auf en-US, en-
GB, en-AU. Stelle sicher, dass du lokale SERPs simulierst.

e Personalisierte Buyer Personas: Erstelle fur jeden Markt eigene
Personas. Amerikaner ticken anders als Briten. Und beide anders als
Australier.

e Content-Workflow mit Native Review: Jeder Text geht durch einen
Muttersprachler — egal wie gut dein Englisch ist. Kein Weg fuhrt daran
vorbei.

e Marketing-Automatisierung lokalisiert: Verwende Tools wie ActiveCampaign
oder HubSpot mit regionalen Segmenten — inklusive Sprache, Zeitzone und
kultureller Trigger-Logik.

Und ja, das kostet Zeit. Und Geld. Aber der ROI ist real. Wer auf Englisch
richtig verkauft, 6ffnet sich Markte mit Milliardenpotenzial. Wer es falsch
macht, verbrennt Budget — und Ruf gleich mit.

Fazit: Erfahrung Englisch 1ist
deine Eintrittskarte 1in den
globalen Wettbewerb

Internationales Marketing auf Englisch ist keine Frage der Ubersetzung — es
ist eine Frage der Relevanz, der Authentizitat und der kulturellen
Intelligenz. Wer denkt, mit einem Standard-Template und ein bisschen AI-Text
einen US-Markt knacken zu kdénnen, hat das Spiel nicht verstanden. Du brauchst



Erfahrung Englisch. Und zwar nicht auf Schulniveau, sondern auf Conversion-
Level.

Die gute Nachricht: Du kannst es lernen. Aber du musst es wollen. Und du
musst bereit sein, dein deutsches Mindset zu hinterfragen. Denn globales
Marketing beginnt dort, wo du aufhorst, deutsch zu denken — und anfangst,
wirklich international zu handeln. Willkommen im echten Wettbewerb.

Willkommen bei 404.



