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Filme mit Elyas M’'Barek:
Highlights fur Marketing-
Profis

Du denkst, Popcorn-Kino und Performance-Marketing hatten nichts miteinander
zu tun? Dann hast du Elyas M’'Barek noch nie durch die Linse eines
Markenstrategen betrachtet. Denn was der Mann auf der Leinwand liefert, ist
nicht nur Entertainment — das ist Branding, Positionierung und
Zielgruppenpsychologie in Reinform. Willkommen zu deinem neuen
Lieblingsseminar: Marketing-Lektionen aus dem Kino, powered by Elyas M’Barek.

e Elyas M’'Barek als Case Study fiur Personal Branding und Imagepflege
e Was “Fack ju Gohte” Uber Zielgruppenansprache und virales Marketing
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lehrt

e Warum “Das perfekte Geheimnis” ein Meisterstick der Markenpositionierung
ist

e Wie “Who Am I” digitales Storytelling auf die Spitze treibt

e Welche psychologischen Trigger in M’Bareks Filmen zur Conversion fihren

e Was du aus seiner Rollenwahl fur deine Content-Strategie lernen kannst

e Warum der Schauspieler eine Masterclass in Konsistenz und
Differenzierung gibt

e Wie du cineastische Erfolgsrezepte in deine Kampagnen Ubertragst

Personal Branding a la Elyas
M’'Barek: Der Mann als Marke

Bevor wir Uber Filme sprechen, reden wir Uber das Produkt: Elyas M’Barek. Der
Schauspieler ist nicht einfach nur ein Darsteller — er ist eine Marke. Und
zwar eine, die Uber Jahre hinweg prazise aufgebaut, gepflegt und skaliert
wurde. In puncto Personal Branding ist M’Barek das deutsche Aquivalent zu
Ryan Reynolds: charmant, leicht provokant, massenkompatibel.

Was bedeutet das flr Marketing-Profis? Ganz einfach: Authentizitat,
Wiedererkennbarkeit und Kontinuitat sind keine Buzzwords — sie sind KPI-
fahige Erfolgsfaktoren. M’Barek hat es geschafft, sich als “sympathischer
Draufganger mit Herz” zu positionieren. Diese Rolle zieht sich durch seine
Filmografie wie ein konsistenter Marken-Claim. Und genau das ist der Punkt:
Erfolgreiches Branding lebt von Wiederholung, nicht von Beliebigkeit.

In der Praxis bedeutet das fiir dich: Definiere deine Markenpersona, bleib ihr
treu und entwickle sie kontrolliert weiter. Der Fehler vieler Unternehmen
besteht darin, sich standig neu erfinden zu wollen — aus Angst, langweilig zu
wirken. M’Barek zeigt: Wer eine starke Position hat, muss nicht laut sein —
sondern klar.

Und ja, natidrlich spielt sein Aussehen eine Rolle. Aber oberflachliche
Merkmale allein tragen keine Marke. Es ist die Mischung aus Rollenwahl,
Medienprasenz, Interview-Tonalitat und Social-Media-Verhalten, die das
Gesamtbild stutzt. Ein Paradebeispiel fur ganzheitliches Branding — und ein
Blueprint fir jeden, der online eine Marke aufbauen will.

“Fack ju Gohte”: Zielgruppe
verstehen, Sprache sprechen,
Massen bewegen

Wenn es einen Film gibt, der Marketing-Lehrbuch und viraler Overkill zugleich
ist, dann “Fack ju Gohte”. Der Blockbuster hat nicht nur Millionen an den
Kinokassen generiert, sondern vor allem eins bewiesen: Wer seine Zielgruppe



wirklich versteht, gewinnt. Und zwar auf allen Kanalen.

Der Film ist ein Meisterstlck der Zielgruppenansprache. Jugendliche, junge
Erwachsene, Lehrer, Eltern — jeder findet eine Projektionsflache. Die
Sprache? Ungefiltert. Der Humor? Grenzwertig, aber effektiv. Die Botschaft?
Laut, direkt und unmissverstandlich. Genau so funktioniert gutes Marketing:
Kein Labern, kein Schleifen, sondern klare Message mit maximaler Relevanz.

Was Marketer daraus lernen konnen:

e Sprich die Sprache deiner Zielgruppe — nicht die deiner Kollegen.
e Provokation ist kein Selbstzweck, sondern ein Aktivierungshebel.
e Timing ist alles: Der Film traf den Zeitgeist exakt auf den Punkt.

Und dann war da natdrlich das virale Marketing. Trailer, Memes, Zitate —
“Fack ju Gohte” war Uberall. Nicht, weil das Budget so riesig war, sondern
weil der Content so anschlussfahig war. Die Kampagne funktionierte, weil der
Film selbst das beste Werbemittel war. Content-Marketing in Reinform — ohne
einen Blogartikel.

“Das perfekte Geheimnis”:
Storytelling, das
Markenarchitektur lehrt

Ein Tisch, sieben Smartphones und ein Abend voller Eskalationen — “Das
perfekte Geheimnis” war kein Actionfeuerwerk, sondern ein psychologischer
Thriller im Wohnzimmerformat. Und trotzdem (oder gerade deshalb) ein
Kassenschlager. Warum? Weil der Film exakt das tut, was gute
Markenkommunikation tun sollte: Er erzahlt eine verdammt gute Geschichte —
mit klarer Struktur und maximaler Fallhohe.

Fir Marketing-Profis ist der Film ein Lehrstick in Storytelling und
Positionierung. Jeder Charakter steht fur eine Persona, jedes Geheimnis fur
ein unentdecktes Bedirfnis. Die Dynamik zwischen den Figuren zeigt, wie sich
Markenwerte in Interaktion entfalten — und wie schnell Vertrauen kippen kann,
wenn Erwartungen enttauscht werden.

Ubertragen auf deine Arbeit bedeutet das:

e Storytelling braucht Konflikt. Ohne Reibung kein Engagement.
e Klare Rollen und Werte schaffen Orientierung — intern wie extern.
e Transparenz ist ein Risiko — aber auch ein Differenzierungsmerkmal.

“Das perfekte Geheimnis” funktioniert, weil es emotional eskaliert, ohne ins
Pathologische abzudriften. Genau das ist die Kunst auch im Marketing: Nahe
schaffen, Berihrungspunkte erzeugen, aber nie die Kontrolle verlieren. Wer
das beherrscht, verkauft nicht nur Produkte — sondern Vertrauen.



“Who Am I”: Digitales
Storytelling in Hochform

“Who Am I — Kein System ist sicher” ist das cineastische Equivalent zu einem
perfekten Funnel: Einstieg, Spannung, Eskalation, Twist — und am Ende ein
Conversion-Ziel, das alle uUberrascht. Der Film ist mehr als ein Hacker-
Thriller. Er ist eine Demonstration dessen, was digitales Storytelling
leisten kann — wenn man es ernst nimmt.

Aus Marketingsicht ist “Who Am I” ein Paradebeispiel fir immersive
Kommunikation. Die visuelle Sprache ist codiert, die Handlung nonlinear, die
Auflésung ein Mindfuck — aber nie willkirlich. Alles, was gezeigt wird, dient
dem Ziel: den Nutzer (aka Zuschauer) emotional zu binden und intellektuell
herauszufordern. Genau so funktionieren auch gute Kampagnen im digitalen
Raum.

Was du daraus mitnehmen kannst:

e Nutze visuelles Storytelling, um komplexe Inhalte zuganglich zu machen.

e Baue Spannungsbdgen in deinen Content — auch im B2B.

e Setze bewusst auf Nonlinearitat und Interaktivitat, um Aufmerksamkeit zu
halten.

“Who Am I"” zeigt zudem, wie wichtig User Perspective ist. Der Zuschauer sieht
die Welt durch die Augen des Protagonisten — ein Trick, den auch UX-Designer
und Conversion-Optimierer nutzen. Wer die Perspektive seiner Zielgruppe
einnimmt, kommuniziert nicht nur besser — er verkauft mehr.

Psychologie, Trigger und
Conversion: Warum M’Bareks
Filme funktionieren

Ob Komddie oder Drama — Elyas M’Bareks Filme bedienen psychologische Trigger,
die jede Werbekampagne kennt: Humor, Verlangen, Angst, Gruppenzugehdrigkeit.
Es sind diese emotionalen Shortcuts, die aus Rezipienten Kaufer machen — und
aus Kinobesuchern Fans.

In “Tirkisch fur Anfanger” erleben wir das Thema Integration nicht uber
Infoflyer, sondern lUber Identifikation. In “Nightlife” wird der Spagat
zwischen Nachtleben und Beziehung zum Spiegel urbaner Zielgruppen. Und in
“Der Fall Collini” wird Justizkritik zum Vehikel fir moralisches Engagement.
Das alles ist keine hohe Kunst — es ist angewandte Conversion-Psychologie.

Was bedeutet das fur dich?

e Jedes Produkt braucht einen emotionalen Anker.



e Conversion ist kein Zufall, sondern das Ergebnis klarer Triggerpunkte.
e Humor, Angst, Stolz, Neugier — nutze die Emotionen, aber dosiert.

M’'Bareks Filme zeigen, wie man Inhalte emotional aufladt, ohne platt zu
werden. Genau das unterscheidet starke Marken von austauschbaren Produkten.
Wer seine Zielgruppe nicht nur versteht, sondern auch emotional aktiviert,
gewinnt den Pitch — und den Markt.

Fazit: Marketing lernen im
Kino — mit Elyas M'Barek als
Sparringspartner

Filme mit Elyas M’Barek sind mehr als Zeitvertreib. Sie sind ein Crashkurs in
Markenfuhrung, Zielgruppenanalyse, Storytelling und Conversion-Strategie. 0b
du Content produzierst, eine Brand aufbaust oder Performance-Kampagnen
steuerst — die Mechaniken, die im Kino funktionieren, gelten auch im
Marketing. Nur heiBen sie dort eben nicht “Drehbuch”, sondern “Customer
Journey”.

Also das nachste Mal, wenn du einen M’'Barek-Film siehst, schreib mit. Nicht
nur wegen der Dialoge, sondern wegen der Dramaturgie, der Positionierung, der
Markenfihrung. Denn manchmal liegt das beste Marketing-Wissen nicht in einem
Whitepaper — sondern auf der groBen Leinwand. Und Elyas M’'Barek? Der ist
nicht nur Schauspieler. Der ist ein verdammt guter Markenbotschafter — ob er
will oder nicht.



