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die Plattform fur dein
Business aus

Du denkst, Free Now ist nur ein weiteres Taxi-App-Startup, das ein paar
Hipster von A nach B kutschiert? Falsch gedacht. Wer im Online-Marketing 2025
nicht rafft, wie man Mobilitatsplattformen wie Free Now strategisch einsetzt
— fur Leadgenerierung, Brand Visibility, Kundenzufriedenheit und brutale
Umsatzsteigerung — der hat den Anschluss schon verpasst. Hier kommt der
ungeschonte Deep Dive: Wie du Free Now nicht als Kostenfaktor, sondern als
Umsatz-Engine und virales Marketinginstrument ausnutzt. Bereit fur die
ehrliche Abrechnung? Dann anschnallen.

e Was Free Now im Jahr 2025 wirklich ist — und warum es mit klassischem
Taximarketing nichts zu tun hat

e Wie du Free Now als Traffic- und Conversion-Booster fiur deine Marke
nutzt

e Die wichtigsten Features, Integrationen und Automatisierungen — von
Business-Konten bis API-Hacks

e Warum Free Now ein unterschatzter Kanal im Online-Marketing-Mix ist (und
wie du das zu deinem Vorteil wendest)

e Schritt-fur-Schritt: So funktioniert die Umsatzsteigerung mit Free Now —
von der Leadgenerierung bis zum Upsell

e Praxisnahe Use-Cases: Wie Unternehmen Free Now clever in Loyalty-
Programme und Customer Experience einbauen

e Die technischen Stolperfallen — und wie du sie sauber umgehst

e Welche Daten, KPIs und Trackingmoglichkeiten die Plattform wirklich
bietet — und wie du sie ausliest

e Best-Practices fiur Automatisierung, Schnittstellen und Skalierung

e Fazit: Free Now als Hidden Champion im digitalen Marketing — wenn du’s
richtig machst

Wer bei Free Now nur an Taxi-Apps und Flughafentransfers denkt, hat das grol3e
Bild nicht verstanden. Die Plattform ist langst zu einem Multi-Mobility-
Okosystem mutiert, das Carsharing, E-Scooter, Fahrrader und Ride-Hailing in
einer App bundelt. Und das Beste: Hinter dem Frontend warten Features,
Integrationen und API-Schnittstellen, die jedes Online-Marketing-Herz
hoherschlagen lassen — vorausgesetzt, du weillt, wie du sie flr nachhaltige
Umsatzsteigerung und Reichweiten-Boosts ausnutzt. Die meisten Unternehmen
nutzen Free Now wie einen banalen Dienstleister. Profis nutzen Free Now als
vollautomatisierten, datengetriebenen Growth-Kanal. Willkommen in der
Realitat jenseits der Werbeslogans.

Was Free Now 2025 wirklich 1ist



— und warum klassische
Mobilitatsstrategien tot sind

Free Now ist im Jahr 2025 nichts weniger als das Schweizer Taschenmesser
urbaner Mobilitat. Die App, einst als simple Taxi-BestelllOosung gestartet,
hat sich zum API-gesteuerten Multi-Modalitats-Okosystem entwickelt. Ob
Carsharing, E-Scooter, Mietwagen, Fahrrader oder Ride-Hailing: Die Plattform
aggregiert Angebote unterschiedlichster Anbieter in einer User-zentrierten
Oberflache. Fir Unternehmen eroffnet das ein ganzes Arsenal an Marketing- und
Umsatzpotenzialen, die weit Uber klassische Mobilitatsbudgets hinausgehen.

Was Free Now unterscheidet? Pure API-Power. Die Plattform bietet Business-
Konten, automatisierte Abrechnungen, Integrationen in ERP- und HR-Systeme,
Eventldésungen und White-Label-Ansatze. Wahrend 08/15-Marketer noch damit
prahlen, die Taxiquittungen ihrer AuBendienstler digitalisiert zu haben,
automatisieren echte Profis mit Free Now ganze Workflows — von der
automatisierten Fahrtbuchung bis zur nahtlosen Integration ins Loyalty- und
Customer-Experience-Management.

Die Folge: Mobilitat ist kein operativer Kostenfaktor mehr, sondern wird Teil
der Wertschopfungskette. Marken, die verstanden haben, wie sie Free Now als
Touchpoint in der Customer Journey einsetzen, schaffen nicht nur Convenience,
sondern messbaren Mehrwert — fur Kunden, Mitarbeiter und natlrlich die eigene
Marge. Wer das nicht auf dem Zettel hat, verliert das Rennen um
Servicequalitat, Kundenzufriedenheit und digitale Sichtbarkeit bereits am
Start.

Und wer glaubt, das sei alles Zukunftsmusik: Free Now ist langst in die
Infrastrukturen von DAX-Konzernen, Eventplattformen und Loyalty-Programmen
integriert — und spielt dabei eine Rolle, die weit Uber den klassischen
Shuttle-Service hinausgeht. Es wird Zeit, das zu nutzen. Sonst nutzt es ein
anderer — und zwar gegen dich.

Free Now als Umsatz-Booster:
So wird aus Mobilitat ein
Conversion-Kanal

Die meisten Unternehmen denken bei Free Now an Fahrtenabrechnung,
Spesenmanagement und vielleicht noch an ein paar gebrandete Gutscheincodes.
Wer es dabei belasst, verschenkt 90 Prozent des Potenzials. Denn Free Now ist
als Plattform ein direkter Umsatz- und Conversion-Kanal, wenn du die
richtigen Trigger und Automatisierungen einsetzt. Die Plattform verbindet
reale Mobilitat mit digitaler Customer Experience — und das bedeutet: Jeder
Ride kann zum Touchpoint, jeder Touchpoint zum Lead und jeder Lead zum Umsatz
werden.



Wie das geht? Durch Integration. Free Now bietet Business-Accounts mit
zentralem Management, individuellem User-Routing, API-Anbindung und
Reporting-Funktionen. Das heiRt: Du kannst Mobilitatsguthaben als Incentive,
Belohnung oder Upsell-Gimmick direkt in deine Marketing- oder Loyalty-
Kampagnen einbauen. Wenn ein Kunde eine bestimmte Aktion ausfihrt (z.B. Kauf,
Registrierung, Eventteilnahme), bekommt er automatisiert eine Free Now-Fahrt
gutgeschrieben — und das alles voll digital, trackbar und skalierbar.

Fur Events, Messen und Konferenzen bietet Free Now spezielle Eventlosungen:
Teilnehmer erhalten vorab einen Ride-Code, der sie direkt zur Location
bringt. Die Datenintegration lauft nahtlos in Event-Apps, CRM-Systeme oder
Marketing-Clouds. Der Effekt: Du steuerst nicht nur den Kundenfluss, sondern
sammelst wertvolle Touchpoint-Daten, kannst Retargeting fahren und die
Customer Journey in Echtzeit optimieren — ohne Medienbruch.

Besonders spannend: Die Einbindung von Free Now in Omnichannel-Kampagnen.
Kombiniere Mobilitatsguthaben mit Newsletter-Opt-ins, Produktkaufen oder
Social-Media-Aktionen. Das Ergebnis? Radikale Conversion-Steigerung, virale
Effekte und ein USP, den Mitbewerber so schnell nicht kopieren kdnnen. Fazit:
Wer Free Now noch als reinen Logistikdienstleister betrachtet, spielt das
falsche Spiel.

Technische Features,
Integrationen und
Automatisierungsmoglichkeiten
von Free Now

Free Now ist nicht bloR eine App, sondern eine technische Plattform mit
erstaunlich tiefen Integrationsmdglichkeiten. Fir Unternehmen, die eine echte
Automatisierung und Skalierung ihrer Mobilitats- und Marketingprozesse
anstreben, bietet Free Now folgende Kernfunktionen:

e Business-Konten und User-Verwaltung: Zentrale Steuerung von
Fahrberechtigungen, Budgetzuweisung, Policy Enforcement und
Rechtevergabe — alles via Dashboard oder API.

e B2B-API-Schnittstellen: Vollautomatische Buchung, Abrechnung und
Reporting uber REST-APIs. Integration in ERP-, HR- und CRM-Systeme
moglich — von SAP bis Salesforce.

e Voucher- und Code-Management: Generierung, Verteilung und Tracking von
Mobilitatsgutscheinen fur Promotions, Loyalty oder Customer Care. Volle
Kontrolle Uber Einldsebedingungen, Gultigkeit und Wert.

e Event- und Gruppenlosungen: Automatisierte Ride-Codes fur Teilnehmer,
Integration in Event-Apps, Echtzeit-Reporting der An- und Abfahrten.

e White-Label und Co-Branding: Eigene Branding-Elemente, individuelle
Landingpages und Einbindung in bestehende Customer Journeys.



Die wahre Magie spielt sich in den Schnittstellen ab. Uber die B2B-APIs l&sst
sich Free Now in nahezu jeden digitalen Prozess einklinken. Beispiele?
Automatisierte Fahrten fur Aulendienstmitarbeiter nach Terminbestatigung,
direkte Ride-Angebote bei erfolgreichem Online-Kauf oder Mobilitatsguthaben
als Teil von Employee-Benefit-Programmen. Die MOoglichkeiten sind fast
beliebig skalierbar, solange du deine Workflows sauber definierst und die
API-Dokumentation liest (ja, wirklich lesen — Copy-Paste reicht nicht).

Fur Marketer, die technisch denken, eroffnen sich weitere Chancen: Kombiniere
Free Now-Daten mit Analytics-Tools, baue automatisierte Trigger fir Upsell-
oder Cross-Sell-Kampagnen und synchronisiere Mobilitatsdaten mit deinem CRM.
Wichtig: Datenschutz und API-Authentifizierung mussen sauber implementiert
sein — Free Now bietet hier OAuth-basierte Authentifizierung, granular
einstellbare Scopes und Webhook-Integration fir Echtzeit-Benachrichtigungen.

Praxis-Tipp: Nutze Webhooks, um nach jeder erfolgreichen Buchung
automatisiert Follow-up-E-Mails, Feedback-Requests oder Loyalty-Punkte zu
vergeben. So schliefft du den Kreis zwischen realer Mobilitat und digitaler
Kundenbindung — alles vollautomatisch und skalierbar.

Free Now als unterschatzter
Online-Marketing-Kanal: So
nutzt du das System fur
Reichwelite und Leads

In der Online-Marketing-Welt reden alle von Social Ads, SEO und Content
Marketing — aber kaum einer hat Free Now als echten Lead- und Reichweiten-
Kanal auf dem Schirm. Dabei ist die Plattform pradestiniert fir Growth
Hacking, Neukundengewinnung und virale Aktionen. Warum? Weil Mobilitat immer
einen konkreten, unmittelbaren Wert fir den User hat — und jede Fahrt ein
perfekter Anlass fir Interaktion, Upsell oder Empfehlungsmarketing ist.

Statt das x-te langweilige Gewinnspiel zu fahren, bietest du deinen Kunden
einen echten Mehrwert: Ein kostenloses oder rabattiertes Free Now-Guthaben
beim Kauf, bei der Registrierung oder als Teil einer Retargeting-Kampagne.
Die Conversionrates solcher Incentives liegen nachweislich weit Uber
klassischen Couponing- oder Cashback-Modellen, weil der Nutzen sofort spurbar
ist.

Best-Practices aus der Praxis:

e Loyalty-Programme: Belohne Stammkunden mit Free Now-Guthaben. So starkst
du die Bindung und sammelst gleichzeitig wertvolle Insights uber
Mobilitatsnutzung und Praferenzen.

e Event-Marketing: Koppel Event-Tickets an kostenlose An- und Abreise mit
Free Now — das sorgt fir mehr Anmeldungen und ein reibungsloses
Teilnehmererlebnis.



e Leadgenerierung: Tausche Mobilitatsgutscheine gegen qualifizierte
Kontakte — zum Beispiel uUber Landingpages, Social Ads oder Newsletter-
Opt-ins.

e Customer Care: Kompensiere Reklamationen oder schlechte Bewertungen mit
einem Free Now-Gutschein und verwandle Frust in Loyalitat.

Wichtig: Free Now lasst sich durch die API und das Voucher-System vollstandig
automatisieren. Dadurch werden auch grofle Kampagnen mit zigtausend
Teilnehmern skalierbar, trackbar und auswertbar — ohne manuelles Handling.
Das spart Zeit, minimiert Fehlerquellen und ermdoglicht echtes Data-Driven
Marketing.

Fazit: Free Now ist als Marketing-Kanal ein Hidden Champion — solange du’s
clever angehst. Die Spielwiese ist riesig, genutzt wird sie von den meisten
Unternehmen noch kaum. Zeit, das zu andern.

Schritt-fur-Schritt: So
hebelst du Free Now fur
Umsatzsteigerung und
Kundenbindung

Du willst nicht nur ein paar Fahrten buchen, sondern Free Now als
skalierbaren Umsatz- und Loyalty-Kanal nutzen? Hier kommt die Schritt-fur-
Schritt-Anleitung — praxiserprobt, skalierbar und technisch fundiert.

e 1. Zieldefinition und Use-Case-Festlegung: Willst du Leads generieren,
Kunden binden, Upsells forcieren oder Events optimieren? Definiere
glasklar, was du erreichen willst.

e 2. Business-Account anlegen und Rechte verwalten: Erstelle ein Free Now
Business-Konto, lege Nutzer an, weise Budgets zu und setze Policies —
alles uber das zentrale Dashboard oder via API.

e 3. API-Integration und technische Einbindung: Nutze die Developer-
Dokumentation und binde Free Now in deine Systeme ein — egal ob CRM,
Newsletter-Tool, Shop oder Eventplattform.

e 4. Voucher- und Ride-Code-Management automatisieren: Generiere
Gutscheine oder Guthaben-Codes, verteile sie automatisiert uber
Kampagnen-Tools, Landingpages oder per E-Mail.

e 5. Tracking, Reporting und Analytics konfigurieren: Verbinde Free Now
mit deinem Analytics-Stack, richte Conversion-Tracking, KPI-Monitoring
und Alerts ein — flir volle Transparenz uber ROI und Customer
Touchpoints.

e 6. Feedback- und Retargeting-Loops etablieren: Nutze Webhooks, um nach
jeder Fahrt Feedback auszulésen, Upsell-Angebote zu schicken oder
Loyalty-Punkte zu vergeben.

e 7. Skalierung und Testing: Fahre A/B-Tests mit verschiedenen Incentives,
Zielgruppen und Kanalen. Skaliere nur die MaBnahmen, die nachweislich



Umsatz und Leads bringen.

Mit diesem Ansatz wird Free Now von einem banalen Service zum integralen
Bestandteil deines digitalen Marketing-Stacks. Und das Beste: Die gesamte
Kette — von der Fahrt bis zum Upsell — ist voll digital, messbar und
automatisierbar.

Daten, KPIs und Tracking: Das
misst Free Now — und so liest
du es richtig aus

Im datengetriebenen Marketing zahlt nur, was du messen und optimieren kannst.
Free Now bietet eine erstaunlich solide Datenbasis — vorausgesetzt, du weift,
wo du suchen musst. Uber das Business-Dashboard und die API bekommst du
Zugriff auf granular aufgeschlusselte Fahrtdaten, Nutzungsstatistiken,
Kostenstellen, Zeitstempel und sogar Geodaten (natirlich DSGVO-konform,
sofern du sauber arbeitest).

Die wichtigsten KPIs fur Marketer und Vertriebler:

e Fahrten pro Nutzer / pro Kampagne: Wie haufig wird dein Incentive
genutzt?

e Conversionrate von Voucher zu tatsachlicher Fahrt: Werden die Gutscheine
wirklich eingeldst, oder versickert das Budget?

e Kosten pro Lead / pro Fahrt: Wie effizient ist deine MaRnahme im
Vergleich zu anderen Kanalen?

e Repeat Usage: Wie viele Nutzer buchen nach dem ersten Incentive weitere
Fahrten — ein klarer Indikator fur nachhaltigen Impact.

e Event- und Zeitfenster-Analysen: Wann werden die meisten Fahrten
gebucht? Lasst sich daraus ein Marketing-Timing ableiten?

Uber die API kannst du diese Daten automatisiert in deine BI- oder Analytics-
Tools einspielen — zum Beispiel fir Dashboards, Alerts oder automatisierte
Reportings. Fir fortgeschrittene Marketer empfiehlt sich die Kombination mit
eigenen Trackingparametern, UTM-Tags und Nutzersegmentierung. So lasst sich
der Effekt von Free Now-Incentives nicht nur auf Fahrten, sondern auch auf
nachgelagerte Conversions, Shop-Umsatze oder App-Downloads zuruckfihren.

Praxistipp: Setze automatisierte Alerts fir AusreiBer — zum Beispiel, wenn
ein Gutschein plotzlich massenhaft in einer Region eingeldst wird. So
erkennst du Missbrauch und kannst Budgets besser steuern.

Technische Stolperfallen und



Best-Practices: Worauf du
achten musst, wenn du Free Now
skalierst

So machtig Free Now als Plattform ist — wer blind loslegt, landet schnell in
der Sackgasse. Die groBten Fehler entstehen durch schlechte Planung,
mangelhaft dokumentierte Integrationen und fehlendes Monitoring. Hier sind
die haufigsten Stolperfallen — und wie du sie sauber umgehst:

e API-Limits und Authentifizierung: Free Now setzt Quotas und verlangt
korrekte OAuth-Authentifizierung. Wer seine Tokens nicht sauber managt,
riskiert Ausfalle und Datenlucken.

e DSGVO und Datenschutz: Personalisierte Mobilitatsdaten sind sensibel.
Hole Einwilligungen ein, anonymisiere Daten wo moglich und dokumentiere
deine Prozesse.

e Voucher-Missbrauch: Ohne Limitierung und Tracking werden Gutscheine
schnell weitergegeben oder mehrfach eingelost. Setze strikte
Einlésebedingungen und kontrolliere die Auswertung laufend.

e Systembriiche und Medienbriiche: Eine halbherzige Integration (z.B.
manuelle Verteilung von Codes) killt den Skalierungsvorteil. Setze auf
End-to-End-Automatisierung.

e Testumgebungen und Sandbox: Nutze die Free Now-Sandbox flr
Integrationstests, bevor du live gehst. Fehler in der Live-Umgebung sind
teuer, peinlich und schwer zu korrigieren.

Best-Practice: Dokumentiere jeden Schritt deiner Integration, setze auf
automatisierte Tests und Monitoring. Nur so bleiben deine Prozesse auch bei
Wachstum stabil und performant.

Fazit: Free Now — der
unterschatzte Hebel fur
Umsatz, Kundenbindung und
Reichwelte

Wer Free Now im Jahr 2025 noch als banale Taxi-App betrachtet, hat die
digitale Transformation verschlafen. Die Plattform ist zur technischen
Infrastruktur fir moderne Mobilitats-, Marketing- und Loyalty-Prozesse
mutiert. Unternehmen, die Free Now clever einbinden, schaffen neue
Touchpoints, steigern ihre Conversionrates und verwandeln Mobilitat in
messbaren Umsatz. Der Schlussel liegt in Automatisierung, API-Integration und
datengetriebenem Tracking — alles andere ist Hobbykram.



Die Wahrheit ist: Free Now ist ein Hidden Champion im digitalen Marketing.
Wer die Plattform nur fur Fahrtenabrechnung nutzt, verliert gegen die, die
sie als Conversion- und Loyalty-Engine einsetzen. Also: Raus aus dem
Mittelmall, rein ins Growth-Game. Free Now ist langst mehr als eine Taxi-App —
es ist der Umsatz-Booster, den dein Business 2025 braucht.



