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GA4 Report Setup: Profi-
Tipps fur smarte Analyse

Dein Marketing-Team feiert sich fir bunte Dashboards, aber du weillt: Zahlen
sind ohne Kontext nur hibsche Deko. Willkommen im Zeitalter von Google
Analytics 4, wo Reports endlich richtig smart werden — wenn man weill, wie’s
geht. Schluss mit halbgaren Standardansichten, hier kommt die radikale
Anleitung fur alle, die mit GA4 mehr wollen als oberflachliche Reports firs
Management-Meeting. Endlich Klartext — und echte Insights statt Datenmill.

e Warum GA4-Reports der Gamechanger gegenuber Universal Analytics sind —
und wo die groBten Fallstricke lauern

e Die wichtigsten GA4-Report-Typen fur echte Marketing-Profis — von
Standard bis Custom

e Wie du mit Data Streams, Events und Conversions die Basis fur
aussagekraftige Reports legst

e Schritt-fur-Schritt: So baust du ein GA4-Reporting-Setup, das wirklich
Insights liefert
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e Segmentierung, Filter und Vergleiche: Die unterschatzten Power-Features
von GA4

e Warum Explorations, Funnels und Pfadanalyse deine neuen Lieblings-
Reports sind

e Was bei Datenvisualisierung und Report-Automatisierung schiefgehen kann
— und wie du es besser machst

e GA4-Reporting fir Fortgeschrittene: Rohdaten, BigQuery und API-Exporte

e Die 5 grolten Fehler beim GA4-Report Setup und wie du sie eliminierst

e Kurzfazit: Wer 2025 noch mit Standard-Reports arbeitet, hat die
Kontrolle uber seine Daten verloren

Google Analytics 4 ist nicht das bessere Universal Analytics — es ist eine
komplett neue Denke. Wer immer noch versucht, die alten UA-Report-Logiken auf
GA4 zu ubertragen, hat das Spiel verloren, bevor es angefangen hat. Die
Datenarchitektur ist anders, das Event-Modell radikaler, und Reports sind
endlich flexibel — aber nur, wenn du weillt, was du tust. Der Unterschied
zwischen Datenhub und Datenfriedhof ist ein smartes Reporting-Setup. Und der
Weg dahin ist technisch, kritisch und alles andere als Plug’n’Play. Hier
gibt’'s keine Ausreden, nur Profi-Tipps — und ein paar harte Wahrheiten, warum
90 % aller GA4-Setups in Unternehmen immer noch katastrophal sind.

GA4-Reports: Die Revolution im
Webanalyse-Reporting

GA4-Reports sind nicht einfach die nachste Evolutionsstufe von Universal
Analytics-Ansichten. Sie sind das, was viele Marketer jahrelang gefordert
haben: Flexibilitat, echte User-Journey-Analyse, und endlich ein Event-
basiertes Datenmodell, das den ganzen Datenmull der alten Sitzungslogik
entsorgt. Das Problem dabei? Wer die neuen Freiheiten nicht versteht, baut
sich schneller ein Reporting-Chaos, als er “Conversion Rate” sagen kann.

Im Zentrum der GA4-Reports steht das Event-basierte Tracking. Jeder Klick,
jede Interaktion, jeder Scroll — alles wird als Event gemessen. Das ist
machtig, aber auch gnadenlos: Wer nicht sauber plant, verliert sofort den
Uberblick. Standard-Reports wie “Engagement”, “Akquisition” und
“Monetarisierung” geben nur einen Vorgeschmack auf das, was GA4 wirklich
kann. Die eigentliche Power steckt in den sogenannten Explorations: Ad-hoc-
Analysen, die du selbst baust, mit eigenen Dimensionen, Metriken, Segmenten
und Filtern. Wer hier nicht tief einsteigt, kann GA4 gleich wieder
abschalten.

Der Wechsel zu GA4 ist keine Migration, sondern eine komplette Neuaufstellung
deiner Datenerhebung und Auswertung. Die alte Denke — “Ich klicke mir mal
eben einen Bericht zusammen” — funktioniert hier nicht mehr. Wer nicht bereit
ist, neue Report-Strukturen zu lernen, bleibt in der MittelmaBigkeit stecken.
Die echte GA4-Revolution beginnt mit dem Verstandnis, wie Reports gebaut,
gefiltert, segmentiert und automatisiert werden. Und genau das ignorieren
leider immer noch zu viele.



Die Folge: Entscheidungstrager bekommen weiterhin Klickzahlen und
Sitzungsdauer serviert — als waren wir im Jahr 2015. Dabei bietet GA4 alles,
was du fur eine wirklich smarte Analyse brauchst: Custom Dimensions,
Conversions, User Properties, Predictive Metrics, Path Analysis, Funnels und
Rohdaten-Exporte. Aber nur, wenn du die Reports auch wirklich im Griff hast.
Und das ist harte Arbeit.

Die wichtigsten GA4-Report-
Typen: Standard, Explorations
& Custom Reports

Wer sich mit GA4-Reporting nicht nur auf die Standardansichten verlasst,
sondern die Moglichkeiten voll ausnutzt, kann seine Analyse auf ein neues
Level heben. Die Report-Typen in GA4 unterscheiden sich radikal von Universal
Analytics — und das ist gut so. Hier ein Uberblick lber die wichtigsten
Report-Formate:

e Standard-Reports: Die Ubersicht fiir schnelle Einblicke — Akquisition,
Engagement, Monetarisierung, Retention. Nett, aber limitiert, weil sie
die GA4-Logik nur anreifen.

e Explorations: Das Herzstlck fur echte Profis. Hier baust du eigene
Analysen, kombinierst Dimensionen, Metriken, Segmente, und visualisierst
Daten mit Tabellen, Trichtern, Kohorten oder Pfadanalysen. Explorations
sind das, was Universal Analytics nie konnte.

e Custom Reports: Vollstandig individualisierte Reports, die auf deine
spezifischen Fragestellungen zugeschnitten sind. Hier entscheidest du,
welche Daten, Filter und Visualisierungen angezeigt werden. Pflicht far
alle, die mehr wollen als Standardkost.

e Rohdaten-Exporte (BigQuery): Fur die Daten-Nerds: Exportiere deine
vollstandigen GA4-Event-Daten nach BigQuery und baue dort eigene
Dashboards, Machine Learning-Auswertungen oder automatisierte
Reportings. Ein Muss fur Unternehmen mit echten Datenambitionen.

Der groRte Fehler: Viele Unternehmen bleiben bei den Standard-Reports hangen,
weil sie glauben, “das reicht schon”. Falsch. Die wahren Insights stecken in
den Explorations und Custom Reports. Hier kannst du Segmentierungen fahren,
die in UA nie moéglich waren, und User-Flows analysieren, die wirklich die
Conversion beeinflussen. Wer GA4-Reports nicht customized, verschenkt bares
Geld — und bleibt im Blindflug.

Ein weiterer Gamechanger sind die neuen Visualisierungsoptionen: Trichter-
Reports (Funnels), Pfadanalysen (Path Analysis), Kohortenanalysen und sogar
Predictive Analytics. Sie zeigen nicht nur, was passiert, sondern warum es
passiert. Aber nur, wenn du die Report-Logik von Grund auf verstehst.

Merke: In GA4 reicht es nicht, Reports zu “lesen”. Du musst sie bauen,
testen, anpassen — und verstehen, wie jede Dimension und Metrik
zusammenspielt. Das ist kein nettes Feature, sondern die Voraussetzung fur



jede datengetriebene Marketingstrategie.

GA4-Report Setup: So legst du
die perfekte Datenbasis

Ein exzellenter Report steht und fallt mit der Datenbasis. Das klingt wie
Marketing-Bullshit, ist aber knallharte Realitat. Die meisten GA4-Setups
scheitern nicht an mangelnder Visualisierung, sondern an mieser
Datenerhebung. Wer seine Events, Conversions und User Properties nicht
strukturiert plant, baut sich eine Datenhdlle, aus der es kein Entrinnen
gibt.

Im Zentrum steht der Data Stream — die Quelle, aus der alle Daten flieRen.
GA4 unterscheidet zwischen Web-, App- und anderen Streams. Jeder Stream muss
sauber konfiguriert sein, inklusive Measurement Protocol, Tagging-Struktur
und Datenschutz-Einstellungen. Wer hier schlampt, produziert von Anfang an
Datenmiull. Und Datenmill lasst sich nicht mehr sauber reporten.

Die Events sind das Herzstiick: Jeder Klick, jede Interaktion wird als Event
gemessen. Unterscheide dabei zwischen automatisch erfassten Events

(page view, scroll, first visit), empfohlenen Events (purchase, sign up) und
komplett eigenen, sogenannten Custom Events. Fur jede Conversion muss ein
eigenes Event definiert und als Conversion markiert werden — sonst taucht sie
im Report nie auf. Wer das vergisst, tappt weiter im Dunkeln.

User Properties und Custom Dimensions erganzen die Datenbasis: Hier legst du
fest, welche Nutzerinformationen (z.B. Kundentyp, Abo-Level, Region)
dauerhaft gespeichert werden. Ohne diese Zusatzinfos bleibt jeder Report
platt und nichtssagend. Erst mit sauberer Segmentierung ergeben sich
Insights, die wirklich Einfluss auf deine Strategie haben.

Step-by-Step: So baust du ein solides GA4-Reporting-Setup:

e Richte deine Data Streams ein (Web/App), prufe Tag-Einbindung und
Datenschutz-Konfiguration

e Definiere Events: Welche Interaktionen sind wirklich relevant? Plane
Standard, Recommended und Custom Events

e Markiere alle geschaftskritischen Events als Conversions — alles andere
ist nice-to-have

e Lege User Properties und Custom Dimensions an, die fir Segmentierung und
Analyse notwendig sind

e Teste Events und Conversions mit DebugView — alles muss lickenlos laufen

e Erstelle erste Explorations, um zu prifen, ob die Datenbasis stimmt —
nicht erst, wenn das Management den Report will

Die bittere Wahrheit: Wer hier schludert, kann spater 1.000 schicke Berichte
bauen — sie sind wertlos, weil die Datenbasis Schrott ist. Report-Setup
beginnt immer bei der Datenarchitektur, nie im Dashboard.



Segmentierung, Filter & Power-
Features: GA4-Reports richtig
nutzen

Die Standardauswertungen in GA4 sind fur viele Anwender schon ein Fortschritt
— aber echte Insights gibt es erst durch Segmentierung, Filter und
Vergleiche. Hier trennt sich die Spreu vom Weizen: Wer nur Durchschnittswerte
reportet, versteht seine Nutzer nicht. Wer sauber segmentiert, entdeckt die
echten Hebel fir Conversion und Growth.

GA4 bietet unzahlige Moglichkeiten, Daten zu segmentieren: Nach Nutzergruppen
(z.B. Neukunden vs. Stammkunden), nach Verhaltensmustern (z.B. Funnel-
Abbrecher), nach Traffic-Quellen oder nach technischen Daten wie Gerat oder
Browser. Segmente lassen sich ad hoc in Explorations anlegen und als
Vergleichsgruppen nutzen. Das ist machtig — und wurde in Universal Analytics
schmerzlich vermisst.

Filter sind das zweite Power-Feature. Sie ermdéglichen, Reports auf einzelne
Events, Seiten, Kampagnen oder User-Properties einzugrenzen. Wer clever
filtert, trennt Rauschen von Signal und verhindert, dass Ausreifer die
Analyse verzerren. Besonders spannend: Mit Filtern lassen sich auch
Hypothesen testen (z.B. ob Nutzer aus Social Media schneller konvertieren als
aus SEO).

Vergleiche (“Vergleiche hinzufligen”) sind das unterschatzte Feature
schlechthin. Damit kannst du verschiedene Segmente direkt
nebeneinanderstellen, etwa Mobile vs. Desktop, Neukunden vs. Bestandskunden,
oder verschiedene Kampagnenkanale. Das liefert Insights, die in der
Geschaftsrealitat richtig Geld wert sind.

So nutzt du Segmentierung, Filter und Vergleiche optimal:

e Lege Segmente flr deine wichtigsten Nutzergruppen an (Kaufer, Abbrecher,
Power-User)

e Erstelle Filter fir Events, Seiten, Kampagnen, um nur relevante Daten zu
sehen

e Setze Vergleiche ein, um Hypothesen zu testen und verschiedene
Nutzerverhalten zu analysieren

* Nutze die Segment-Overlapping-Analyse, um Uberschneidungen zwischen
Zielgruppen zu entdecken

e Automatisiere Berichte mit vordefinierten Segmenten, damit du nicht jede
Woche von vorn anfangen musst

Wer glaubt, Segmentierung sei nur etwas fur Datenwissenschaftler, hat GA4
nicht verstanden. Sie ist das Rickgrat jeder modernen Analyse — und der
Unterschied zwischen “wir glauben” und “wir wissen”.



Explorations, Funnels &
Pfadanalyse: Deep Insights fur
Profis

Die wahre Magie von GA4-Reports entfaltet sich in den Explorations —
insbesondere mit den Analyse-Tools, die Universal Analytics nie hatte:
Funnel-Visualisierungen, Pfadanalysen und Kohorten-Reports. Hier verlasst du
endgultig die Spharen der Standardberichte und gehst dahin, wo Business-
Entscheidungen wirklich getroffen werden.

Die Funnel-Analyse (Trichter) zeigt, wie Nutzer durch mehrstufige Prozesse
navigieren — etwa von Landingpage uUber Produktansicht bis zum Kauf. Du
siehst, an welcher Stufe wie viele abspringen, und kannst gezielt
Optimierungspotenziale erkennen. Besonders praktisch: Funnels lassen sich mit
beliebigen Events und Bedingungen konfigurieren. Kein statisches Ziel-
Tracking mehr, sondern echte, dynamische User-Journeys.

Die Pfadanalyse (Path Analysis) ist das Tool fir alle, die verstehen wollen,
wie sich Nutzer wirklich auf der Seite bewegen. Du siehst, welche Schritte
nach bestimmten Events folgen, wo Nutzer abbiegen oder aussteigen, und kannst
sogar alternative Pfade visualisieren. Das ist Gold wert, um komplexe
Webseiten oder Apps zu optimieren — und absolut alternativlos fir Conversion-
Optimierer.

Kohortenanalysen erméglichen es, Nutzergruppen nach gemeinsamen Merkmalen
oder Aktionen zu clustern und deren Verhalten Uber die Zeit zu beobachten.
Beispiel: Wie verhalten sich Nutzer, die im Januar gekauft haben, im
Vergleich zu denen aus dem Februar? Solche Analysen zeigen, wie sich
Retention, Churn oder Lifetime Value entwickeln.

Typische Einsatzszenarien fur Explorations:

e Funnel-Optimierung (Checkout-Prozess, Lead-Generierung, Onboarding)
Pfadanalyse (Identifikation von Abbruchpunkten, Navigationstrends, “Dead
Ends”)

Kohortenvergleich (Verhalten von Neukunden vs. Bestandskunden)
Erstellung individueller Dashboards fir verschiedene Stakeholder
Ad-hoc-Analysen fur Kampagnen- oder Produkt-Launches

Fazit: Wer GA4-Reports nicht explorativ nutzt, bleibt beim Blick in den
Rickspiegel. Die Zukunft der Analyse ist interaktiv, granular und tief — und
genau das liefert GA4, wenn du weilst, wie.

GA4-Reporting fur



Fortgeschrittene: BigQuery,
API & Automatisierung

Fir viele Unternehmen endet das Reporting bei schickeren Dashboards — aber
echte Profis gehen weiter: Rohdaten, BigQuery und API-Nutzung sind die
nachste Stufe. GA4 bietet erstmals “kostenlosen” Rohdaten-Export nach
BigQuery, was fur datengetriebene Organisationen ein absoluter Gamechanger
ist.

Mit BigQuery kannst du deine gesamten Event-Daten auf SQL-Basis analysieren,
eigene Dashboards bauen, Machine-Learning-Modelle trainieren oder Daten fir
externe Systeme bereitstellen. Die Moéglichkeiten sind quasi unbegrenzt, aber
natlurlich technisch anspruchsvoll. Hier trennt sich endgultig der
Datenanalyst vom PowerPoint-Marketer.

Die GA4 Reporting API ermdéglicht automatisierte Exporte, Integration in Data
Warehouses, oder den Aufbau eigener Monitoring-Tools. Damit kannst du
beispielsweise automatisiert Alerts fur Conversion-Drops einrichten oder
individuelle Metriken in dein BI-System Ubertragen. Wer ernsthaft skalieren
will, kommt an APIs und Automatisierung nicht vorbei.

Visualisierungstools wie Google Data Studio (heute Looker Studio), Tableau
oder Power BI lassen sich direkt an GA4 oder BigQuery anbinden. Damit baust
du Dashboards, die genau das zeigen, was dein Business braucht — und nicht
das, was Google fir wichtig halt. Aber Achtung: Schlechte Datenbasis,
schlechte Visualisierung. Garbage in, garbage out.

Wichtige Schritte fur Fortgeschrittene:

e BigQuery-Export aktivieren und Datenmodell verstehen

Eigene SQL-Queries fir individuelle Analysen schreiben
Reporting API fur automatisierte Reportings nutzen
Dashboards mit Looker Studio, Tableau oder Power BI aufbauen
Monitoring und Benachrichtigungen fir Anomalien einrichten

Wer GA4-Reporting ernst nimmt, nutzt Rohdatenexport und Automatisierung.
Alles andere ist Spielerei — und wird spatestens dann zum Problem, wenn das
Management echte Antworten will.

Die 5 grofSten Fehler beim GA4-
Report Setup — und wie du sie
vermeidest

Auch 2025 werden die meisten GA4-Setups von klassischen Fehlern ausgebremst.
Wer diese finf Stolpersteine kennt, hat schon halb gewonnen:



1. Mangelhafte Event-Planung: “Wir tracken einfach alles.” Schlechte
Idee. Ohne klare Event-Struktur wird dein Reporting zum Daten-Albtraum.
2. Fehlende Conversion-Definitionen: Wer keine Conversions markiert,
kann sie nicht reporten. Klingt banal, ist aber der Standardfehler
Nummer eins.

3. Keine Segmentierung: Durchschnittswerte sind fur
Durchschnittsmarketer. Wer nicht segmentiert, versteht nichts.

4. Blindes Vertrauen auf Standard-Reports: Sie reichen nie aus. Wer
Explorations nicht nutzt, bleibt im Blindflug.

e 5. Keine Datenvalidierung: Wer nicht regelmafig pruaft, ob Events und
Conversions sauber laufen, lebt in einer Fantasiewelt.

Der Weg zum fehlerfreien GA4-Report-Setup ist kein Sprint, sondern ein
Prozess. Wer kontinuierlich testet, validiert und optimiert, bekommt Reports,
die wirklich Mehrwert liefern — alle anderen liefern bestenfalls hibsche
PowerPoint-Charts.

Fazit: Wer 2025 noch mit
Standard-Reports arbeitet, hat
verloren

GA4-Reports sind der neue Goldstandard im Webanalyse-Game — aber nur fur die,
die sie wirklich beherrschen. Wer sich mit Standardansichten und
Durchschnittswerten abspeisen lasst, spielt nicht mit, sondern schaut zu. Die
Zeiten, in denen man mit ein paar Klicks “Erfolge” reporten konnte, sind
vorbei. Smartes Reporting ist heute technisch, kritisch und individuell.

Die Wahrheit ist unbequem, aber notig: Wer GA4-Reports nicht customized,
segmentiert und automatisiert, bleibt datenblind und trifft Entscheidungen
auf Basis von Bauchgefuhl. In einer Welt, in der Daten der wichtigste
Rohstoff sind, ist das keine Option. Also: GA4-Reports radikal aufbohren,
Fehlerquellen eliminieren — und endlich Insights generieren, die wirklich
Umsatz bringen. Willkommen in der Realitat. Willkommen bei 404.



