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Ad Extensions: Mehr
Sichtbarkeit, mehr
Klicks, mehr Kontrolle 1im
SEA

Ad Extensions — im Deutschen meist als Anzeigenerweiterungen bezeichnet —
sind Zusatzfunktionen fir Suchmaschinenanzeigen, die weit mehr sind als nur
schmickendes Beiwerk. Sie liefern Nutzern zusatzliche, relevante
Informationen direkt im Suchergebnis und sorgen daflir, dass deine Anzeige
nicht aussieht wie ein langweiliger, generischer Textblock. Im Google-Ads-
Universum sind Ad Extensions ein entscheidender Hebel fir bessere Klickraten,
glinstigere Klickpreise und eine deutlich hohere Anzeigenperformance. Wer sie
ignoriert, spielt im SEA schlichtweg auf Amateur-Niveau.
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Ad Extensions: Was slie sind,
wie sie funktionieren — und
warum sie dein SEA verandern

Ad Extensions sind strukturierte Erweiterungen fir Textanzeigen, die
zusatzliche Informationen anzeigen — etwa Telefonnummern, Standortdaten,
Sitelinks, App-Downloads oder Bewertungen. Sie sind fester Bestandteil von
Google Ads und Microsoft Advertising und kénnen automatisiert oder manuell
ausgespielt werden. Ihr Ziel: Anzeigen auffalliger, informativer und
nudtzlicher machen — und damit die Klickrate (CTR) und die Relevanz fur Nutzer
massiv steigern.

Technisch betrachtet hangen Ad Extensions immer an einer Basisanzeige. Das
bedeutet: Sie erganzen die klassische Headline, Beschreibung und URL um
weitere Zeilen oder Module. Google belohnt den Einsatz von Ad Extensions mit
einer besseren Anzeigenposition und niedrigeren Kosten pro Klick (CPC), weil
sie die Relevanz und den ,Expected Impact of Extensions and Ad Formats“ im
Qualitatsfaktor erhohen.

Einige Ad Extensions werden von Google automatisch ausgespielt, wenn das
System eine erhdhte Relevanz erkennt (z. B. automatische Anruferweiterungen,
wenn eine Telefonnummer auf der Landingpage steht). Andere missen explizit im
Google-Ads-Konto angelegt werden. Wichtig: Nicht jede Erweiterung erscheint
bei jeder Suchanfrage — Google entscheidet dynamisch, welche Ad Extensions
ausgespielt werden, abhangig von Suchbegriff, Nutzerverhalten, Endgerat und
Anzeigenposition.

Die Effekte sind messbar: Laut Google steigern sinnvolle Ad Extensions die
Klickrate oft um 10-15 %, in manchen Branchen sogar deutlich mehr. Sie bieten
zudem eine direkte MOoglichkeit zur Conversion-Optimierung, etwa durch direkte
Anruf- oder Standortoptionen. Wer Ad Extensions konsequent ignoriert,
verschenkt schlichtweg Potenzial — und zahlt im Zweifel mehr fir weniger
Sichtbarkeit.

Die wichtigsten Arten von Ad
Extensions und 1hre
Einsatzmoglichkeiten

Es gibt nicht die ,eine” Ad Extension, sondern eine wachsende Palette
spezialisierter Erweiterungen, die je nach Ziel, Branche und Angebot
unterschiedlich sinnvoll sind. Hier ein Uberblick lber die zentralen Typen
und ihre technischen Besonderheiten:

e Sitelink-Erweiterungen: Zusatzliche Links unterhalb der Anzeige, die



Nutzer direkt zu spezifischen Unterseiten fihren. Jeder Sitelink kann
mit eigenem Titel und Beschreibung ausgestattet werden. Das erhoht die
Klickflache und die Relevanz extrem.

e Snippet-Erweiterungen (Strukturierte Snippets): Listenartige Angaben zu
Dienstleistungen, Produkten oder Features. Ermdoglichen es, bestimmte
Aspekte des Angebots hervorzuheben (z. B. ,Ausstattung: WLAN, Parkplatz,
Frahstuck”).

e Anruferweiterungen: Fugen eine Telefonnummer zur Anzeige hinzu,
besonders relevant fur mobile Nutzer. Ermoglichen direkte Anrufe aus der
Anzeige heraus — Conversion ohne Umweg.

e Standorterweiterungen: Zeigen die Adresse, Entfernung und eine
Kartenverlinkung an. Besonders fur lokale Unternehmen unverzichtbar: Wer
gefunden werden will, braucht Sichtbarkeit im richtigen Kontext.

e Preiserweiterungen: Prasentieren verschiedene Produkte oder
Dienstleistungen zusammen mit Preisen. Nutzer konnen direkt aus der
Anzeige heraus vergleichen und auswahlen.

e App-Erweiterungen: Ermoglichen das direkte Herunterladen einer App aus
der Anzeige, inklusive Deep-Linking zu i0S oder Android.

e Bewertungserweiterungen (Review Extensions): Zeigen Bewertungen oder
Testurteile von Drittquellen an. Achtung: Die Richtlinien sind streng,
und diese Erweiterung ist nicht immer verflgbar.

e Angebotserweiterungen: Heben spezielle Aktionen oder Rabatte hervor —
etwa ,10 % Rabatt bis 30.04.“ — und sorgen fiur zusatzliche Conversion-
Impulse.

Jede dieser Ad Extensions kann auf Kampagnen-, Anzeigengruppen- oder
Anzeigenebene zugewiesen werden. Der Vorteil: Granulare Steuerung, hohe
Relevanz und die Moéglichkeit, gezielt verschiedene Zielgruppen und Angebote
zu adressieren. Technisch lassen sich Erweiterungen flexibel kombinieren —
und richtig eingesetzt, nimmt die eigene Anzeige im Suchergebnis mehr Platz
ein als die Konkurrenz. Sichtbarkeit ist auch hier kein Zufall, sondern das
Ergebnis kluger Erweiterungsstrategie.

Google entwickelt die Ad Extensions standig weiter. Neue Formate wie Lead-
Formular-Erweiterungen (direkte Leadgenerierung aus der Anzeige), Bild-
Erweiterungen oder dynamische Sitelinks sorgen fir immer mehr Moglichkeiten,
die klassische Textanzeige aufzubrechen und zu individualisieren. Wer auf dem
Stand von 2018 bleibt, verliert im harten SEA-Rennen gegen Mitbewerber, die
jede neue Option konsequent testen und adaptieren.

Best Practices fur Ad
Extensions: Technischer
Feinschliff und strategische



Fehlervermeidung

Ad Extensions sind kein Selbstlaufer. Wer einfach wahllos Erweiterungen
anlegt, macht denselben Fehler wie beim Keyword-Spamming: Viel hilft nicht
immer viel. Entscheidend ist das Zusammenspiel aus technischer Prazision,
relevanter Auswahl und permanenter Optimierung. Hier die wichtigsten Best
Practices fir Ad Extensions im Google Ads Kosmos:

1. Alle sinnvollen Erweiterungstypen nutzen: Je mehr relevante Extensions
hinterlegt werden, desto grofer ist die Wahrscheinlichkeit, dass Google
sie ausspielt — und die Anzeige wird auffalliger.

2. Relevanz und Kontext beachten: Erweiterungen missen zum Suchbegriff, zur
Anzeige und zur Zielseite passen. Irrelevante Sitelinks oder Snippets
werden von Google ohnehin seltener ausgespielt — und bringen im Zweifel
schlechtere Ergebnisse.

3. Regelmallig testen und optimieren: Die Performance einzelner
Erweiterungen kann in Google Ads ausgewertet werden. Was nicht performt,
wird ersetzt oder angepasst. A/B-Tests lohnen sich auch bei
Erweiterungen.

4. Korrekte Zuordnungsebene wahlen: Wer Erweiterungen nur auf
Kampagnenebene anlegt, verschenkt Potenzial. Anzeigengruppenspezifische
Erweiterungen erhdhen die Relevanz und steigern die CTR.

5. Richtlinien und technische Vorgaben beachten: Google ist bei Ad
Extensions streng. Telefonnummern missen erreichbar und korrekt sein,
Bewertungen dirfen nicht selbst geschrieben sein, Angebotszeitraume
missen stimmen. Wer hier schludert, riskiert abgelehnte Anzeigen und
Reichweitenverluste.

6. Mobile Optimierung im Blick behalten: Manche Erweiterungen (z. B.
Anruferweiterungen, App-Erweiterungen) sind auf mobilen Endgeraten
deutlich effektiver. Die Ausspielung auf Desktop und Mobile sollte
gezielt analysiert werden.

Technisch wichtig: Die Reihenfolge, in der Erweiterungen angezeigt werden,
kann von Google dynamisch angepasst werden. Es gibt keine Garantie, dass alle
Erweiterungen immer ausgespielt werden — Prioritat haben jene, die zur
Suchanfrage am besten passen. In der Praxis gilt: Qualitat schlagt Quantitat.
Lieber funf relevante, sauber gepflegte Extensions als zehn irrelevante
Platzhalter.

Ein unterschatzter Punkt: Ad Extensions wirken sich direkt auf den
Qualitatsfaktor (Quality Score) der Anzeige aus — genauer: auf den
»Anzeigenerwartungs-Score” und das Anzeigenranking. Wer hier optimiert,
profitiert doppelt: bessere Position bei gleichem oder geringerem Gebot,
hohere CTR, mehr Conversions und letztlich ein besseres SEA-ROI.

Ad Extensions und Tracking:



Auswertung, Daten und der Weg
zum Maximum

Ohne datengetriebene Optimierung sind Ad Extensions bloB hibsches Beiwerk.
Google Ads liefert flr jede Erweiterungsebene detaillierte Performance-Daten:
Impressionen, Klicks, CTR, Kosten, Conversion-Rates. Wer diese Daten nicht
nutzt, arbeitet blind und Uberlasst das Feld der Konkurrenz.

e Performance-Reports fiir Erweiterungen: In Google Ads lassen sich
Berichte flr jede Erweiterungsart und -ebene erstellen. So wird
sichtbar, welche Sitelinks, Snippets oder Anruferweiterungen den grofSten
Beitrag leisten.

e Conversion-Tracking: Besonders bei Anruferweiterungen, App-Erweiterungen
und Lead-Formularen ist korrektes Conversion-Tracking Pflicht. Nur so
lasst sich der tatsachliche Wert der Ad Extensions fir das Geschaft
messen.

e Automatisierung und Machine Learning: Google experimentiert mit
automatisierten Erweiterungen, die auf Nutzerverhalten und
Webseiteninhalten basieren. Wer sich darauf verlasst, verschenkt
individuelle Kontrolle — aber die Daten aus diesen Tests liefern
wertvolle Insights fur die eigenen, manuell optimierten Erweiterungen.

e Segmentierung nach Endgerat und Tageszeit: Manche Erweiterungen
funktionieren zu bestimmten Tageszeiten oder auf mobilen Geraten besser.
Mit gezielter Auswertung und Anpassung kann der maximale Effekt erzielt
werden.

Die Praxis zeigt: Wer Ad Extensions strategisch, datenbasiert und technisch
sauber einsetzt, verschafft sich im SEA einen massiven Vorsprung.
Sichtbarkeit, Klickrate, Conversion und Kosten pro Klick lassen sich messbar
und nachhaltig optimieren. ,Set and forget” ist hier die schlechteste
Strategie — nur kontinuierliche Anpassung bringt dauerhaft den maximalen
Effekt.

Fazit: Ad Extensions sind
Pflicht, nicht Option — und
der Schlussel zu mehr SEA-
Erfolg

Ad Extensions sind das Schweizer Taschenmesser fur SEA-Profis und
ambitionierte Werbetreibende. Sie sorgen fur mehr Sichtbarkeit, hohere
Relevanz, bessere Klickraten und niedrigere Kosten — vorausgesetzt, sie
werden klug, technisch sauber und datengetrieben eingesetzt. Wer sie
ignoriert, spielt im Suchergebnis zweite Liga und zahlt am Ende mehr fir



weniger Performance.

Der Markt wird harter, Anzeigen werden teurer, Platzierungen umkampfter. Ad
Extensions sind einer der wenigen Hebel, mit denen sich die eigene Anzeige im
dichten Google-Ranking durchsetzen kann — ohne direkt das Budget zu
verdoppeln. Sie sind kein nettes Extra, sondern Pflichtbestandteil jeder
ernstzunehmenden SEA-Strategie. Wer das nicht verstanden hat, sieht die
Konkurrenz an sich vorbeiziehen — und bleibt auf der Strecke.



