Ad Relevance Diagnostics

geschrieben von Tobias Hager | 6. November 2025

Ad Relevance Diagnostics:
Wie du wirklich
herausfindest, warum
deine Anzeigen gnadenlos
scheitern (oder eben
nicht)

Ad Relevance Diagnostics sind die gnadenlos ehrlichen, algorithmischen
Spiegel, die dir zeigen, wie relevant deine Anzeigen fur deine Zielgruppe
tatsachlich sind — und warum du vielleicht unn6tig Budget verbrennst. Sie
sind das digitale Rontgengerat fir deine Anzeigenqualitat und helfen dir, die
Relevanz deiner Ads im Rahmen von Google Ads, Facebook Ads oder Microsoft
Advertising zu bewerten und gezielt zu optimieren. Die meisten Marketer reden
von Klicks, Impressions und CPM — aber ohne Ad Relevance Diagnostics sind das
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bloB Zahlenfriedhd6fe ohne Aussagekraft. Hier erfahrst du, was wirklich zahlt.
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Ad Relevance Diagnostics:
Definition, Funktionsweise und
warum sie im Performance-
Marketing unverzichtbar sind

Ad Relevance Diagnostics — im Deutschen meist als ,,Anzeigenrelevanz-Diagnose”
bezeichnet — sind Bewertungsmechanismen, die anzeigen, wie gut eine
Werbeanzeige zur Suchanfrage bzw. Zielgruppe passt. Sie werden von
Werbeplattformen wie Google Ads und Facebook Ads automatisch vergeben und
sind ein zentraler Bestandteil der Qualitatsbewertung (Quality Score bei
Google, Relevance Score bei Facebook). Ziel ist es, die Nutzererfahrung zu
maximieren und Werbetreibende zu ,belohnen”, deren Anzeigen wirklich relevant
sind.

Die Funktionsweise lasst sich grob so beschreiben: Die Plattform analysiert,
wie stark die Anzeige mit den eingebuchten Keywords, der Zielgruppenansprache
und dem Anzeigentext harmoniert. Das Ergebnis mindet in einem Score — z. B.
bei Google Ads der Qualitative Wert, bei Facebook der Relevance Score. Dieser
Wert beeinflusst mallgeblich die Ausspielung, die Klickpreise (CPC) und
letztlich deinen gesamten Kampagnenerfolg.

Wer glaubt, dass hohe Gebote schlechte Anzeigen kompensieren, hat
Performance-Marketing nicht verstanden. Ad Relevance Diagnostics sind der
Hebel, mit dem du mit weniger Budget mehr Reichweite und bessere Rankings
erzielst. Sie helfen dir, die wahren Schwachstellen zu identifizieren — und
nicht im Nebel von Ad Spend und oberflachlichen KPIs herumzustochern.

Die wichtigsten Plattformen fur Ad Relevance Diagnostics sind:

e Google Ads: Qualitatsfaktor (Quality Score), Anzeigenerweiterungen,
Keyword-Relevanz, Landing-Page-Erfahrung.

e Facebook Ads: Relevance Diagnostics (Quality Ranking, Engagement Rate
Ranking, Conversion Rate Ranking).

e Microsoft Advertising: Relevanz-Bewertungen, Keyword- und Anzeigentext-
Abgleich.

Die Komponenten der Ad
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Relevance Diagnostics:
Qualitatsfaktor, Relevance
Score und 1hre technischen
Einflussgroflen

Jede Werbeplattform kocht ihr eigenes Suppchen, aber die Zutaten sind immer
ahnlich. Der Google Ads Qualitatsfaktor etwa setzt sich aus drei Komponenten
zusammen: Anzeigenrelevanz, voraussichtliche Klickrate (CTR) und
Nutzererfahrung mit der Landingpage. Facebook splittet die Relevance
Diagnostics inzwischen in drei separate Werte: Quality Ranking, Engagement
Rate Ranking und Conversion Rate Ranking. Verstehe diese Komponenten, und du
hast die Eintrittskarte ins Ad-Effizienz-Oberhaus.

e Anzeigenrelevanz: Bewertet, wie gut die Anzeige zur Suchanfrage oder
Zielgruppe passt. Synonyme, Keyword-Abdeckung und inhaltliche Koharenz
sind hier entscheidend.

e Voraussichtliche Klickrate (CTR): Prognose, wie wahrscheinlich Nutzer
auf deine Anzeige klicken. Sie basiert auf historischem Klickverhalten
und der Attraktivitat deiner Creatives.

e Landingpage-Erfahrung: Misst, wie gut die Zielseite zur Anzeige passt
und ob der Nutzer dort schnell, relevant und ohne Frust landet.
Faktoren: Ladezeit, Mobile Usability, Content-Relevanz.

e Engagement Rate Ranking (Facebook): Erwartete Interaktionen wie Likes,
Shares oder Kommentare im Vergleich zu anderen Anzeigen mit gleicher
Zielgruppe.

e Conversion Rate Ranking (Facebook): Prognose, wie wahrscheinlich Nutzer
nach dem Klick konvertieren (z. B. Kauf, Anmeldung) — auch im Vergleich
zum Wettbewerb.

Die technische Tiefe dieser Diagnosen ist oft unterschatzt. Machine Learning,
Natural Language Processing (NLP) und Pattern Recognition sorgen dafir, dass
selbst feine Nuancen erkannt werden: Ein minimal abweichender Anzeigentext,
ein anderes Keyword-Set oder eine schwachelnde Landingpage kdnnen den Score
massiv beeinflussen. Wer sich hier nicht regelmaRig die Ad Relevance
Diagnostics anschaut, verschenkt bares Geld — und zwar schneller, als du
»A/B-Test” sagen kannst.

Wichtig: Die Scores sind dynamisch und verandern sich kontinuierlich mit
jedem Impression, jeder Nutzerinteraktion und jeder Optimierung der
Konkurrenz. Wer glaubt, mit einmaligem Setup sei es getan, hat das System
nicht verstanden.



Ad Relevance Diagnostics
richtig nutzen: Praxis,
Optimierung und die haufigsten
Denkfehler

Die meisten Werbetreibenden ignorieren die Ad Relevance Diagnostics — oder

sie interpretieren sie komplett falsch. Dabei sind sie der schnellste Weg,

ineffiziente Budgets zu erkennen und zu retten. Wer nicht regelmaBig in die
Diagnosen schaut, betreibt digitales Glicksspiel ohne Lerneffekt.

So nutzt du Ad Relevance Diagnostics richtig:

e Regelmallige Kontrolle: Analysiere mindestens wdchentlich die
Relevanzwerte deiner wichtigsten Kampagnen und Anzeigengruppen.

e Granularitat: Bewerte Scores auf Anzeigengruppen-, Keyword- und
Anzeigenebene. 0ft liegt das Problem nicht in der Kampagne, sondern in
einzelnen Anzeigen oder Keywords.

e Tterative Optimierung: Passe Anzeigentexte, Keywords und Landingpages
gezielt auf Basis der Diagnosen an. Schon kleine Anderungen kdénnen groRe
Effekte bringen.

e A/B-Testing: Teste verschiedene Varianten und priife, welche Anderungen
den Relevance Score oder Qualitatsfaktor positiv beeinflussen.

e Technische Checks: Ladezeiten, Mobile Optimierung, saubere Tracking-
Implementierung — alles wirkt sich auf die Landingpage-Erfahrung aus.

Die groéBRten Fehler im Umgang mit Ad Relevance Diagnostics:

1. Ignorieren der Werte: Viele verlassen sich blind auf Performance-KPIs
wie Klicks oder Conversions und uUbersehen die Ursachen hinter schlechten
Ergebnissen.

2. Falsche Ursachenzuordnung: Schlechte Anzeigenrelevanz wird oft auf das
falsche Keyword oder Zielgruppen-Targeting geschoben, obwohl inhaltliche
Schwachen schuld sind.

3. Zu seltene Anpassungen: Wer seine Anzeigen nur einmal zum Kampagnenstart
anpasst, lasst Performance-Potenzial liegen.

4. Fehlendes Zusammenspiel: Einzelne Komponenten werden optimiert, aber das
Gesamtbild (Ad-Text, Keyworter, Landingpage) passt nicht zusammen.

Pro-Tipp: Nutze die Plattform-spezifischen Tools (Google Ads Diagnose,
Facebook Relevance Diagnostics, Microsoft Advertising Diagnosen), um Ursachen
granular zu analysieren. Ignoriere keine Warnungen — sie sind der direkteste
Hinweis auf Optimierungspotenzial.



Ad Relevance Diagnostics &
SEO: Wie Suchmaschinenwerbung
und organische Sichtbarkeit
zusammenspielen

Wer glaubt, dass Ad Relevance Diagnostics ausschlielllich fir Paid-Kampagnen
relevant sind, verkennt das Gesamtbild. Die Mechanismen der Relevanzbewertung
sind langst auch im organischen Bereich angekommen. Google etwa misst die
Relevanz von Snippets, Titles und Meta Descriptions — und belohnt relevante,
gut gematchte Inhalte mit hdheren Klickraten und Sichtbarkeit.

Die Synergie zwischen Suchmaschinenwerbung (SEA) und Suchmaschinenoptimierung
(SEQ) ist offensichtlich: Wer in beiden Disziplinen Relevanz liefert,
dominiert die Suchergebnisse. Tools wie Google Search Console, Sistrix oder
SEMrush helfen dabei, Relevanzdaten auch fir organische Ergebnisse zu
analysieren. Die Logik bleibt dieselbe: Inhalte, die exakt zur Suchintention
passen, werden bevorzugt ausgespielt — egal ob bezahlt oder organisch.

Wer Ad Relevance Diagnostics im Paid-Bereich meistert, lernt automatisch,
auch im SEO besser zu performen. Keyword-Mapping, semantische Optimierung,
User Experience und Conversion-Optimierung sind in beiden Welten Pflicht. Der
Unterschied: Bei Ads kostet jede Irrelevanz bares Geld — bei SEO kostet sie
Sichtbarkeit und Traffic.

Fazit: Ad Relevance Diagnostics sind der Seismograph fir die Qualitat deiner
Online-Werbung — und der schnellste Weg, aus Zahlenfriedh6fen echte
Performance zu machen. Wer sie ignoriert, zahlt drauf. Wer sie versteht, wird
zum digitalen Platzhirsch.



