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Ad Relevance: Der
unterschatzte Hebel fur
erfolgreiche Online-
Werbung

Ad Relevance steht fir die Anzeigenrelevanz — sprich, wie gut eine Online-
Anzeige zum Kontext, zur Suchanfrage oder zum Nutzerinteresse passt. Sie ist
ein zentrales Kriterium im Performance Marketing und entscheidet maRgeblich
daruber, ob eine Anzeige ausgespielt, geklickt oder schlichtweg ignoriert
wird. Ad Relevance ist dabei weit mehr als ein Buzzword, das Google Ads,
Facebook Ads & Co. in ihre Algorithmen schmeiflen — sie ist das geheime
QualitatsmaB, das Uber den ROI von Kampagnen entscheidet. Warum das so ist,
wie du Ad Relevance messbar steigerst und warum irrelevante Anzeigen heute
keine Chance mehr haben, erfahrst du in diesem Glossar-Artikel.
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Ad Relevance im digitalen
Marketing: Bedeutung, Mechanik
und Algorithmus

Ad Relevance ist der Grad, mit dem eine Anzeige die Erwartungen und
Interessen eines Nutzers trifft — bezogen auf den jeweiligen Kontext. Im
Klartext: Wenn jemand nach ,Sneaker kaufen” sucht, aber eine Anzeige fur
Wanderschuhe bekommt, ist die Ad Relevance im Keller. Das Resultat? Schlechte
Click-Through-Rate (CTR), hohe Kosten pro Klick (CPC), miserable Conversion
Rates. Moderne Werbeplattformen wie Google Ads, Microsoft Advertising oder
Facebook Ads messen Ad Relevance algorithmisch und machen sie zum Kern ihrer
Ausspielungslogik.

Google spricht beim Quality Score explizit von der Anzeigenrelevanz als einer
der drei Hauptkomponenten (neben erwarteter Klickrate und Landingpage-
Erfahrung). Im Social Advertising ist Relevance Score (auch Ad Relevance
Diagnostics) ein zentrales Bewertungskriterium. Die Relevanz bezieht sich
dabei nicht nur auf die textliche Ubereinstimmung, sondern auch auf
Kreativitat, Bildauswahl, Targeting-Genauigkeit und Nutzerverhalten (z. B.
Interaktionen, Verweildauer, negative Feedbacks).

Die Mechanik dahinter ist simpel und brutal: Je hdher die Ad Relevance, desto
glinstiger und effizienter wird die Auslieferung. Anzeigen mit niedriger
Relevanz werden entweder gar nicht ausgespielt oder missen mit massiv
erhohten Geboten kompensieren. Die Folge: Budgetverbrennung statt
Performance. Der Algorithmus filtert gnadenlos aus, was nicht zum Nutzer
passt — egal wie hoch das Gebot ist.

Ad Relevance ist damit kein nettes Extra, sondern Pflichtprogramm fir jede
Form von Paid Advertising, das auf Effizienz und Skalierung abzielt. Wer
irrelevante Anzeigen schaltet, spielt russisches Marketing-Roulette — und
verliert immer gegen die Konkurrenz, die Relevanz verstanden hat.

Die wichtigsten Faktoren fur
Ad Relevance: Von Keyword-
Targeting bis Landingpage

Ad Relevance ist kein Zufallsprodukt. Sie entsteht aus einer Vielzahl an
Faktoren, die ineinandergreifen und sich gegenseitig verstarken oder
sabotieren kénnen. Die wichtigsten Stellschrauben sind:

e Keyword-Targeting: Die Auswahl der richtigen Keywords ist die Basis.
Prazise, themenrelevante Keywords sorgen daflr, dass Anzeigen exakt dort
erscheinen, wo die Nutzerabsicht am hochsten ist. Broad Match kann



Reichweite bringen, aber ist oft Gift fir die Relevanz. Exakte und
Phrase-Match-Keywords liefern meist die besten Ergebnisse.

e Anzeigentext und Kreativgestaltung: Die Formulierung des Anzeigentexts
muss das Keyword aufgreifen und einen klaren Bezug zur Suchintention
herstellen. Kreativitat ist gefragt, aber sie darf nie auf Kosten der
Klarheit gehen. Auch Bilder, Videos und Call-to-Actions (CTAs) mussen
den Bezug zum Angebot und zur Zielgruppe glasklar machen.

e Landingpage-Qualitat: Die Zielseite muss nicht nur technisch sauber
sein, sondern thematisch genau das liefern, was die Anzeige verspricht.
Mismatches fuhren zu hohen Absprungraten und schlechten Relevanzwerten.
Google bewertet die Landingpage explizit als Teil des Quality Scores.

e Targeting-Prazision: Demografische, geografische und verhaltensbasierte
Aussteuerung entscheidet, ob die Anzeige beim richtigen Nutzer landet.
Streuverluste killen die Relevanz — und damit die gesamte
Kampagnenperformance.

Eine hohe Ad Relevance ist das Resultat datengetriebener Arbeit:
Kontinuierliche A/B-Tests, Ad-Copy-Optimierung, Anpassung der Zielgruppen und
stetige Analyse der Suchintentionen sind Pflicht. Wer glaubt, einmal ein paar
Keywords und Anzeigentexte zu basteln, hat das Game nicht verstanden. Die
Algorithmen sind gnadenlos — und Nutzer sind noch gnadenloser.

Besonders im Kontext von Responsive Search Ads (RSAs) und Dynamic Ads
beeinflusst Ad Relevance direkt die Ausspielungslogik. Hier mischt der
Algorithmus verschiedene Headlines und Descriptions durch, um die
bestmégliche Relevanz fir jede Suchanfrage herzustellen. Wer seine Assets
nicht sauber aufbaut, verliert Relevanz und liefert dem Algorithmus keine
brauchbaren ,Bausteine® fir gute Anzeigen.

Ad Relevance optimieren: Best
Practices und typische Fehler
im Paid Advertising

Ad Relevance ist kein Hexenwerk, aber sie verlangt Disziplin,
Experimentierfreude und technisches Verstandnis. Die folgenden Best Practices
machen den Unterschied zwischen Budget-Verbrennung und echter Performance:

e Stringentes Keyword-Mapping: Ordne jedem Keyword eine dedizierte
Anzeigengruppe zu (SKAG-Strategie — Single Keyword Ad Groups) und passe
den Anzeigentext exakt auf das Keyword an.

e Relevanz in allen Ebenen: Keyword — Anzeigentitel — Description —
Landingpage bilden eine durchgangige Kette. Briche fihren zu
Relevanzverlusten und teuren Klicks.

e Negative Keywords einsetzen: SchlieBe irrelevante Suchanfragen
konsequent aus. Jeder irrelevante Impression senkt den Relevance Score
und verwassert das Budget.

e Ad Copy Testing: Teste regelmaBig verschiedene Headlines, Descriptions
und Visuals, um herauszufinden, was wirklich bei deiner Zielgruppe



ankommt.

e Quality Score und Relevance Score im Blick behalten: Kontrolliere
fortlaufend die Qualitatsmetriken in Google Ads und Facebook Ads.
Schlechte Werte bedeuten: Sofort nachjustieren.

Typische Fehler, die Ad Relevance zerstoOren:

1. Zu breite Keyword-Sets (,0One Size Fits None“)

. Generische, austauschbare Anzeigentexte ohne Bezug zum Suchbegriff

. Irrelevante oder uberladene Landingpages

. Targeting auf irrelevante Zielgruppen

. Dauerhafte Vernachlassigung der Performance-Daten (keine Optimierung,
keine Tests)

Ok~ WN

Die bittere Wahrheit: Wer Ad Relevance ignoriert, zahlt nicht nur mehr,
sondern bekommt auch weniger. Selbst das groSte Mediabudget kann eine
schlechte Relevanz nicht kompensieren — der Algorithmus spielt die Anzeigen
einfach nicht mehr aus oder verlangt Mondpreise pro Klick.

Ad Relevance messen, bewerten
und fur nachhaltigen
Kampagnenerfolg nutzen

Ad Relevance ist messbar — und wird von allen groBen Plattformen transparent
gemacht. In Google Ads findest du den Wert in der Spalte ,Anzeigenrelevanz“
als Teil des Quality Score. Facebook Ads liefert mit Relevance Diagnostics
und relevanzbasierten Scores detaillierte Insights. Die wichtigsten Metriken
und Tools zur Bewertung und Optimierung sind:

e Quality Score (Google Ads): 1-10 Skala, wobei Anzeigenrelevanz,
erwartete Klickrate und Landingpage-Erfahrung einfliefen.

e Ad Relevance Diagnostics (Facebook): Bewertet Qualitat, Engagement und
Conversion-Relevanz separat.

e CTR (Click-Through-Rate): Zeigt direkt, ob die Anzeige zur Suchanfrage
passt. Niedrige CTR = niedrige Relevanz.

e Conversion Rate: Gibt Aufschluss daruber, ob die Anzeige nicht nur
geklickt, sondern auch konvertiert wird.

e Negative Feedbacks: Nutzer kdnnen Anzeigen als irrelevant markieren —
das beeinflusst die Relevanz massiv.

e A/B-Tests und Multivariate Testing: Unverzichtbar, um herauszufinden,
welche Kombinationen von Text, Keywords und Visuals die hdchste Relevanz
erzeugen.

Fir nachhaltigen Kampagnenerfolg gilt: Ad Relevance ist kein Einmal-Snack,
sondern ein fortwahrender Prozess. Wer kontinuierlich testet, segmentiert,
optimiert und an den passenden Stellschrauben dreht, wird mit niedrigeren
Kosten, besseren Platzierungen und mehr Conversions belohnt. Wer dagegen nach
Schema F arbeitet, wird von smarteren Wettbewerbern gnadenlos abgehangt.



Fazit: Ad Relevance ist der kritische Erfolgsfaktor im Paid Advertising. Sie
entscheidet, ob Kampagnen skalieren oder im digitalen Niemandsland versanden.
Wer die Mechanik versteht, die richtigen Tools nutzt und Relevanz zum
Leitprinzip macht, gewinnt Reichweite, Performance und am Ende das Vertrauen
der Nutzer — und der Algorithmen.



