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Generaing

Bing: Microsofts
Suchmaschine zwischen
Aullenseiter und
Innovationstreilber

Bing ist die hauseigene Suchmaschine von Microsoft und gilt als das ewige
Nummer-zwei-Kind im Schatten von Google. Doch wer Bing immer noch als
Randerscheinung abtut, hat die Entwicklungen der letzten Jahre verschlafen.
Bing ist heute mehr als nur eine Suchmaschine — es ist ein komplexes
Okosystem mit eigener Indexierung, KI-Integration, Werbenetzwerk und
technischer DNA, die sich von der Konkurrenz unterscheidet. In diesem
Glossar-Artikel zerlegen wir Bing bis auf den Quellcode: Was ist Bing, wie
funktioniert es, warum sollte man es als Marketer oder SEO auf dem Schirm
haben — und wo liegen die echten Unterschiede zu Google?
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Bing: Die Entstehung, die
Technik und das
Selbstverstandnis einer
Suchmaschine

Bing wurde 2009 als Nachfolger von Live Search, MSN Search und Windows Live
Search gelauncht. Ziel: Endlich ein Microsoft-Produkt, das Google Paroli
bieten kann. Der Name ,Bing“ soll laut Microsoft fur einen Ausruf des
Entdeckens stehen — der Rest der Branche assoziiert damit meist nur
Suchmaschinenmarkt-Statistiken im einstelligen Prozentbereich. Doch
unterschatze Bing nicht: Hinter der Suchmaschine steckt jahrelange
Entwicklungsarbeit und eine Suchtechnologie, die in puncto Indexierung,
Ranking und User Experience zunehmend eigene Wege geht.

Technisch arbeitet Bing mit einem eigenen Webcrawler namens ,Bingbot“, der
das Internet nach neuen und aktualisierten Inhalten durchsucht. Die
gesammelten Daten werden im Bing-Index gespeichert, einer gigantischen
Datenbank, die Milliarden von Webseiten umfasst. Der Suchalgorithmus von Bing
unterscheidet sich an vielen Stellen von Google: Wahrend Google massiv auf
semantische Suche, Natural Language Processing (NLP) und KI-gestutzte
Features wie BERT oder MUM setzt, nutzt Bing eigene KI-Technologien, darunter
Microsofts Integration von GPT-Modellen (OpenAI) fur die Bing Chat-Funktion
und die Generierung von direkten Antworten auf Suchanfragen.

Ein oft unterschatzter Unterschied: Bing ist tief in die Microsoft-
Produktwelt integriert. Wer Windows, Edge oder Office benutzt, wird
regelmaBig mit Bing konfrontiert — ob als Standardsuchmaschine, uber Cortana
oder im Kontextmeni. AuBerdem betreibt Bing das Bing Webmaster Tools-Portal,
ein Pendant zur Google Search Console, das Webmastern umfangreiche Analyse-
und Steuerungsmioglichkeiten bietet.

Anders als Google setzt Bing bei der Indexierung weniger auf Mobile-First,
sondern verfolgt einen device-agnostischen Ansatz. Die Suchergebnisse werden
plattformiubergreifend ausgespielt. Auch die Bild- und Videosuche bei Bing
gilt seit Jahren als technologisch fortschrittlich und ist in Sachen
Usability und Trefferqualitat haufig Google ebenbirtig — manchmal sogar
uberlegen.

Bing SEO & Bing Ads:
Optimierung, Rankingfaktoren



und Werbenetzwerk

Bing SEO ist kein 1:1-Klon von Google SEO. Wer bei Bing ranken will, muss die
Eigenheiten des Bing-Algorithmus verstehen. Zwar uUberschneiden sich viele
Rankingfaktoren, aber Bing gewichtet bestimmte Aspekte deutlich anders.
Beispielsweise legt Bing spurbar mehr Wert auf klassische Onpage-Signale wie
exakte Keyword-Ubereinstimmungen im Title Tag, in Uberschriften und im
Content. Auch Backlinks sind wichtig, aber Qualitat schlagt Quantitat noch
starker als bei Google.

e Domain Authority: Bing bevorzugt altere, etablierte Domains und gibt
starken Marken einen Boost.

e Meta Keywords Tag: Wahrend Google dieses Tag ignoriert, liest Bing es
tatsachlich noch aus — ein Relikt aus SEO-Urzeiten, das bei Bing aber
durchaus noch Relevanz haben kann.

e Social Signals: Bing wertet Social Media-Signale (v. a. von Twitter und
Facebook) als Rankingfaktor aus, was bei Google kaum noch eine Rolle
spielt.

e Multimedia-Inhalte: Seiten mit hochwertigen Bildern, Videos und sauberem
Alt-Text schneiden bei Bing besonders gut ab.

e Technische Performance: Ladezeiten, saubere HTML-Struktur, HTTPS und
mobile Usability sind bei Bing ebenfalls Pflicht, aber mit teils anderen
Gewichtungen als bei Google.

Wer in Bing gefunden werden will, sollte die Bing Webmaster Tools nutzen. Sie
bieten Funktionen wie Crawling-Statistiken, Keyword-Analysen, Sitemaps,
Indexierungsstatus und eine Fehlerdiagnose, die Google Search Console in
einigen Bereichen sogar Ubertrifft. Fur SEOs, die auf US-amerikanischen oder
britischen Traffic setzen, ist Bing ohnehin Pflicht — dort liegt der
Marktanteil dank der Windows-Dominanz je nach Zielgruppe zwischen 10 und 30
Prozent.

Das Bing Ads-Netzwerk (heute Microsoft Advertising) ist die Antwort auf
Google Ads. Auch hier wird per Keyword-basiertem Bidding Anzeigenplatz
gekauft. Vorteil: Die Klickpreise (CPC) sind meist niedriger, der Wettbewerb
entspannter, die Zielgruppen aber kaufkraftig — nicht zuletzt, weil Bing-
Nutzer oft alter und zahlungskraftiger sind. Die Integration in LinkedIn-
Daten (ebenfalls Microsoft) ermoglicht eine granulare Zielgruppenansprache,
die Google Ads so nicht bietet.

Das Bing-Okosystem: KI,
Sprachsuche, Edge und die
Integration in Microsofts



Plattformstrategie

Bing ist heute kein Solitar mehr, sondern das Herzstick einer digitalen
Infrastruktur, die sich quer durch Microsofts Produktpalette zieht. Vom
Sprachassistenten Cortana uber den Edge-Browser bis hin zu Windows 11: Bing
ist immer mit dabei, oft als Standardsuchmaschine, manchmal als
Datenlieferant fir andere Dienste.

Die groRte Disruption der letzten Jahre: Die tiefe Integration von KI-
Technologien. Seit 2023 ist Bing die erste groBe Suchmaschine, die GPT-
Modelle von OpenAI direkt in die Suche eingebaut hat. Das Ergebnis: Der Bing
Chat — eine hybride Sucherfahrung, die klassische Suchergebnisse, KI-
generierte Antworten und interaktive Funktionen verbindet. Fragen werden
nicht nur beantwortet, sondern mit Kontext, Quellenangaben und
weiterfuhrenden Links angereichert. Fur Marketer und SEOs bedeutet das: Wer
bei Bing sichtbar sein will, muss nicht nur fur die klassische Suche
optimieren, sondern auch fur die KI-Features, die eigene Rich Results und
Antworten generieren.

Bing treibt auBerdem die Entwicklung der Sprachsuche voran. Dank KI und
Natural Language Understanding (NLU) versteht Bing komplexe, konversationelle
Suchanfragen besser als je zuvor. Gerade im Zusammenspiel mit smarten
Microsoft-Geraten (Surface, Xbox, Windows-PCs) wachst die Relevanz von Voice
Search-Optimierung. Strukturierten Daten (z. B. Schema.org-Markups) kommt
hier eine zentrale Rolle zu, da sie der Suchmaschine helfen, Entitaten,
Relationen und Fakten zu erkennen und korrekt auszugeben.

Fiir Unternehmen, Publisher und SEOs bietet das Bing-Okosystem eine attraktive
Alternative oder Erganzung zu Google. Besonders spannend ist Bing fur
Branchen, die auf B2B, altere Zielgruppen oder den US-Markt zielen - dort
sind die Bing-Nutzer nicht nur aktiv, sondern oft auch konversionsstark.

Bing vs. Google: Die
Unterschiede, Mythen und
strategischen Chancen

Die Google-Dominanz ist in Deutschland kaum zu Ubersehen, doch im globalen
Kontext ist Bing ein ernstzunehmender Player. Wer glaubt, Bing sei nur ein
billiger Google-Klon, irrt gewaltig. Die technischen, strategischen und
wirtschaftlichen Unterschiede sind enorm — und bieten Chancen fur alle, die
mehr wollen als nur ,bei Google mitspielen®.

e Algorithmus: Bing bevorzugt exaktere Keyword-Ubereinstimmung,
klassisches SEO-Handwerk und gibt Social Signals mehr Gewicht. Google
setzt starker auf semantische Suche und KI.

e Indexierung: Bing indexiert schneller bei neuen Domains, ist aber
weniger verzeihend bei technischen Fehlern (z. B. fehlerhafte Sitemaps,



doppelte Inhalte).

e Marktanteil: Weltweit 6-9 %, aber in bestimmten Zielgruppen und Landern
deutlich mehr. Im B2B- und Desktop-Bereich ist Bing ein Muss.

e Werbenetzwerk: Microsoft Advertising bietet weniger Konkurrenz,
gunstigere CPCs und LinkedIn-Integration.

e KI-Integration: Bing ist hier Vorreiter. Wer KI-optimierte
Suchergebnisse will, kommt an Bing nicht vorbei.

Die groBten Mythen: ,Bing ist irrelevant” und ,Bing bringt keinen Traffic”.
Beides falsch. Gerade Nischen, US-Traffic und B2B profitieren von Bing —
vorausgesetzt, man versteht die Unterschiede und optimiert gezielt. Fur SEOs
und Advertiser, die sich auf Google ausruhen, ist Bing ein ungenutztes
Potenzial. Wer sich darauf einlasst, kann mit weniger Aufwand oft mehr
Reichweite, bessere Sichtbarkeiten und gunstigere Conversions erzielen.

Fazit: Bing — unterschatzt,
eigenstandig und ein Muss fur
smarte Marketer

Bing ist mehr als die ewige Nummer zwei. Es ist ein eigenstandiges
Suchbékosystem mit technischen, strategischen und wirtschaftlichen
Besonderheiten, die jeder ernsthafte Marketer und SEO auf dem Radar haben
sollte. Wer Bing ignoriert, verschenkt Potenzial, Reichweite und neue
Zielgruppen. Wer Bing versteht, kann mit gezielten MaBnahmen echten
Wettbewerbsvorteil erzielen — und das oftmals glnstiger und effizienter als
bei Google.

Bing bleibt ein Paradebeispiel daflir, dass auch Underdogs Innovationstreiber

sein konnen. Ob KI-Integration, Voice Search oder die nahtlose Verbindung in

Microsofts Produktwelt: Bing setzt Standards, an denen sich auch Platzhirsche
messen lassen mussen. Wer die digitale Zukunft gestalten will, kommt an Bing

nicht vorbei — weder als SEO, noch als Advertiser, noch als Tech-Enthusiast.

Wer es nicht glaubt, sollte mal wieder bingen gehen.



