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Dayparting: Die Kunst der
/eitsteuerung im Online-
Marketing

Dayparting bezeichnet die gezielte zeitliche Steuerung von Werbeanzeigen oder
Marketingmalnahmen, um Werbebotschaften exakt zu den Tageszeiten
auszuspielen, in denen die Zielgruppe am empfanglichsten ist. Im digitalen
Marketing — insbesondere im Bereich SEA (Suchmaschinenwerbung), Social Ads
und Programmatic Advertising — ist Dayparting ein essenzielles Instrument, um
Budgets effizienter einzusetzen und die Performance von Kampagnen massiv zu
steigern. Dayparting ist kein alter Hut aus dem TV-Marketing, sondern
hochmoderne Prazisionsarbeit, die datengetrieben, dynamisch und alles andere
als trivial ist. Wer Dayparting ignoriert, verbrennt Geld - Punkt.
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Was bedeutet Dayparting
wirklich — und warum 1ist es 1im
digitalen Marketing
unverzichtbar?

Dayparting ist weit mehr als das naive ,Schalte meine Anzeige von 8 bis 20
Uhr*“. Es geht um die granulare Steuerung von Werbebudgets, Geboten und
Anzeigenmotiven in Abhangigkeit von Uhrzeit, Wochentag und gegebenenfalls
sogar saisonalen Peaks. Ziel ist, die Werbemittel exakt dann einzusetzen,
wenn das Nutzerverhalten am profitabelsten ist — also Conversion Rates,
Klickpreise (CPC) oder die Customer Acquisition Cost (CAC) optimal
ausbalanciert werden kdnnen.

Im Gegensatz zur klassischen Always-on-Strategie, bei der Anzeigen rund um
die Uhr laufen, erlaubt Dayparting eine datenbasierte Anpassung an die
tatsachlichen Nutzungsgewohnheiten der Zielgruppe. Das Resultat: Weniger
Streuverluste, bessere Klickraten (CTR), niedrigere Kosten pro Conversion und
mehr Umsatz pro investiertem Euro. Wer heute noch ohne Dayparting arbeitet,
verschenkt nicht nur Budget, sondern auch wertvolle Insights Uber die eigene
Zielgruppe — und lasst die Konkurrenz vorbeiziehen.

Technisch gesehen basiert Dayparting auf der Auswertung von Userdaten wie
Impressions, Klicks, Conversions und Kosten, die granular nach Tageszeit und
Wochentag erfasst werden. Erst diese Daten liefern die Grundlage, um
Gebotsanpassungen (Bid Adjustments) oder Anzeigenschaltungen in Echtzeit zu
optimieren — zum Beispiel in Google Ads, Facebook Ads Manager oder Demand
Side Platforms (DSPs) im Programmatic Advertising.

Die eigentliche Kunst beim Dayparting liegt nicht im simplen Einstellen von
Zeitfenstern, sondern im kontinuierlichen Monitoring, Testing und in der
automatisierten Anpassung der Gebote anhand von Machine-Learning-Modellen und
Echtzeitdaten. Effektives Dayparting ist datengetriebene Prazisionsarbeit,
kein Bauchgefihl.

Dayparting in Google Ads,
Social Media & Programmatic —
Technische Umsetzung und Best



Practices

Dayparting lasst sich auf nahezu allen relevanten Werbeplattformen umsetzen —
wenn man weiB, wo die Stellschrauben sitzen. In Google Ads spricht man von
»Anzeigenzeitplaner” (Ad Scheduling); dort kann man fir jede Stunde eines
Wochentags individuelle Gebotsanpassungen einstellen. Das bedeutet: Du kannst
den CPC zu umsatzstarken Zeiten erhdhen und zu umsatzschwachen Zeiten
drosseln oder die Anzeigen sogar pausieren.

Im Facebook Ads Manager und auf Instagram erméglicht Dayparting, Kampagnen
nur zu bestimmten Tageszeiten oder an ausgewahlten Wochentagen auszuspielen.
Besonders interessant wird das im Zusammenspiel mit Zielgruppen-
Segmentierung, Custom Audiences und Lookalikes. Im Programmatic Advertising
ist Dayparting noch feiner skalierbar: Hier lassen sich Bid-Strategien,
Frequency Caps und Creative-Wechsel in Echtzeit automatisiert anpassen —
gesteuert durch Algorithmen und kunstliche Intelligenz.

Praktisch funktioniert Dayparting so:

e Analyse der historischen Performance: Wann sind Conversions, CTR, ROAS
oder Engagement besonders hoch oder niedrig?

e Definition der Zielzeiten: Identifikation profitabler Zeitfenster und
Ausschluss von Low-Performance-Phasen.

e Einrichtung von Zeitplanen: In Google Ads, Facebook, LinkedIn, TikTok
oder DSPs werden Zeitfenster und Gebotsanpassungen hinterlegt.

e Laufendes Monitoring: Permanente Uberwachung der KPIs, um Trends,
Saisonalitdten oder Anderungen im Nutzerverhalten zu erkennen.

e Iterative Optimierung: Anpassen der Zeitfenster, Gebote und Creatives
anhand neuer Daten. Machine Learning kann hier automatisiert
unterstutzen.

Ein haufiger Fehler: Zu starres Dayparting. Nutzerverhalten verandert sich —
Stichwort: Homeoffice, Feiertage, Wetter, Breaking News. Wer seine
Zeitfenster nicht regelmalig uUberpruft, verliert schnell den Anschluss.
Moderne Marketingteams setzen daher zunehmend auf automatisierte Bid-
Management-Tools, die Dayparting dynamisch anpassen.

Vorteile, Herausforderungen
und typische Fehlerquellen
beim Dayparting

Die Vorteile von Dayparting sind offensichtlich — aber nur fir die, die
verstehen, wie granular und datengetrieben digitales Marketing heute
funktioniert. Wer glaubt, mit einem 08/15-Zeitplan sei es getan, wird von der
Realitdt gnadenlos eingeholt. Hier die wichtigsten Vorteile im Uberblick:

e Effizientere Budgetnutzung: Werbebudget wird in den profitabelsten



Zeitfenstern eingesetzt.

Bessere Conversion Rates: Anzeigen erscheinen, wenn Nutzer wirklich
kaufbereit oder aktiv sind.

Niedrigere Kosten pro Klick/Conversion: Kein unndtiges Ausspielen in
Low-Engagement-Phasen.

Wettbewerbsvorteil: Wer Dayparting sauber umsetzt, Uberholt trage
Konkurrenten.

Detaillierte Zielgruppen-Insights: Wer weill, wann seine Zielgruppe aktiv
ist, kann weitere Kampagnen prazise steuern.

Doch Dayparting ist kein Selbstlaufer. Typische Herausforderungen und
Fehlerquellen sind:

e Unzureichende Datenbasis: Ohne ausreichend Daten sind Zeitfenster oft
reine Spekulation — vor allem bei kleinen Budgets.

e Zu starre Zeitfenster: Anderungen im Nutzerverhalten werden nicht
erkannt, weil Zeitplane nicht angepasst werden.

e Fehlende Synchronisierung zwischen Kanalen: Unterschiedliche Plattformen
missen koordiniert werden, damit keine Liicken entstehen.

e Technische Limitierungen: Nicht jede Plattform erlaubt 100%-granulares
Dayparting oder bietet automatische Optimierungsalgorithmen.

e Ignorieren von externen Faktoren: Saisonalitat, Events, Wetter oder News
konnen die Performance massiv beeinflussen.

Wer Dayparting richtig einsetzen will, braucht daher nicht nur ein gutes
Tracking-Setup (z. B. mit Google Analytics, Facebook Pixel, serverseitigem
Tagging), sondern auch die Fahigkeit, Daten zu interpretieren und daraus
konkrete Mallnahmen abzuleiten. Ohne Analyse- und Optimierungsprozess ist
Dayparting nur Kosmetik.

Dayparting & datengetriebene
Werbestrategien: Advanced-
Tipps, Tools und
Zukunftstrends

Wer Dayparting wirklich auf Profi-Level bringen will, arbeitet mit
automatisierten Bid-Management- und Attributions-Tools. Diese analysieren
riesige Datenmengen in Echtzeit, erkennen Muster und passen Gebote oder
Anzeigenausspielungen dynamisch an. Beispiele hierfir sind Tools wie SA360
(Search Ads 360), Adobe Advertising Cloud, Adference oder Smart Bidding in
Google Ads.

Einige Advanced-Tipps flur Dayparting-Junkies:

e Split-Testing von Zeitfenstern: Teste verschiedene Zeitplane
gegeneinander, um die optimalen Slots zu finden.
e Bid Modifiers nach Geratetyp: Passe Gebote nicht nur nach Zeit, sondern



auch nach Device (Mobile, Desktop, Tablet) an — Nutzerverhalten variiert
je nach Endgerat und Tageszeit.

e Kombination mit Geo-Targeting: Unterschiedliche Regionen haben
unterschiedliche Peak-Zeiten. Kombiniere Dayparting mit Standortdaten.

e Verknupfung mit First-Party-Daten: Nutze CRM- oder Shop-Daten, um
Dayparting noch zielgenauer auf tatsachliche Kauf- oder Kontaktzeiten
abzustimmen.

e Automatisierung durch Scripts und APIs: In Google Ads oder Facebook
lassen sich Zeitplane und Gebote per Skript oder API-Anbindung
automatisiert steuern.

Die Zukunft von Dayparting liegt in der vollstandigen Automatisierung durch
Kinstliche Intelligenz (KI) und Machine Learning. Algorithmen lernen, wann
und wo Nutzer am wahrscheinlichsten konvertieren, und optimieren
Werbeansprache, Creatives und Gebote in Echtzeit — Plattform-ibergreifend und
auf Basis von Milliarden Datenpunkten. Wer sich darauf verlasst, dass der
,beste” Tag immer der Dienstag bleibt, hat das Prinzip nicht verstanden.
Dayparting ist dynamisch, datengetrieben und wird immer smarter.

Fazit: Dayparting ist Pflicht flr jedes ambitionierte Online-Marketing-Team.
Es sorgt fir mehr Effizienz, hdhere Relevanz und scharfere Performance. Wer
es ignoriert, verschwendet Budget — und verliert im digitalen Wettbewerb. Wer
es beherrscht, spielt ganz vorne mit.



