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Google Ads Scripts:
Automatisierung,
Skalierung und Kontrolle
im PPC-Game

Google Ads Scripts sind kleine, aber machtige JavaScript-basierte Programme,
die direkt in Google Ads-Konten ausgefuhrt werden und repetitive Aufgaben
automatisieren, Bulk-Anderungen ermoéglichen oder sogar komplexe Workflows
abbilden. Sie sind der geheime Hebel fir all jene, die nicht stundenlang in
der Google Ads-Oberflache klicken wollen — und der Horror fur jeden, der
Excel noch fur das MaB aller Dinge halt. In diesem Glossar-Artikel erfahrst
du alles, was du Uber Google Ads Scripts wissen musst: von Basics bis Deep
Dive, von Use Cases bis Risiken. Ohne Hype, ohne Schonfarberei, aber mit
maximaler technischer Substanz.
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Google Ads Scripts:
Definition, Funktion und
Einsatzmoglichkeiten

Google Ads Scripts sind JavaScript-Snippets, die direkt in der Google Ads-
Oberflache ausgefihrt werden kénnen. Sie greifen Uber die Google Ads API
(Application Programming Interface) auf nahezu alle relevanten Daten und
Steuerungselemente eines Kontos zu — von Kampagnen uber Anzeigengruppen bis
hin zu Anzeigen, Keywords und Labels. Damit lassen sich Prozesse
automatisieren, die sonst manuell Stunden oder gar Tage verschlingen wirden.

Die Scripts konnen entweder als Einzelskript im Konto, im MCC (My Client
Center, heute ,Google Ads Manager-Konto”) oder sogar auf mehreren Konten
gleichzeitig laufen. Typische Einsatzszenarien sind:

e Automatisierte Gebotsanpassungen nach Uhrzeit, Wochentag oder
Wetterdaten

e Massives Pausieren oder Aktivieren von Anzeigen je nach Lagerbestand
(via externem Feed)

e Alert-Systeme fir Budgetiberschreitungen oder plétzlichen Traffic-
Einbruch

e Automatische Qualitatskontrolle von Anzeigen und Zielseiten

e Automatisiertes Labeling zur besseren Segmentierung und Steuerung

e Bulk-Anderungen an Sitelinks, Anzeigentexten oder Keywords

e Integration von Drittanbieter-APIs fur externe Datenquellen

Das Ganze funktioniert komplett cloudbasiert; es ist keine lokale
Infrastruktur notig. Jeder, der Zugriff auf ein Google Ads-Konto hat (mit
ausreichenden Rechten), kann Scripts nutzen — keine Installation, keine
Lizenzkosten, keine Ausreden.

Technische Grundlagen und
Architektur von Google Ads
Scripts

Google Ads Scripts basieren auf einer serverseitigen JavaScript-Engine, die
von Google bereitgestellt wird. Im Gegensatz zu clientseitigem JavaScript
lauft hier alles auf Googles Infrastruktur — das bedeutet: keine Interaktion
mit dem Browser, sondern direkter Zugang zu Google Ads-Objekten uber
vordefinierte Methoden und Services. Die wichtigsten Objekte sind z.B.
CampaignSelector, AdGroupSelector, KeywordSelector und LabelSelector.

Scripts werden im Google Ads-Interface im Bereich ,Tools & Einstellungen >
Bulk-Aktionen > Scripts” erstellt und verwaltet. Die maximale Laufzeit pro



Skript betragt 30 Minuten (Standardkonto) bzw. 60 Minuten (Manager-Konto).
Fir groBere Aufgaben gibt es die Moglichkeit zur Segmentierung oder zum
asynchronen Arbeiten (z.B. uUber die Execution API bzw. UrlFetchApp fur
externe Requests).

Die wichtigsten technischen Features im Uberblick:

e Trigger: Scripts konnen manuell oder per Zeitplan (Scheduler, z.B.
stindlich, taglich) ausgelost werden.

e Logging: Uber Logger.log() lassen sich Debug-Informationen in Echtzeit
ausgeben.

e Benachrichtigungen: Scripts kénnen via MailApp oder Slack-Integration
automatisch Reports und Warnungen versenden.

e Externe Datenquellen: Uber UrlFetchApp koénnen Daten aus externen APIs,
Google Sheets oder Datenbanken eingelesen werden.

e Fehlerbehandlung: Try/Catch-Logik und umfassendes Logging helfen,
Ausfalle schnell zu erkennen und zu beheben.

Ein typisches Script folgt diesem Aufbau:

1. Initialisierung und Definition der Variablen

2. Abfrage von Daten (z.B. alle aktiven Kampagnen mit einem bestimmten
Label)

3. Verarbeitung und Logik (If-Else, Schleifen, Bedingungen)

4. Aktion (z.B. Gebote anpassen, Anzeigen pausieren)

5. Logging und Reporting

Der groBe Vorteil: Die Scripts laufen unabhangig von lokalen Systemen, missen
nicht gewartet werden wie klassische Software und sind — bei sauberer
Programmierung — extrem ausfallsicher.

Best Practices, Risiken und
Grenzen von Google Ads Scripts

Wer Google Ads Scripts einsetzt, gewinnt Zeit, Flexibilitat und Skalierung.
Aber: Mit grolRer Macht kommt groBe Verantwortung. Ein fehlerhaftes Script
kann schnell mehr Schaden als Nutzen anrichten — etwa indem es versehentlich
alle Kampagnen pausiert oder falsche Gebote setzt. Deshalb ist Testing
Pflicht, nicht Kur.

Best Practices fir den Einsatz von Google Ads Scripts:

e Testing in Sandbox-Konten: Skripte immer erst in Testkonten ausfihren,
bevor sie produktiv zum Einsatz kommen.

Versionierung und Dokumentation: Kommentare und Versionshistorie sind
Pflicht, sonst wird die Fehlersuche zum Blindflug.

Monitoring: Nach dem Rollout regelmafige Kontrolle mittels Logging und
automatischer Benachrichtigungen.

Fehlerhandling: Try/Catch-Blécke und Fallback-Logik einbauen, um
katastrophale Fehler zu verhindern.



e Begrenzung der API-Calls: Die Google Ads API hat Limits fur Anfragen und
Schreibzugriffe — Bulk-Operationen immer in Batches splitten.

e Datenschutz: Externe API-Calls immer auf DSGVO-Konformitat prufen,
insbesondere bei personenbezogenen Daten.

Grenzen von Google Ads Scripts:

e Funktionsumfang: Nicht alles ist méglich — beispielsweise keine Anderung
von Abrechnungseinstellungen oder Zugriff auf sensible Kontodaten.

e Laufzeitbegrenzung: Komplexe Skripte kdnnen an die 30/60-Minuten-Grenze
stolSen.

e Performance: Bei sehr groBen Konten (Millionen von Keywords) sind
Scripts kein Ersatz flir eine vollwertige API-Integration.

e Debugging: Kein klassischer Debugger, Fehlerdiagnose nur Uber Logging
moglich.

Fazit: Google Ads Scripts sind kein Ersatz fur menschliche Intelligenz,
sondern ein Werkzeug, das Routinearbeiten eliminiert und Raum fur Strategie
schafft — vorausgesetzt, du weillt, was du tust.

Typische Anwendungsfalle und
smarte Script-Beispiele fur
Google Ads

Die besten Google Ads Scripts sind nicht die, die mdglichst viel machen,
sondern die, die genau das automatisieren, was sonst Zeit und Nerven kostet.
Hier ein paar bewahrte Use Cases, die in der Praxis echten Impact bringen:

e Budget-Uberwachung: Ein Script prift tdglich das ausgegebene Budget und
pausiert Kampagnen, wenn das Monatslimit erreicht ist. Automatische E-
Mail-Warnung inklusive.

e 404-Checker: Ein Script crawlt alle Zielseiten und identifiziert
fehlerhafte oder inaktive URLs, um Budget-Verbrennung zu verhindern.

e Wetterbasierte Gebotssteuerung: Uber eine Wetter-API werden Gebote fiir
bestimmte Produkte automatisch angepasst — zum Beispiel hohere Gebote
bei Regen fur Regenschirme.

e Negative Keyword Mining: Scripts analysieren Suchanfragen und filgen
irrelevante Begriffe automatisch als negative Keywords hinzu.

e Quality Score Monitoring: Ein Script reportet taglich die Entwicklung
des Qualitatsfaktors und identifiziert auffallige Veranderungen.

e Automatisiertes Labeling: Anzeigen werden nach Performance-Kriterien
automatisch gelabelt, was spatere Auswertungen und Bulk-Anderungen
erleichtert.

e Sitelink-Management: Bulk-Erstellung, Aktualisierung oder Pausierung von
Sitelinks Uber ein Google Sheet als Datenquelle.

Wer tiefer einsteigen will, findet in der offiziellen Google Ads Scripts-
Dokumentation zahlreiche Beispiele mit Code-Snippets, die als Grundlage flr
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eigene Entwicklungen dienen.

Und der Clou: Auch komplexe Workflows wie A/B-Tests, saisonale Anpassungen
oder die Integration von Drittanbieter-Daten lassen sich komplett skripten —
vorausgesetzt, der Entwickler versteht sowohl JavaScript als auch die
Struktur von Google Ads-Konten.

Fazit: Google Ads Scripts sind
Pflicht fur jeden, der
skalieren will

Google Ads Scripts sind kein Nice-to-have, sondern ein Muss fur jedes
ernsthaft gefuhrte PPC-Setup. Sie automatisieren, skalieren und geben
Kontrolle zuriuck — vorausgesetzt, sie werden mit Verstand und technischer
Prazision eingesetzt. Wer noch immer alles per Hand macht, verschwendet
Potenzial und Geld.

Scripts ersetzen nicht die strategische Planung, aber sie machen den
Unterschied zwischen operativem Irrsinn und smartem Account-Management. Ob
als Einsteiger mit ersten Automatisierungen oder als Profi mit komplexen
Workflows: Wer Google Ads Scripts meistert, zieht an der Konkurrenz vorbei.
Und das ganz ohne Zauberei — sondern mit Code, Logik und Disziplin.



