JPEG

geschrieben von Tobias Hager | 3. August 2025

Py L A
HgioLpoa I:'L'[+l"|. :

[ 4

JPEG: Das omniprasente
Bildformat im digitalen
/eitalter

JPEG ist das Kiirzel fir ,Joint Photographic Experts Group“ — eine
internationale Standardisierungsgruppe, die dem Format auch gleich ihren
Namen verpasst hat. In der digitalen Welt ist JPEG das Brot-und-Butter-Format
fir Fotos und Bilder. Wer im Web unterwegs ist, kommt an JPEG nicht vorbei:
Egal ob Social Media, Webseiten, E-Mail-Anhange oder Stockfoto-Portale —
uberall regiert das JPEG. Doch was ist JPEG wirklich, warum ist es so
dominant, und welche technischen Feinheiten stecken dahinter? Dieser Glossar-
Artikel zerlegt das JPEG-Format bis auf die Byte-Ebene und erklart, warum es
flir Marketing, Technik und SEO noch immer das Bildformat der ersten Wahl ist.
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JPEG: Technische Grundlagen,
Kompression und Standards

JPEG ist kein Bild, sondern ein Dateiformat und Kompressionsverfahren fir
digitale Bilder — genauer: fur Rastergrafiken, also Bilder, die aus Pixeln
bestehen. Die Endung .jpg oder .jpeg ist dabei nur das sichtbare Label fur
einen komplexen Algorithmus, der seit 1992 weltweit verbreitet ist. Kernstuck
des JPEG-Formats ist die verlustbehaftete Kompression. Das bedeutet: Beim
Speichern eines Bildes als JPEG werden Bildinformationen dauerhaft entfernt,
um die Dateigrofle radikal zu verringern. Das passiert nicht willkurlich,
sondern nach ausgeklugelten, mathematischen Verfahren — genauer: mit
diskreter Kosinustransformation (DCT), Quantisierung und Huffman-Codierung.

Das JPEG-Format basiert auf dem offiziellen ISO/IEC-Standard 10918-1. Es
unterstitzt Farbtiefen von bis zu 24 Bit, was 16,7 Millionen Farben
entspricht. Dadurch kdnnen Fotos sehr realistisch dargestellt werden. JPEG
verwendet das Farbmodell YCbCr, bei dem Helligkeits- (Y) und
Farbinformationen (Cb und Cr) getrennt gespeichert werden. Das ermdéglicht
eine sogenannte Chroma-Subsampling-Kompression — dabei werden die
Farbinformationen noch starker komprimiert, weil das menschliche Auge
Helligkeit besser wahrnimmt als feine Farbnuancen.

Wichtig: JPEG ist fur Fotografien und komplexe, farbige Bilder konzipiert.
Fur Grafiken mit wenigen Farben (z. B. Logos, Icons) ist PNG meist die
bessere Wahl, da JPEG hier durch Kompression unschone Artefakte produziert —
das sind sichtbare Fehler oder ,Kringel” im Bild.

e Verlustbehaftete Kompression: Daten werden entfernt, Qualitat geht
verloren — der Kompromiss fur kleine Dateien.

Farbtiefe: Bis zu 24 Bit, perfekt fur Fotos.

Chroma-Subsampling: Spart Speicherplatz durch reduzierte Farbaufldsung.
Kein Transparenz-Support: JPEG kann keine Transparenz (Alpha-Kanal)
speichern.

Kein echtes Layering: JPEG speichert nur flache Bilder, keine Ebenen.

JPEG 1im Web, Marketing und SEO
— das Arbeitstier der
Bildformate

Die Dominanz von JPEG im Web ist kein Zufall, sondern das Ergebnis eines
racksichtslosen Pragmatismus. JPEG liefert ordentliche Bildqualitat bei
minimaler Dateigr6Be — und das ist im Netz alles, was zahlt. Weniger Bytes
bedeuten schnellere Ladezeiten, weniger Bandbreite und bessere Platzierungen
im Google-Ranking. In einer Ara, in der Pagespeed einer der wichtigsten SEO-
Faktoren ist, bleibt JPEG trotz neuer Formate wie WebP oder AVIF weiterhin



ein Standard.

Fir Online-Marketing und Content-Produktion ist JPEG der Allrounder, der
immer funktioniert. Browserkompatibilitat? 100 %. E-Mail-Anhange? JPEG.
Facebook, Instagram, LinkedIn? JPEG. Stockfoto-Download? JPEG. Nur Apple hat
mit HEIC einen eigenen Weg beschritten, doch sobald Fotos ins Web gehen,
werden sie meist wieder zu JPEG konvertiert — Kompatibilitat schlagt
Innovation.

SEO-technisch ist JPEG ein zweischneidiges Schwert. Zu hohe Komprimierung
fuhrt zu sichtbaren Artefakten und kann die Wahrnehmung der Marke schadigen.
Zu geringe Kompression blaht die Seite auf, killt den Pagespeed und sorgt fir
Rankingverluste. Die Kunst liegt im gezielten Kompromiss: ,So klein wie
moglich, so schon wie nétig.”“

e Dateigrofe: Mit Tools wie TinyJPG, Squoosh oder Photoshop gezielt
optimieren.

Alt-Texte: Fur SEO und Barrierefreiheit immer hinterlegen.
Responsive Images: Mit srcset und sizes Varianten fur verschiedene
Endgerate bereitstellen.

Lazy Loading: Bilder erst laden, wenn sie im Viewport erscheinen.
Externe CDN-Nutzung: Bilder Uber Content Delivery Networks weltweit
schnell ausliefern.

Grenzen und Alternativen von
JPEG: Wann das Format zum
Problem wird

JPEG ist nicht das Schweizer Taschenmesser der Bildformate — auch wenn das
viele glauben. Es ist ein kompromissloser Spezialist fur Fotos, aber abseits
davon schnell Uberfordert. Wer komplexe Grafiken, Transparenzen, Animationen
oder verlustfreie Speicherung braucht, stoBt an die Grenzen des Formats. JPEG
unterstitzt keine Transparenz, keine Animationen (im Unterschied zu GIF oder
APNG) und keine Ebenen. AuBerdem verschlechtert sich die Bildqualitat bei
jedem erneuten Speichern (,Generation Loss”), weil die Kompression immer
wieder neue Daten entfernt.

Fir Logos, Screenshots, Icons oder Vektorgrafiken sind Formate wie PNG
(verlustfrei, mit Transparenz), SVG (skalierbare Vektorgrafik) oder WebP
(moderne Kompression, mit und ohne Verlust moglich) oft die bessere Wahl.
Auch AVIF setzt sich langsam durch und bietet bei gleicher Qualitat noch
kleinere Dateien — allerdings ist die Browserunterstitzung Stand 2024 noch
nicht vollstandig etabliert.

e PNG: Fur Transparenz, feine Linien, verlustfreie Grafiken.

e SVG: Fur Vektorgrafiken, Logos, skalierbare Icons.

e WebP: Modernes Google-Format, kleinere Dateien, Transparenz und
Animationen moglich.



e HEIC/HEIF: Apples Fotoformat, hohe Effizienz, aber eingeschrankte
Webkompatibilitat.
e AVIF: Noch moderner, aber nicht iberall unterstitzt.

Wer im Web arbeitet, kommt um ein solides Bildformat-Management nicht herum.
Es lohnt sich, fur jeden Anwendungsfall das optimale Format zu wahlen — und
nicht aus Bequemlichkeit alles in JPEG zu pressen.

JPEG: Tipps zur optimalen
Nutzung, Best Practices und
Performance

Wer das Maximum aus JPEG herausholen will, muss die Stellschrauben kennen.
Die wichtigste: Der Kompressionsgrad. In jedem Bildbearbeitungsprogramm lasst
sich die Qualitat zwischen 0 und 100 Prozent einstellen — je niedriger, desto
kleiner die Datei, aber desto sichtbarer die Artefakte. Fur Web und SEO gilt
als Faustregel: 60-80 Prozent Kompression liefern meist das beste Verhaltnis
aus Qualitat und DateigrofBe. Wer zu viel komprimiert, ruiniert Details und
Farbverlaufe — und kann das Image der eigenen Marke beschadigen.

Ein weiteres Thema: Farbraume. JPEG unterstitzt sRGB und AdobeRGB, doch firs
Web sollte immer sRGB gewahlt werden — sonst wirken Farben auf verschiedenen
Geraten unterschiedlich und das CI zerbréselt. Auch die Bildabmessungen
sollten optimal gewahlt sein. Riesige JPEGs, die im HTML auf 300 Pixel Breite
verkleinert werden, sind der Klassiker fur sinnlose Ladezeiten.

e Kompressionsrate: Immer individuell testen — nicht pauschal ,Speichern
fuar Web“ nutzen.

e SRGB-Farbraum: Immer fur Webbilder verwenden — Konsistenz ist alles.

e Bilder zuschneiden: Vor dem Upload auf die bendtigte Grole reduzieren.

e EXIF-Daten entfernen: Unnotige Metadaten erhdohen die Dateigrofle und
bergen Datenschutzrisiken.

e Bilder benennen: Aussagekraftige Dateinamen und Alt-Texte fur SEO nicht
vergessen.

Und noch ein technischer Hinweis fur Profis: JPEG-Bilder kdénnen progressive
gespeichert werden. Dabei wird das Bild beim Laden in mehreren Durchgangen
von grob zu fein angezeigt — das verbessert die User Experience, besonders
bei langsamen Verbindungen.

Fazit: JPEG bleibt — aber
nicht fur immer

JPEG ist der Dinosaurier unter den Bildformaten — aber ein verdammt
anpassungsfahiger. Es ist effizient, kompatibel, universell und flr



Fotoschleudern unverzichtbar. Wer im Web arbeitet, kommt an JPEG nicht vorbei
— aber wer wirklich Wert auf Qualitat, Geschwindigkeit und SEO legt, sollte
JPEG als Werkzeug im Werkzeugkasten betrachten, nicht als Allzweckwaffe. Die
Zukunft gehdrt wahrscheinlich WebP, AVIF und Co., aber bis dahin bleibt JPEG
ein Arbeitstier, das seinen Job (meist) besser macht als sein Ruf.
Entscheidend ist: Wer JPEG versteht und gezielt einsetzt, spart Ladezeit,
gewinnt Rankings und liefert Nutzern das, was sie erwarten — kompromisslos
schnell und (fast) immer schoén.



