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Du denkst, ein schickes Canva-Template und ein paar kostenlose Icons machen
aus dir einen Grafik-Gott? Dann viel Spall auf Seite 9 der Google-
Suchergebnisse. Grafiken sind langst mehr als hubsches Beiwerk — sie sind
SEO-Werkzeuge, UX-Booster und Conversion-Treiber in einem. Wer sie nur als
Deko betrachtet, hat das Spiel nicht verstanden. In diesem Artikel zeigen wir
dir, wie du Grafiken erstellst, die nicht nur visuell knallen, sondern auch
technisch, strukturell und strategisch ganz oben mitspielen. Ohne Bullshit.
Ohne Stockfoto-Fantasien. Sondern mit echtem Know-how.
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e Warum Grafiken fir SEO und Online-Marketing entscheidend sind — und wie
du sie richtig einsetzt

e Die wichtigsten Grafikformate im Web — und wann du welches Format
wirklich brauchst

e Wie du Grafiken so optimierst, dass Google sie liebt und User sie

verstehen

e Tools und Workflows fur schnelle, hochwertige Grafikproduktion ohne
Designstudium

e SEO-Faktoren fur Grafiken: Alt-Tags, Dateinamen, Ladezeiten, responsive
Darstellung

e Stock vs. Eigenproduktion — wann lohnt sich was (und wann killt dich
Stock-Mull)

e Wie du mit Visual Content Backlinks baust und deine Sichtbarkeit
steigerst

e Schritt-fur-Schritt-Anleitung: So erstellst du SEO-optimierte Grafiken
in unter 30 Minuten

e Typische Fehler bei der Erstellung von Webgrafiken — und wie du sie
vermeidest

e Fazit: Warum Grafik-SEO kein “nice-to-have” ist, sondern Pflicht im
digitalen Marketing

Grafiken und SEO: Warum
visuelles Material deiln
Ranking beeinflusst

Grafiken erstellen klingt fur viele nach Photoshop-Spielerei oder einem
“Nice-to-have” fur den Blog. Die Realitdt: Visuals sind ein knallharter
Ranking-Faktor. Google selbst sagt es seit Jahren — Inhalte mit hochwertigen,
relevanten Bildern performen besser. Warum? Weil Grafiken die User Experience
verbessern, Absprungraten senken und die Verweildauer erhdhen. Und genau das
misst Google.

Doch es geht nicht nur um den Nutzer. Google crawlt und bewertet auch Bilder
— Uber Alt-Tags, Dateinamen, Bildformate und Ladezeiten. Wer hier pfuscht,
verspielt wertvolle SEO-Punkte. Und ja, die Bildersuche ist ein Traffic-
Kanal, den du nicht ignorieren solltest. Sie liefert oft Long-Tail-Traffic,
der hoch konvertiert. Aber nur, wenn deine Grafiken technisch sauber
eingebunden sind und einen klaren semantischen Kontext haben.

Grafiken sind auch ein strategisches Mittel, um komplexe Inhalte verstandlich
zu machen. Infografiken, Diagramme, Prozessvisualisierungen — sie helfen
nicht nur beim Verstandnis, sondern erhdéhen auch die Wahrscheinlichkeit, dass
dein Content verlinkt wird. Und das heifSt: Backlinks. Hochwertige. Thematisch
passende. Ganz ohne OQutreach-Spam.

Kurz: Wer Grafiken erstellen will, die performen, braucht mehr als ein Gespur
fir Asthetik. Man braucht ein technisches Verstandnis fiir SEO,
Webtechnologien und UX. Und genau darum geht es in diesem Artikel.



Die richtigen Grafikformate
fur das Web — und warum deiln
PNG dich runterzieht

Grafiken erstellen ist das eine — sie im richtigen Format auszuliefern, das
andere. Und hier wird’s oft hasslich. Denn viele Seitenbetreiber knallen 3MB-
PNGs in ihre Artikel, wundern sich Uber Ladezeiten jenseits von Gut und Bése
— und verstehen nicht, warum ihre Core Web Vitals im Keller sind. Willkommen
im Format-Dschungel.

Grundregel: Jedes Bildformat hat seinen Zweck. Wer das ignoriert, verschenkt
Performance — und damit SEO-Potential. Hier ein Uberblick:

e JPEG (JPG): Der Klassiker fur Fotos und komplexe Farbbilder.
Komprimierbar, aber verlustbehaftet. Optimal fur Blogartikel, wenn
richtig optimiert.

e PNG: Perfekt fur transparente Grafiken oder Icons mit wenigen Farben.
Aber: groBRe DateigroBe. Nur verwenden, wenn Transparenz oder Scharfe
absolut notwendig sind.

e SVG: Der heilige Gral fir Logos, Icons und Vektorgrafiken. Skalierbar,
klein, renderbar — und perfekt fir responsive Designs. Pflicht in jedem
modernen Setup.

e WebP: Googles Antwort auf Performance-Probleme. Bessere Kompression als
JPEG bei vergleichbarer Qualitat. Wird inzwischen fast Uberall
unterstiutzt — und sollte dein Standardformat sein.

e AVIF: Noch effizienter als WebP, aber noch nicht Uberall kompatibel.
Zukunftsmusik — aber im Blick behalten.

Und jetzt der harte Fakt: Wenn du heute noch ausschlielich PNGs oder
unkomprimierte JPEGs verwendest, killst du deine Ladezeiten. Und damit deine
Rankings. Moderne Websites setzen auf eine Kombination aus WebP (fur Fotos),
SVG (fur Icons) und fallback-fahige Implementierungen fur altere Browser.

SEO-Optimierung fur Grafiken:
Alt-Attribute, Dateinamen &
Ladezelt

SEO-optimierte Grafiken erstellen bedeutet mehr als ein hubsches Bild zu
basteln. Es geht darum, wie die Grafik eingebunden, beschrieben, geladen und
kontextualisiert wird. Und das ist der Teil, den 90 % der Content-
Verantwortlichen gnadenlos verkacken. Hier sind die Basics — und warum sie
nicht verhandelbar sind:

e Dateiname: Kein “imagel23.jpg” — sondern “seo-infografik-core-web-



vitals.jpg”. Klar, sprechend, keywordbasiert.

e Alt-Text: Der wichtigste SEO-Hebel. Beschreibt, was auf dem Bild zu
sehen ist — fir Barrierefreiheit und Google. Kein Keyword-Stuffing, aber
relevante Begriffe sind Pflicht.

e Title-Attribute: Optional, aber sinnvoll fur zusatzliche Kontextinfos.
Vorsicht: Wird nicht von allen Browsern angezeigt.

e Responsive Darstellung: Verwende das srcset-Attribut, um je nach Device
die passende BildgroBRe auszuliefern. Mobile First bedeutet auch: Mobile
Grafikgrolen.

e Lazy Loading: Grafiken, die nicht im Viewport liegen, erst beim Scrollen
laden. Spart Ressourcen und verbessert LCP-Werte.

Ein Bild ohne Alt-Text ist wie ein Artikel ohne Uberschrift — er existiert,
aber niemand weifs, worum es geht. Und Google auch nicht. Wer Grafiken
erstellt, die performen sollen, muss sie mit semantischen Metadaten
anreichern. Punkt.

Tools und Workflows fur
schnelle, hochwertige
Gratikproduktion

Grafiken erstellen muss heute nicht mehr heiBen: Photoshop 6ffnen, 45 Minuten
fluchen, Datei zu groB, Export versaut. Moderne Tools machen die Produktion
schneller, effizienter — und vor allem skalierbar. Hier sind unsere Favoriten
flir verschiedene Use Cases:

e Canva: Der Allrounder fir Nicht-Designer. Templates, Drag-and-Drop,
direkt exportierbar als WebP. Ideal fur Social und Blog-Grafiken.

e Figma: Fir kollaboratives Design. Starken: UI/UX-Design, Vektor-
Grafiken, Export in SVG oder PNG. Profi-Workflow mit Developer-Handoff.

e Adobe Express: Schneller als Photoshop, simpler als Illustrator. Ideal
fuar schnelle Visuals mit Branding.

e Squoosh: Google-Tool zur Bildkompression. WebP, AVIF, Progressive JPEG —
alles drin. Pflicht fur jeden, der Performance liebt.

e SVGOMG: SVG-Optimierer von Jake Archibald. Nimmt unnotigen Ballast aus
deinen Vektordateien. Minimalistisch und wirksam.

Der Workflow hangt vom Ziel ab: Social-Content, Bloggrafik, Infografik oder
Produktvisualisierung? Entscheide dich frih — und passe Tool, Format und
Export entsprechend an. Und bitte: Exportiere nicht in 300dpi fur eine
Website. Das ist keine Druckerei hier.

Schritt-fur-Schritt: So



erstellst du eine SEO-Grafik
1n unter 30 Minuten

Du willst eine Grafik erstellen, die nicht nur gut aussieht, sondern auch
SEO-technisch rockt? Dann folge diesem Workflow:

1. Keyword und Thema definieren: Worum geht’s? Welche Suchintention steckt
dahinter? Daraus ergibt sich die Visualisierungsidee.

2. Format wahlen: SVG fur Vektoren, WebP fir Fotos, PNG nur bei
Notwendigkeit. Denke an Ladezeiten und Kompatibilitat.

3. Tool 6ffnen: Canva, Figma oder Adobe Express — je nach Komplexitat.
Template verwenden oder selbst bauen.

4. Content einbauen: Zahlen, Icons, kurze Texte — alles klar lesbar und
pragnant. Keine Roman-Schriftblécke.

5. Exportieren & optimieren: Passende Aufldsung wahlen, Format komprimieren
(z. B. mit Squoosh), Dateiname und Alt-Text vergeben.

6. Einbinden mit <img> und srcset: Responsive, lazy-loaded, semantisch
korrekt.

Fertig. Kein Designer notig, kein Budget verbrannt — aber ein Visual, das SEO
kann. Wiederhole den Prozess und baue dir damit eine visuelle Content-
Strategie auf, die echte Sichtbarkeit bringt.

Fazit: Ohne Grafik-SEO kelne
Sichtbarkeit im Jahr 2025

Grafiken erstellen ist kein kreatives Hobby fir gelangweilte
Marketingpraktikanten — es ist ein strategischer Performance-Faktor. Wer
visuelle Inhalte ignoriert oder falsch einsetzt, verliert Sichtbarkeit,
Rankings und Traffic. Und das in einem digitalen Umfeld, in dem
Aufmerksamkeit die knappste Ressource ist.

Die gute Nachricht: Du brauchst kein Designstudium, um Grafiken zu erstellen,
die SEO-technisch uberzeugen. Du brauchst nur das richtige Wissen, die
passenden Tools — und ein bisschen technisches Grundverstandnis. Wer das
mitbringt, kann auch ohne Agentur Visuals produzieren, die nicht nur gut
aussehen, sondern auch messbar performen. Willkommen im echten Online-
Marketing. Willkommen bei 404.



