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und macht dem
Tiefkuhlregal endlich
Feuer unterm Hintern

Die meisten Tiefklhlpizzen schmecken wie Karton mit Kaserand: billig,
langweilig, austauschbar. Doch dann kam Gustavo Gusto — und brachte nicht nur
echten Geschmack ins Eisfach, sondern auch ein radikal anderes
Qualitatsverstandnis. Handgemacht, nachhaltig produziert und so nah an der
italienischen Pizzeria wie man mit -18 Grad uberhaupt kommen kann. Zeit,
diese Marke mal technisch, geschmacklich und marketingstrategisch
auseinanderzunehmen.

e Was Gustavo Gusto von der Tiefkihlpizza-Konkurrenz unterscheidet — und
warum das kein Zufall ist

e Wie eine kompromisslose Qualitatsstrategie mit nachhaltigen Werten
kombiniert wird

e Warum das Produktdesign und die Markenkommunikation so erfolgreich
funktionieren

e Welche Rolle SEO, Branding und Online-Marketing bei der Expansion
spielen

e Wie Gustavo Gusto Social Media und Influencer clever — aber nicht
peinlich — nutzt

e Welche Learnings andere Food-Brands aus dem Erfolg ziehen sollten

e Ein Blick hinter die Kulissen: Produktionsprozesse, Zutaten, C0:z2-Bilanz

e Warum Gustavo Gusto kein Hipster-Hype ist, sondern ein langfristig
skalierbares Geschaftsmodell

Gustavo Gusto Tiefkuhlpizza:
Revolution im Tiefkuhlregal

Wer heute durchs Tiefklihlregal schlendert, sieht auf den ersten Blick: Pizza
ist nicht gleich Pizza. Zwischen generischer Discounterware und Uberteuerten
Bio-Experimenten hat sich eine Marke still und leise zur Speerspitze der
Tiefkihlrevolution gemausert: Gustavo Gusto. Und das nicht durch Marketing-
Blendwerk oder fancy Verpackungsdesigns, sondern durch ein radikal einfaches,
aber kompromissloses Prinzip: Qualitat first. Immer.

Die erste Gustavo Gusto Pizza kam 2016 auf den Markt — in einem Segment, das
lange von Preisaktionen und Markenmudigkeit dominiert wurde. Die Strategie?
Ganz einfach: Statt 10 Pizzen pro Minute aus der Maschine zu jagen, setzt
Gustavo Gusto auf handgeformte Teigrohlinge, lange Ruhezeiten und hochwertige
Zutaten. Klingt nach Marketing-Buzzword? Ist es nicht. Die Unterschiede sind
messbar — und schmeckbar.



Die Pizzen sind groBer als der Branchenschnitt, der Teig ist aulen knusprig
und innen luftig, der Belag opulent statt homéopathisch. Vor allem aber: Die
Zutatenliste liest sich wie aus einer italienischen Kiiche und nicht wie ein
Chemielabor. Keine kinstlichen Aromen, kein Palmdél, kein Bullshit.
Stattdessen: Mozzarella aus Kuhmilch, Tomatensauce aus San-Marzano-Tomaten,
Meersalz, Weizenmehl Typ 00. Punkt.

Diese Qualitat schlagt sich nicht nur im Geschmack, sondern auch im Preis
nieder. Gustavo Gusto ist keine 1,29€-Pizza. Und genau das ist der Punkt: Wer
Wert auf Qualitat legt, zahlt gerne mehr — wenn das Produkt halt, was es
verspricht. Und das tut es. In Blindverkostungen schlagt Gustavo Gusto
regelmafig selbst Premiumprodukte aus dem Kihlregal. Mit Ansage.

Nachhaltigkeit & Produktion:
Warum Gustavo Gusto mehr 1ist
als Greenwashing

Nachhaltigkeit ist das Buzzword der Dekade. Jeder will es sein, kaum einer
ist es wirklich. Bei Gustavo Gusto sieht das anders aus — zumindest, wenn man
sich die Produktionsprozesse und Lieferketten genauer ansieht. Das
Unternehmen produziert in Geretsried (Oberbayern) — kein ausgelagerter
Billiglohnstandort, sondern eigene Hallen mit eigener Qualitatskontrolle.

Die Zutaten stammen zu grolen Teilen aus regionaler oder europaischer
Herkunft, der Mozzarella kommt nicht aus China, sondern aus Bayern, das Mehl
aus Italien. Die Tomaten? Aus kontrolliertem Anbau in der Emilia-Romagna. Der
CO2-FuBabdruck jeder Pizza wird nicht nur berechnet, sondern auch transparent
gemacht. Was sich nicht vermeiden lasst, wird kompensiert — mit echten,
zertifizierten Projekten.

Und ja, das klingt nach PR. Aber es ist fundiert. Die Produktion lauft mit
100% Okostrom, die Verpackung ist recycelbar, und der Versand an den Handel
erfolgt Uber optimierte Kihlketten mit moglichst geringer Emission. Keine
halbgaren Oko-Versprechungen, sondern ein echter Ansatz, der Nachhaltigkeit
nicht als Verkaufsargument, sondern als Selbstverstandlichkeit begreift.

Auch im sozialen Bereich engagiert sich das Unternehmen — von fairen Ldhnen
Uber regionale Forderung bis hin zu integrativen Arbeitsplatzen. 0Ob das alles
altruistisch ist oder strategisch motiviert? Wahrscheinlich beides. Und das
ist auch okay. Solange die Bilanz stimmt — und das tut sie.

Design, Branding und



Marketingstrategie: Warum
Gustavo Gusto online dominiert

Die Marketingstrategie von Gustavo Gusto ist bemerkenswert — weil sie sich
radikal von der Konkurrenz unterscheidet. Wahrend klassische Marken auf
generische Claims und altbackene Familienidylle setzen, spielt Gustavo Gusto
mit Ironie, Selbstironie und einer Prise rotzfrecher Authentizitat. Die
Verpackungen sind reduziert, verspielt und auf Augenhohe mit dem Konsumenten.
Keine uUbertriebenen Food-Stylings, keine Pseudo-Italiener mit Schnurrbart —
sondern klare Kommunikation mit einem Augenzwinkern.

Online funktioniert das hervorragend. Die Social-Media-Kanale sind kein
Werbespam, sondern liefern echten Mehrwert: Rezepte, Behind-the-Scenes,
Humor, Interaktion. Die Marke agiert wie ein Mensch, nicht wie ein Konzern.
Und genau das erzeugt Nahe und Vertrauen. Die Conversion-Raten sprechen fir
sich: Wer einmal gekauft hat, bleibt Kunde. Die Wiederkaufrate liegt laut
internen Daten deutlich uUber dem Branchenschnitt.

Auch SEO-technisch macht Gustavo Gusto vieles richtig. Die Website ist klar
strukturiert, mobiloptimiert und technisch sauber aufgebaut. Die
Produktseiten sind auf relevante Keywords optimiert (,beste Tiefkihlpizza“,
»Pizza wie beim Italiener”, ,handgemachte Pizza kaufen®), die Ladezeiten sind
kurz, die Meta-Daten prazise. Keine SEO-Wunder, aber solides Handwerk — und
das reicht oft schon, um im Food-Segment vorne mitzuspielen.

Der eigentliche Clou liegt aber in der Markenfuhrung: Gustavo Gusto verkauft
nicht nur Pizza, sondern ein Lebensgefihl. Authentizitat, Genuss, Qualitat -
kombiniert mit einem urbanen, jungen Tonfall, der sich nicht anbiedert,
sondern Position bezieht. Das ist modernes Branding. Und es funktioniert.

Online-Strategie und Social
Media: Clevere Kampagnen statt
peinlichem Influencer-Zirkus

Im Digitalmarketing setzt Gustavo Gusto nicht auf die breite Masse, sondern
auf gezielte Wirkung. Influencer werden nicht mit lieblosen Rabattcodes
zugeschuttet, sondern gezielt eingebunden — oft mit kreativen Challenges,
Kochsessions oder Hintergrundgeschichten. Das erzeugt Relevanz, nicht
Reichweite um jeden Preis. Und der Unterschied ist entscheidend.

Die Social-Media-Kanale — allen voran Instagram und TikTok — sind kein
Abspielkanal fur TV-Werbung, sondern eigenstandige Plattformen mit
spezifischem Content. Memes, Reels, Behind-the-Scenes — alles in einem Look &
Feel, der zur Marke passt. Keine Stockfotos, keine generischen
Marketingspriche. Sondern echter Dialog, echte Menschen, echte Pizza.



Auch Performance-Marketing kommt zum Einsatz — aber gezielt. Retargeting,
Lookalike Audiences, Geotargeting fir regionale Einzelhandler: alles dabei.
Aber eben mit Sinn und Verstand. Kein blindes Budget-Verfeuern, sondern
datengetriebenes Testing mit klaren KPIs. Die Bounce Rate? Niedrig. Die CTR?
Hoch. Die ROAS? Solide. So geht modernes Online-Marketing — selbst in einem
Low-Involvement-Produktsegment wie Tiefkuhlpizza.

Besonders clever: Der Einsatz von User Generated Content. Kunden werden aktiv
eingebunden, teilen ihre Lieblingspizza, posten ihre Kreationen — und
erhalten nicht nur Likes, sondern echte Anerkennung. Das starkt die
Community, senkt die Werbekosten und erhoht die Glaubwirdigkeit. Win — win —
win.

Was andere Marken von Gustavo
Gusto lernen konnen — und
warum viele es dennoch nicht
tun

Gustavo Gusto ist kein Zufallsprodukt. Es ist das Ergebnis konsequenter
Entscheidungen, klarer Werte und einer kompromisslosen Qualitatsstrategie.
Und genau deshalb tun sich viele Marken damit schwer, diesen Weg zu gehen.
Denn er ist teuer, aufwendig — und nicht sofort skalierbar. Aber er
funktioniert. Und zwar langfristig.

Die Learnings sind klar:

e Produktfokus schlagt Werbebudget. Wenn dein Produkt nicht lberzeugt,
bringt dir kein Marketing der Welt Sichtbarkeit.

e Nachhaltigkeit muss echt sein — sonst fliegt sie dir PR-technisch um die
Ohren.

e Design ist keine Deko, sondern strategisches Werkzeug. Wer auffallen
will, muss anders sein — nicht lauter.

e Online-Marketing funktioniert nur, wenn du die Plattformen ernst nimmst
— und nicht einfach TV-Spots recycelst.

e Community Building ist kein Buzzword, sondern eine Investition in
langfristige Kundenbindung.

Und vielleicht der wichtigste Punkt: Man kann nicht alles automatisieren.
Qualitat braucht Zeit, Menschen, Kontrolle. Wer das verstanden hat, baut kein
Produkt — sondern eine Marke. Genau das hat Gustavo Gusto getan.

Fazit: Gustavo Gusto 1st keiln



Hype — es 1st die Zukunft des
Convenlence-Foods

Gustavo Gusto hat vorgemacht, wie man ein vermeintlich langweiliges
Produktsegment komplett neu aufrollen kann. Mit Qualitat, Haltung und
digitaler Intelligenz. Die Marke beweist: Convenience und Anspruch mussen
sich nicht ausschlielen. Im Gegenteil — sie konnen sich sogar perfekt
erganzen, wenn man es richtig macht.

Ob Gustavo Gusto die Tiefkihlwelt fir immer verandert? Vielleicht nicht. Aber
sie hat gezeigt, was moglich ist, wenn Mut auf Strategie trifft. Und wer
jetzt noch glaubt, dass Tiefkihlpizza keine Emotionen wecken kann, hat
entweder nie eine Gustavo Gusto gegessen — oder einfach keine Ahnung von
gutem Marketing.



