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nicht langer auf Bullshit
hereinfallen wollen

Du willst wissen, was wirklich im Marketing abgeht — jenseits von LinkedIn-
Geschwafel, Buzzword-Bingo und Agentur-Folklore? Dann solltest du dir das
Hamburg Event fur Marketingprofis nicht entgehen lassen. Hier gibt’s keine
weichgespulten Keynotes, sondern harte Fakten, echte Cases und Insights, die
dein Marketing-Setup wirklich nach vorn bringen — oder dir gnadenlos
aufzeigen, wo du gerade digital baden gehst.

e Warum das Hamburg Event mehr ist als nur Networking mit Prosecco — und
was echte Profis dort lernen

e Die heiBesten Online-Marketing-Trends fir 2024 und 2025 — jenseits des
Hypes

e Welche Technologien und Tools du jetzt verstehen musst, um morgen nicht
abgehangt zu werden

e Wie KI den Marketing-Stack umkrempelt — und wo du besser die Finger
davon lasst

e Deep Dives: SEO, SEA, Conversion-Optimierung, MarTech und Data-Driven
Marketing

e Ungefilterte Expertenmeinungen, keine Sales-Pitches — Content fur Leute
mit Hirn

e Welche Vortrage du nicht verpassen darfst — und welche du dir sparen
kannst

e Warum du ohne Tech-Verstandnis keine Marketingstrategie mehr bauen
kannst

Hamburg Event fur
Marketingprofis: Warum dieses
Event kein Bullshit-Festival
1st

Events im Marketingbereich gibt es wie Sand am Elbstrand. Doch die meisten
davon sind nichts weiter als glorifizierte Sales-Kanonen, bei denen Agenturen
sich selbst feiern und Vortrage klingen wie eine schlechte Werbekampagne. Das
Hamburg Event fur Marketingprofis ist anders. Hier geht es nicht um

Hochglanzfolien, sondern um messbaren Impact. Um technische Tiefe. Und um
echte Learnings.

Die Teilnehmer? Keine Mochtegern-Gurus, sondern echte Profis: Performance-
Marketer, SEO-Architekten, Conversion-Nerds, Data-Analysten, Marketing-
Technologen. Menschen, die nicht nur mit Buzzwords jonglieren, sondern ihre



KPIs kennen — und wissen, wie man sie verbessert. Das Hamburg Event ist ein
Treffpunkt fur Macher, nicht fir Selbstdarsteller.

Ob du inhouse arbeitest, eine Agentur leitest oder ein SaaS-Startup skalierst
— hier bekommst du genau das Wissen, das du brauchst, um im digitalen
Haifischbecken zu uberleben. Und das ohne Filter. Wenn ein Tool Mull ist,
wird das gesagt. Wenn ein Hype sinnlos ist, wird er zerlegt. Ehrlich, direkt,
brutal nutzlich.

Das Ziel: nicht inspirieren, sondern transformieren. Wer hier rausgeht, hat
keine “tollen Ideen”. Sondern einen klaren Plan, was er Montag um 9 Uhr in
seinem MarTech-Stack andern muss. Und genau deshalb ist dieses Event
Pflichtprogramm fir alle, die Marketing nicht nur so nennen, sondern wirklich
betreiben.

Online-Marketing-Trends
2024/2025: Harte Fakten statt
heille Luft

Was sind die Online-Marketing-Trends, die du 2024 und 2025 auf dem Schirm
haben musst? Spoiler: Es sind nicht TikTok-Tanze und ChatGPT-Gimmicks. Es
sind Entwicklungen, die deinen Tech-Stack zerlegen oder deine Conversion-Rate
explodieren lassen kdnnen — je nachdem, ob du vorbereitet bist oder nicht.

Erstens: Privacy-first-Tracking ist kein Randthema mehr. Mit dem Ende von
Third-Party-Cookies und der zunehmenden Browserrestriktionen (Stichwort ITP,
ETP, GPC) musst du in First-Party-Data und Consent-Management investieren.
Wer hier noch mit Google Analytics 3 unterwegs ist, hat den Schuss nicht
gehort.

Zweitens: MarTech-Konsolidierung. Die Tool-Landschaft ist explodiert — jetzt
kommt der Kater. Statt 15 Tools halbgar zu nutzen, brauchen Unternehmen
integrierte Systeme. CDPs (Customer Data Platforms), Headless CMS,
Composability — alles Begriffe, die du nicht nur buchstabieren, sondern
verstehen musst.

Drittens: AI im Marketing. Ja, es gibt Potenzial. Aber 90% der “KI-
getriebenen” Ldsungen sind nichts weiter als gut vermarktete Templates. Auf
dem Hamburg Event bekommst du echte Use Cases zu sehen: predictive Content,
automatisierte Personalisierung, AI-gestlitzte Bid-Strategien. Und auch: Die
Grenzen. Denn AI kann viel, aber nicht alles. Wer das nicht erkennt,
produziert bald automatisierten Schrott im Akkord.

Viertens: SEO wird technischer. Core Web Vitals, JavaScript-Rendering,
semantische Strukturierung, Entity-Based-SEO — das sind keine Nischenthemen
mehr. Wer heute noch denkt, SEO sei Keyword-Density und Backlink-Kauf, sollte
lieber einen Blumenladen erdffnen.

Finftens: Conversion-Optimierung wird zur Koénigsdisziplin. Denn Traffic



kostet — und zwar richtig. Wer ihn nicht konvertiert, verbrennt Budget. Das
Hamburg Event liefert dir die Tools, Frameworks und Testszenarien, mit denen
du deine Conversion-Rates systematisch zerstdrst — im positiven Sinne.

Was du aus den besten
Vortragen des Hamburg Events
mitnimmst

Der Unterschied zwischen einem guten Vortrag und einem glorifizierten Pitch?
Substanz. Das Hamburg Event filtert rigoros. Nur Speaker mit echtem Impact,
nachweisbaren Erfolgen und messbaren Ergebnissen kommen auf die Bihne. Und
das merkt man.

Einige der Highlights der letzten Jahre — und auch dieses Jahr wieder mit
dabei:

e “MarTech Madness: Wie du deinen Tool-Stack entschlackst und endlich
Resultate siehst” — Ein brutal ehrlicher Vortrag lUber Tool-Zoo,
Datenchaos und wie man wieder Herr der Lage wird.

e “SEQ 2025: Warum dein JavaScript-Framework dich killt (und wie du das
anderst)” — Fir alle, die noch glauben, ihre React-Single-Page-
Application sei SEO-freundlich.

e “AT in Performance Marketing: Zwischen Heilsversprechen und ROI-
Totalschaden” — Mit echten Zahlen, echten Tools und echten
Bauchlandungen.

e “Data Layer Deep Dive: Wie du mit sauberem Tracking endlich valide
Entscheidungen triffst” — Kein Pixel-Gewasch, sondern echte Best
Practices zu GTM, Consent und Analytics.

Diese Sessions liefern dir nicht nur Slides, sondern Codebeispiele,
Frameworks, Tool-Empfehlungen und Checklisten. Und sie beantworten die
Fragen, die du abends deinem Tech-Team stellen wirst — oder dir selbst, wenn
du solo unterwegs bist.

Tech-Trends, die auf dem
Hamburg Event nicht nur
genannt, sondern seziert
werden

Es gibt Trends — und es gibt Trendzerlegung. Auf dem Hamburg Event wird nicht
einfach erzahlt, dass “KI wichtig wird” oder “Content sich verandert”. Hier
bekommst du technische Deep Dives, die zeigen, wie diese Veranderungen



konkret aussehen — und was du damit machen musst.
Beispiele gefallig?

e Server-Side-Tracking vs. Client-Side-Tagging — inkl. Setup-Vergleich,
Latenz-Auswirkungen, Consent-Problematik und Debugging-Tipps

e GA4 Custom Dimensions richtig einsetzen — mit Events, Scopes und
DebugView live analysiert

e Headless CMS in der Praxis — was du brauchst, was es kostet, was du
gewinnst (und verlierst)

e CDNs und Core Web Vitals — wie du mit Edge Caching deine LCP-Zeiten
halbierst

Diese Sessions sind nichts fur Leute, die sich noch fragen, was ein Data
Layer ist. Aber sie sind Gold wert fur alle, die ihre technische Marketing-
Kompetenz endlich auf das Niveau bringen wollen, das 2025 ndtig ist. Und zwar
nicht in Buzzword-Panels, sondern in interaktiven Labs, Live-Demos und echten
Fallstudien.

Warum du dieses Event brauchst
— auch wenn du glaubst, schon
alles zu wissen

Du denkst, du bist durch mit Events? Hast alles gesehen, alles gehdrt, alles
erlebt? Dann ist das Hamburg Event genau richtig fur dich. Weil es dich aus
deiner Bubble reifft. Weil es dich zwingt, dein Setup zu hinterfragen. Und
weil es dir zeigt, dass 90% dessen, was als “Best Practice” verkauft wird,
eigentlich nur MittelmaB ist.

Du bekommst hier keine Phrasen, sondern Benchmarks. Keine Visionen, sondern
Roadmaps. Keine Speaker mit Instagram-Followern, sondern mit echten Erfolgen.
Und du gehst raus mit einem Plan — nicht mit einem Goodie-Bag.

Das Hamburg Event ist ein Reality-Check fur alle, die glauben, sie wissten
bereits, wie Marketing funktioniert. Und es ist ein Upgrade fur alle, die
bereit sind, ihr Wissen zu challengen. Wer hier nicht auftaucht, hat nicht
nur ein Event verpasst — sondern eine Gelegenheit zur echten
Weiterentwicklung.

Fazit: Hamburg Event — kein
Buzzword-Spielplatz, sondern



ein Pflichttermin

Das Hamburg Event fur Marketingprofis ist kein schndder Kongress mit
Lachsbrotchen und Visitenkartentausch. Es ist ein Gathering fur Menschen, die
Marketing ernst nehmen — technisch, datenbasiert, performancegetrieben. Wer
hier teilnimmt, bekommt keine Inspiration zum Mitnehmen, sondern einen
Fahrplan zur Umsetzung.

In einer Welt voller Bullshit-Marketing, aufgeblasener Tools und
substanzloser Strategien ist dieses Event ein Leuchtturm. Fir alle, die genug
haben von BlaBla und endlich echten Impact erzeugen wollen. Wenn du 2025 noch
relevant sein willst, dann ist dieses Event keine Option. Es ist eine
Notwendigkeit.



