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Ein Verlag mit katholischer Wurzel, gegrindet im 18. Jahrhundert, der heute
mit datengetriebenem Online-Marketing, SEO-Strategien und Content-
Distribution uUber digitale Kanale operiert? Willkommen beim Herder Verlag in
Freiburg. Hier paart sich Verlagsgeschichte mit Performance-Marketing — und
das ohne rosarote Digital-Romantik. Denn wer im Buchmarkt Uberleben will,
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muss mehr kénnen als nur Blcher drucken. Dieser Artikel zeigt, wie sich eine
Traditionsmarke neu erfindet — technologisch, strategisch und mit einem
klaren Blick auf die Zukunft.

e Wie der Herder Verlag seine Wurzeln mit digitalem Marketing kombiniert

e Warum Content-Marketing bei Herder nicht bei Blogartikeln aufhdrt

e Welche Rolle SEO, strukturierte Daten und technische Infrastruktur
spielen

e Wie ein traditionsreicher Verlag datengetriebenes Arbeiten etabliert

e Warum Digital Publishing mehr als ein EPUB-Export ist

e Welche Tools und Plattformen Herder fur Marketing und Vertrieb nutzt

e Wie der Verlag mit Social Media, Newsletter-Automation und CRM arbeitet

e Warum klassische Print-Denke im Online-Business scheitert — und wie
Herder das vermeidet

Digitale Transformation im
Buchmarkt: Der Herder Verlag
als Pionier

Der Herder Verlag aus Freiburg ist eine Institution. Gegriindet 1801, gepragt
durch katholische Theologie, Geisteswissenschaft und Padagogik. Doch wer
glaubt, dass man hier noch mit Faxgeraten und Auslieferungslisten auf Papier
arbeitet, hat das digitale Jahrzehnt verschlafen. Der Verlag hat sich in den
letzten Jahren zu einem digitalen Player entwickelt — nicht durch hippe
Buzzwords, sondern durch knallharte strategische Entscheidungen und eine
uberfallige digitale Transformation.

Im Zentrum steht dabei die Erkenntnis, dass Inhalte allein nicht reichen. Es
geht langst nicht mehr nur um das Verlegen von Buchern, sondern um das
Management von Content Uber alle digitalen Touchpoints hinweg. Der Herder
Verlag hat verstanden, dass Online-Marketing kein Zusatzgeschaft ist, sondern
integraler Bestandteil der Unternehmensstrategie. Das bedeutet: SEO,
Performance-Marketing, CRO (Conversion-Rate-Optimierung), E-Mail-Automation,
Content-Strategie und datenbasierte Zielgruppenanalyse sind heute so wichtig
wie Lektorat und Satz.

Diese Transformation ist nicht trivial. Sie erfordert nicht nur neue Tools,
sondern ein neues Denken. Und genau hier zeigt sich, warum Herder mehr ist
als ein Verlag mit Website. Die Digitalstrategie ist tief in die Organisation
integriert: Vom Produktmanagement Uber das Marketing bis hin zur Auslieferung
wird digital gedacht — und das mit einem klaren Fokus auf Effizienz,
Skalierbarkeit und Zielgruppenrelevanz.

Dass das funktioniert, zeigt sich an den Ergebnissen: steigende Sichtbarkeit
in den SERPs durch SEO-Optimierung, wachsende Newsletter-Abonnenten durch
automatisierte Funnel und stabile Umsatze im E-Commerce trotz ricklaufiger
Print-Markte. Herder ist kein Start-up. Aber sie spielen digital mit — und
das auf Augenhdhe mit reinen Online-Publishern.



SEO-Strategie bei Herder: Wenn
strukturierte Daten auf
theologischen Content treffen

Suchmaschinenoptimierung ist fur Verlage oft ein blinder Fleck. Zu
textlastig, zu wenig transaktional, zu nischig — so die Ausreden. Nicht so
bei Herder. Hier wird SEO nicht als Kiir, sondern als Pflicht betrachtet. Und
das zurecht: Fachliche Inhalte, religidse Themen, padagogische Ratgeber — all
das sind hochrelevante Longtail-Suchanfragen mit massivem organischem
Potenzial. Wer das nicht nutzt, verschenkt Reichweite.

Die SEO-Strategie bei Herder basiert auf drei Saulen: technisches SEO,
Content-Optimierung und strukturierte Daten. Technisch wurde die Website auf
eine performante Infrastruktur umgestellt, mit sauberem HTML-Markup,
logischer URL-Struktur, Canonical-Tags und einem optimierten Caching-Setup.
Mobile-First ist Standard, die Core Web Vitals werden regelmallig gemessen und
optimiert — mit Tools wie Lighthouse, Search Console und Screaming Frog.

Inhaltlich setzt Herder auf semantische Optimierung: Zielgruppenrelevante
Keywords, thematische Cluster, interne Verlinkung und eine klare
Seitenhierarchie. Blogartikel, Produktseiten, Autorenprofile und Themenseiten
greifen ineinander — nicht aus Zufall, sondern auf Basis datengetriebener
Content-Strategie. Jeder Text hat ein Ziel: gefunden zu werden. Und das
funktioniert nur, wenn Suchintention, Keyword, Content-Format und technisches
Setup aufeinander abgestimmt sind.

Strukturierte Daten sind der dritte Pfeiler. Herder nutzt JSON-LD zur
Auszeichnung von Buchinformationen, Autoren, Produktdaten und Artikeln. So
entstehen Rich Snippets in den SERPs — inklusive Bewertungen, Verfugbarkeiten
und Veranstaltungshinweisen. Das erhoht nicht nur die Klickrate, sondern
signalisiert Google auch strukturelle Relevanz. Wer 2025 ohne strukturierte
Daten arbeitet, spielt SEO noch mit Holzwerkzeugen.

Content-Marketing bei Herder:
Mehr als ein bisschen Blog

Viele Verlage verstehen Content-Marketing als Feigenblatt: ein paar Artikel,
ein bisschen Fachwissen, irgendwie SEO. Herder geht weiter. Hier ist Content-
Marketing ein strategischer Prozess — von der Themenrecherche uUber die
Produktion bis zur Vermarktung. Zentraler Bestandteil: ein Redaktionsplan,
der Keyword-Recherche, Zielgruppenanalyse und Kanalstrategie integriert.

Herder produziert Inhalte fur unterschiedliche Funnel-Stufen: Awareness-
Stucke zu gesellschaftlichen Debatten, edukative Inhalte fur Padagogen,
theologische Deep-Dives flr Fachkreise. Jeder Content-Typ hat ein Ziel — und



eine klare KPI. Ob Verweildauer, Scrolltiefe, Conversion-Rate oder E-Mail-
Sign-ups: Content wird gemessen, analysiert und optimiert.

Verbreitet wird Uber alle relevanten Kanale: Website, Social Media,
Newsletter, Podcast, YouTube. Und das nicht per Copy-Paste, sondern
kanaladaptiert. Ein Artikel Uber Religionspadagogik wird auf LinkedIn anders
inszeniert als im Newsletter flr Lehrkrafte. Diese kanalubergreifende
Orchestrierung ist entscheidend fir Reichweite und Relevanz. Content-
Marketing heillt hier: Content plus Distribution plus Analytics — alles
datengetrieben.

Ein weiteres Plus: Evergreen-Strategie. Viele der Inhalte sind bewusst so
gebaut, dass sie langfristig relevant bleiben. Keine News, keine Hypes,
sondern fundierte, suchmaschinenoptimierte Inhalte mit dauerhaftem
Rankingpotenzial. Das ist nicht sexy — aber wirkungsvoll. Und genau darum
geht’'s: Wirkung, nicht Wirkungstreffer.

Technologie-Stack und Tools:
Wie Herder digital skaliert

Modernes Marketing braucht Technologie — und Herder hat das verstanden. Der
Tech-Stack des Verlags ist durchdacht und auf Skalierbarkeit ausgelegt. Die
Website basiert auf einem performanten CMS mit Headless-Funktionalitaten und
API-Schnittstellen. Hosting uUber CDN und Cloud-Infrastruktur sorgt fur
Ladezeiten unter zwei Sekunden — trotz komplexer Inhalte und Produkte.

Fir das Marketing-Setup nutzt Herder eine saubere MarTech-Landschaft: Google
Analytics 4 fir Webtracking, Matomo fir datenschutzkonforme Alternativen,
HubSpot flir E-Mail-Automation und CRM, SEMrush fir SEO-Analysen, Sistrix zur
Wettbewerbsbeobachtung und ein eigens entwickeltes Dashboard zur KPI-
Visualisierung in Echtzeit.

Besonders stark: die Automatisierung. Newsletter-Funnel werden Uber
Verhaltenstrigger ausgelost, Produktempfehlungen basieren auf Nutzerprofilen,
und Content-Distribution erfolgt teilweise automatisiert Uber RSS-to-Social-
Mechanismen. Das spart Ressourcen — und erhoht die Relevanz jedes
Touchpoints.

Auch im E-Commerce ist Herder technisch sauber aufgestellt: Integration von
Zahlungsanbietern, dynamisches Pricing, strukturierte Produktdaten,
Lagerbestande in Echtzeit. Das ist kein Amazon-Level — aber fur einen Verlag
mit Print-Historie mehr als solide. Und vor allem: alles DSGVO-konform, ohne
fragwlirdige Cookie-Banner-Workarounds oder Tracking-Exzesse.

Was andere Verlage von Herder



lernen sollten

Der Buchmarkt jammert gerne: Uber Amazon, Uber sinkende Auflagen, Uber
digitale Disruption. Herder hingegen handelt. Und das mit einem klaren Plan.
Wer als Verlag heute erfolgreich sein will, muss digitale Kompetenz aufbauen
— strategisch und operativ. Es reicht nicht, eine Website zu haben. Man
braucht ein digitales Okosystem.

Was Herder vormacht, ist Ubertragbar: Klare Zielgruppenanalyse,
datengetriebenes Marketing, saubere technische Basis, Content mit Plan und
ein funktionierendes Tracking. Dazu gehdrt Mut zur Transformation — und die
Bereitschaft, alte Zdpfe abzuschneiden. Wer heute noch in Printlogiken denkt,
hat digital schon verloren.

Verlage mussen lernen, wie digitale Wertschopfung funktioniert: Sichtbarkeit
erzeugen, Reichweite aufbauen, Nutzer binden, Produkte verkaufen. Das geht
nur mit Know-how, Technik und Strategie. Herder beweist, dass das geht — auch
ohne Start-up-Mentalitat, aber mit klarem Fokus auf Umsetzung und Wirkung.

Fazit: Tradition ist kein
Hindernis, sondern Kapital —
wenn man sie digitalisiert

Der Herder Verlag ist der Beweis, dass auch Traditionsunternehmen im
digitalen Marketing bestehen kénnen — wenn sie es ernst meinen. Mit SEO,
Content-Strategie, Automatisierung und technischer Exzellenz hat Herder es
geschafft, sich neu zu positionieren. Nicht als hipper Digitalverlag, sondern
als ernstzunehmender Player im digitalen Content-Business.

Wer heute noch glaubt, dass jahrhundertealte Geschichte und moderne Tools
nicht zusammenpassen, sollte sich Herder genau anschauen. Hier trifft
theologischer Tiefgang auf datengetriebene Performance. Und das macht
Hoffnung — fur alle, die nicht langer digital abgehangt werden wollen.
Willkommen im 21. Jahrhundert. Willkommen bei der Realitat.



