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HTTP Statuscodes — klingt wie ein Nebenfach in Informatik, das man ignorieren
kann, bis plotzlich die Website im Nirvana verschwindet. Dabei sind sie der
geheime Tursteher deiner digitalen Prasenz. Wer sie nicht versteht, verliert
nicht nur SEO-Punkte, sondern auch Vertrauen, Conversion und am Ende bares
Geld. Zeit, den Nebel zu lichten und endlich zu verstehen, was ein 301, 404
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oder 503 wirklich bedeutet — und warum dich ein falscher Redirect mehr kostet
als ein schlechter Text.

e Was HTTP Statuscodes sind — und warum sie fir SEO und UX entscheidend
sind

e Die wichtigsten HTTP Statuscodes fiir Marketing und Technik im Uberblick

e Wie Google Statuscodes interpretiert — und welche Folgen das hat

e Warum 301 und 302 nicht das Gleiche sind (auch wenn viele das glauben)

e Wie Serverfehler (5xx) dein SEO killen — und wie du sie vermeidest

e Wie du mit Monitoring und Tools HTTP-Fehler rechtzeitig erkennst

e Best Practices fur Redirects, Fehlerseiten und Serverantworten

e Warum viele CMS und Plugins dir bei Statuscodes einen Barendienst
erweisen

e Was du tun musst, um dauerhaft saubere HTTP-Antworten zu liefern

HTTP Statuscodes erklart — das
Ruckgrat der Webkommunikation

HTTP Statuscodes sind die Antwort deines Servers auf eine Anfrage des
Browsers oder Crawlers. Sie sagen kurz und knapp: ,Hat geklappt”, ,Gibt’s
nicht“, ,Wurde verschoben” oder ,Server im Urlaub”. Diese Codes sind nicht
nur technische FuBnoten — sie beeinflussen maBgeblich, wie Suchmaschinen
deine Seite interpretieren, wie schnell Inhalte ausgeliefert werden und wie
Nutzer mit Fehlern umgehen.

Die Codes bestehen aus drei Ziffern und sind in finf Klassen unterteilt:

e 1xx — Informational: Zwischenstatus, kaum relevant fir SEO
e 2xX — Success: Alles lauft, besonders wichtig ist der 200 OK
e 3xx — Redirection: Inhalte wurden verschoben, z. B. 301 oder 302

e 4xx — Client Error: Die Anfrage ist fehlerhaft, z. B. 404 Not Found
e 5xx — Server Error: Der Server hat ein Problem, z. B. 500 Internal
Server Error

Jeder Marketer, der mit SEO zu tun hat, sollte mindestens die wichtigsten
Statuscodes kennen und verstehen, wie sie sich auf Indexierung, Ranking und
Nutzererfahrung auswirken. Denn Google schaut sich bei jedem Crawl an, welche
Antwort ein Server zuruckliefert — und zieht daraus Ruckschlisse auf die
Qualitat der Seite.

Ein Beispiel: Liefert eine Seite dauerhaft einen 404 zurick, wird sie aus dem
Index entfernt. Wird ein 301 verwendet, wird die urspringliche URL auf eine
neue umgeleitet — inklusive méglicher Linkkraft. Ein 302 hingegen
signalisiert ,nur temporar verschoben” — und Google folgt der Weiterleitung
unter Vorbehalt. Klingt nach Nuancen? Ist es. Aber diese Nuancen entscheiden
zwischen SEO-Erfolg und digitaler Unsichtbarkeit.



Die wichtigsten HTTP
Statuscodes fur SEO und
Marketing

Im Alltag reicht es nicht, alle 60+ HTTP Statuscodes auswendig zu kennen. Es
reicht, die zu verstehen, die wirklich zahlen — fir SEO, fur Crawling, fir
Nutzerfdhrung. Hier kommt die Shortlist, die du nie wieder googeln musst
(aber definitiv verstehen solltest):

1. 200 OK: Die Standardantwort — alles funktioniert. Google liebt stabile
200er-Antworten. Jede Seite, die indexiert werden soll, muss diesen Code
liefern.

2. 301 Moved Permanently: Dauerhafte Weiterleitung. Der SEO-Saft (Link
Juice) wird weitergegeben. Pflicht bei Domainwechseln, Relaunches oder
URL-Konsolidierungen.

3. 302 Found / Moved Temporarily: Temporare Weiterleitung. Google folgt,
aber Ubertragt kein Vertrauen. Wird oft versehentlich statt 301 gesetzt
— SEO-Fehler Nummer 1.

4. 404 Not Found: Seite nicht gefunden. Gehdrt zum Web wie schlechte
Popups. Aber zu viele 404s signalisieren schlechte Pflege und fihren zum
Deindexing.

5. 410 Gone: Seite dauerhaft entfernt. Effektiver als 404, weil Google
sofort léscht — sinnvoll bei bewusster Content-Konsolidierung.

6. 503 Service Unavailable: Server Uberlastet oder Wartungsmodus. Wichtig:
Mit ,Retry-After“-Header kombinieren, sonst denkt Google, deine Seite
ist kaputt.

Diese Codes sind nicht nur Statusmeldungen — sie sind Steuerbefehle fir
Suchmaschinen. Wer hier schlampig arbeitet, riskiert Rankingverluste,
Crawling-Probleme und eine verwirrte User-Experience.

Redirects richtig setzen — der
Unterschied zwischen 301 und
302 1st kein Detail

Kaum ein Thema ist so falsch verstanden wie Redirects. Viele denken:
nHauptsache weitergeleitet, passt schon.” Falsch. Ein Redirect ist ein Signal
— und zwar ein starkes. Und wie bei jedem Signal kommt es auf die
Feinabstimmung an. Der Unterschied zwischen einem 301 und einem 302 kann uber
Sichtbarkeit oder Unsichtbarkeit entscheiden.

Ein 301 Redirect bedeutet: ,Diese Seite gibt es dauerhaft hier nicht mehr,
bitte alles auf die neue URL Ubertragen.” Google versteht: Die neue Seite



ibernimmt das Ranking-Erbe der alten. Perfekt fiir Relaunches, URL-Anderungen
oder Domainumzige.

Ein 302 Redirect heiBt hingegen: ,Diese Seite ist vorubergehend woanders.”
Google bleibt skeptisch, indexiert oft weiterhin die alte URL — und gibt
keine Linkkraft weiter. Wenn du aus Versehen einen 302 statt 301 setzt,
verlierst du Rankings. Punkt.

Die meisten CMS machen es hier nicht besser. WordPress, Shopify oder Wix
setzen oft automatisch 302, wenn du Seitenstruktur anderst — ohne Hinweis.
Deshalb: Immer prufen. Immer manuell setzen. Und immer verstehen, was du da
tust.

Best Practice:

Fiir dauerhafte Anderungen: 301

Fir temporare Tests oder Aktionen: 302

Nie mehrere Redirects hintereinander (Redirect Chains)

Keine Weiterleitungen auf 404-Seiten — Redirects mussen leben

Fehlerhafte Statuscodes
erkennen — Tools und
Monitoring

Die gute Nachricht: Du musst HTTP-Statuscodes nicht raten. Es gibt eine ganze
Reihe an Tools, die dir genau sagen, was dein Server ausliefert — und was
Google sieht. Die schlechte Nachricht: Viele Marketer nutzen sie nicht oder
interpretieren die Ergebnisse falsch.

Hier die Tools, die du brauchst:

e Google Search Console: Zeigt Crawling-Fehler, 404s, Soft-404s und
Serverprobleme. Pflicht.

e Screaming Frog: Crawlt deine Seite und zeigt alle HTTP-Statuscodes —
inklusive Weiterleitungsketten, Canonicals, Meta-Tags.

e httpstatus.io: Simpler Online-Checker fir einzelne URLs — ideal fur
schnelle Tests.

e Logfile-Analyse: Zeigt, welche Seiten Googlebot wirklich aufruft — und
welche Antwort zurickkommt.

Wichtig ist nicht nur das Erkennen, sondern das kontinuierliche Monitoring.
Statuscodes konnen sich andern — durch CMS-Updates, fehlerhafte Plugins oder
Serverprobleme. Deshalb: Erstelle Alerts, uberwache kritische URLs und
kontrolliere regelmaBig deine wichtigsten Seiten.



Wie HTTP-Fehler deine SEO
killen — und was du dagegen
tun kannst

Ein einzelner 404 ist kein Weltuntergang. Aber 200 davon? Willkommen im SEO-
GAU. Google interpretiert zu viele Fehlerseiten als Zeichen schlechter
Qualitat oder technischer Instabilitat. Und das hat direkte Folgen:
schlechtere Rankings, geringere Crawl-Frequenz, schlechtere User Signals.

Besonders fatal sind ,Soft 404s“ — Seiten, die zwar 200 OK zuruckgeben, aber
faktisch leer oder bedeutungslos sind. Google erkennt das und wertet es
negativ. Gleiches gilt fur Weiterleitungsschleifen, Serverfehler (5xx) oder
falsch gesetzte Canonicals.

Was du tun kannst:

e Erkenne Fehler frih Uber Monitoring

Leite 404s sinnvoll weiter oder setze 410, wenn Inhalte wirklich weg
sind

Vermeide Redirect-Chains: max. eine Weiterleitung pro URL

Setze bei Wartung 503 mit ,Retry-After”-Header

Halte deine Sitemap und robots.txt aktuell — und teste sie regelmafig

SEO ist kein Wunschkonzert — es ist ein technisches Spiel. Wer die Regeln
nicht kennt, wird ausgesiebt. Und HTTP-Statuscodes sind ein zentraler Teil
dieser Regeln.

Fazit: HTTP Statuscodes — der
unterschatzte Erfolgsfaktor im
Online-Marketing

HTTP Statuscodes sind kein Nerd-Detail aus der Server-Dokumentation. Sie sind
Teil der Sprache, mit der deine Website mit Google, Nutzern und Tools
kommuniziert. Und wer in dieser Sprache stottert, verliert. An Sichtbarkeit,
an Vertrauen, an Umsatz.

Jeder 404, jeder falsche Redirect, jeder Serverfehler ist ein
Reputationsschaden — fir Google und flir deine Nutzer. Deshalb gehdrt das
Verstandnis von HTTP-Statuscodes zum Pflichtwissen. Nicht nur fir Entwickler,
sondern auch fir Marketer, SEOs und Projektverantwortliche. Wer hier sauber
arbeitet, legt das Fundament fur stabile Rankings, saubere Indexierung und
eine Website, die nicht nur schon aussieht, sondern auch technisch uUberzeugt.
Willkommen im Maschinenraum des Webs. Willkommen bei 404.



