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Du denkst, Instagram ist nur was fur Selfies, Boomerangs und 15-Sekunden-
Clips? Dann willkommen in der Realitat von 2025, wo IGTV langst kein nettes
Nebenfeature mehr ist, sondern der brutale Hebel fir organische Reichweite —
wenn du weillt, was du tust. Die meisten Marken nutzen IGTV falsch oder gar
nicht. Warum das ein fataler Fehler ist, wie du IGTV-Content strategisch
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aufbaust und wie du das Teil technisch sauber durchoptimierst? Lies weiter —
und hor auf, Reichweite zu verschenken.

e Warum IGTV immer noch unterschatzt wird — trotz massiver Potenziale

e Die technischen Grundlagen: Formate, Langen, Anforderungen

e Wie du IGTV-Videos gezielt zur Reichweitensteigerung einsetzt

e Strategien fur Content-Planung, Hook-Design und Retention Optimization
So funktioniert IGTV im Kontext von Instagram-SEO und Hashtag-Strategie
Die besten Tools fur Produktion, Analyse und Automatisierung

IGTV vs. Reels vs. Stories: Wann du welches Format nutzen solltest

Best Practices aus der Praxis — und welche Fehler du dir sparen kannst
Step-by-Step: Dein IGTV-Workflow fur mehr Sichtbarkeit

Fazit: Warum IGTV 2025 Pflichtprogramm fur ernsthaftes Social Marketing
ist

IGTV und Reichweite: Warum

Llangere Videos dein Wachstum
katalysieren

IGTV — das steht fur Instagram TV — wurde 2018 eingefuhrt und ist bis heute
eines der am meisten unterschatzten Features auf der Plattform. Wahrend die
gesamte Marketingwelt auf Reels und Stories starrt wie hypnotisierte Hihner,
bietet IGTV eine Bihne fur tiefere Inhalte mit echtem Conversion-Potenzial.
Und das Beste: Der Wettbewerb ist gering, die organische Reichweite hoch, und
das Engagement der Nutzer deutlich intensiver. Kurz: IGTV ist dein unfairer
Vorteil — wenn du ihn richtig nutzt.

Warum? Weil IGTV langere Videos erlaubt — bis zu 60 Minuten fur verifizierte
Accounts. Das bedeutet: Mehr Zeit fir Storytelling, mehr Raum fir Expertise,
mehr Méglichkeiten zur Markenbildung. Gleichzeitig bevorzugt der Instagram-
Algorithmus Formate, die Nutzer langer auf der Plattform halten. Und genau
das tut IGTV: Statt 15 Sekunden bekommst du Minuten — und damit eine massive
Steigerung der Watch Time. Und Watch Time ist im Instagram-Universum der
geheime Rankingfaktor schlechthin.

Viele Marketer ignorieren IGTV, weil es nicht so “sexy” ist wie Reels oder
nicht so flichtig wie Stories. Doch genau das ist der Punkt: IGTV ist
persistent, durchsuchbar, in Hashtags auffindbar und lasst sich sogar auf
deiner Profilseite hervorheben. Wenn du IGTV-Videos richtig strukturierst,
profitierst du von einer Langzeitwirkung, die flichtige Formate nicht bieten
kdonnen.

Ein weiterer Vorteil: IGTV funktioniert auch aulerhalb von Instagram. Du
kannst IGTV-Videos per Link teilen, einbetten oder in anderen Kanalen
promoten. Damit wird IGTV zu einer plattformiubergreifenden Content-Asset —
und das ist Gold wert in einer fragmentierten digitalen Landschaft.

Fassen wir zusammen: IGTV ist nicht tot. Es ist nur schlecht genutzt. Und wer



das andert, hat die Plattform auf seiner Seite.

Technische Grundlagen von
IGTV: Formate, Anforderungen,
Spezifikationen

Bevor du mit IGTV durchstartest, musst du die technischen Anforderungen
verstehen — sonst killt dich der Algorithmus, noch bevor dein Video Uberhaupt
ausgespielt wird. Instagram ist bei IGTV nicht gerade flexibel, dafir aber
gnadenlos, wenn du die Specs ignorierst. Hier sind die wichtigsten
technischen Grundlagen, die du einhalten musst:

e Videoformat: MP4, mit H.264-Codec und AAC-Audio

e Seitenverhaltnis: 9:16 fur vertikale Videos, 16:9 fur horizontale
Formate

e Auflésung: Minimum 720p — empfohlen sind 1080x1920 Pixel (Full HD)

e DateigrofBe: Maximal 3,6 GB bei 60 Minuten Laufzeit

e Videolange: 1 Minute bis 15 Minuten (mobil), bis zu 60 Minuten

(Web/Verified)
e Thumbnail: 420x654 Pixel, JPEG oder PNG — wichtig fur Click-Through-
Rates

Technische Exzellenz ist nicht optional. Ein fehlerhaftes Encoding, ein
falsches Seitenverhaltnis oder ein fehlendes Thumbnail kdnnen deine
Performance drastisch reduzieren. Instagram bevorzugt Videos, die schnell
laden, sauber gecodet sind und nativ auf der Plattform funktionieren — kein
Wildwuchs aus Drittanbietertools oder konvertierten TikTok-Clips mit
Wasserzeichen.

Auch wichtig: IGTV startet automatisch mit Ton aus. Das heiRt: Der Hook muss
visuell Uberzeugen, bevor uUberhaupt jemand hort, worum es geht. Nutze daher
Texteinblendungen, Captions oder animierte Titel, um die Aufmerksamkeit zu

gewinnen — idealerweise in den ersten drei Sekunden. Alles danach ist Bonus.

Und zu guter Letzt: Optimiere dein Video fur mobile Endgerate. 90% der Nutzer
schauen IGTV mobil. Wenn dein Video auf einem 6-Zoll-Display nicht
funktioniert, funktioniert es gar nicht. Punkt.

Content-Strategie fur IGTV: So
baust du Videos mit maximaler



Reichwelte

Langere Videos = mehr Inhalt? Falsch gedacht. Langere Videos = mehr Struktur.
Wer IGTV-Videos ohne klare Dramaturgie produziert, verliert die Zuschauer
nach wenigen Sekunden — und damit den wichtigsten Rankingfaktor: Retention.
Die Kunst liegt darin, Lange mit Tiefe zu fullen, nicht mit Leerlauf. Und das
geht so:

e Hook (0-5 Sekunden): Starte mit einem visuellen oder inhaltlichen Knall.
Stell eine Frage, zeig das Endergebnis oder droppe direkt einen
kontroversen Fakt.

e Intro (5-20 Sekunden): Erklare, worum es geht — aber bitte ohne
langweilige Selbstvorstellung. Niemand interessiert sich fur deinen
Namen, sondern fir den Mehrwert.

e Main Content (20-300 Sekunden): Klarer Aufbau, saubere Segmente,
visuelle Unterstitzung. Splittest du den Content in logische Blodcke,
bleibt der Zuschauer dabei.

e CTA (ab 90 Sekunden): Frihzeitig einbauen. Warte nicht bis zum Schluss.
Empfiehl ein weiteres Video, leite auf eine Landing Page oder aktiviere
die Kommentarspalte.

e Qutro: Call-to-Action wiederholen, Branding subtil platzieren — aber
nicht mit dem Holzhammer.

Ein weiterer Erfolgsfaktor: Konsistenz. IGTV belohnt regelmaBige
Veroffentlichungen. Wer einmal pro Woche ein hochwertiges Video
veroffentlicht, wird im Explore-Feed haufiger gepusht. Nutze dafir einen
festen Verdffentlichungsrhythmus — zum Beispiel “IGTV-Mittwoch” — um einen
Wiedererkennungseffekt zu schaffen.

Hashtags sind bei IGTV weniger machtig als bei Reels, aber immer noch
relevant. Setze auf 5-10 zielgerichtete Hashtags — aber bitte nicht den
ublichen #motivation #success #hustle-Mull. Hashtags mit klarer
Nischenzuordnung performen besser und erhéhen die organische Auffindbarkeit.

Pro-Tipp: Nutze die IGTV-Serienfunktion, um deine Videos thematisch zu
blindeln. Das schafft binge-wirdige Contentstrukturen und erhoht die Session
Time — ein weiterer Faktor, der den Algorithmus triggert.

IGTV 1im SEO-Kontext:
Instagram-SEO, Keywords und
Metadaten

Ja, Instagram hat ein SEO-System. Und nein, das hat nichts mit klassischen
Backlinks zu tun. Aber: IGTV-Videos sind lber die Instagram-Suche auffindbar,
sowohl Uber Keywords als auch Hashtags — wenn du sie optimierst. Und das
bedeutet: Metadaten sind keine Nebensache, sondern dein Rankingmotor.



IGTV erlaubt Titel und Beschreibungen — und genau dort platzierst du deine
Keywords. Nutze relevante Begriffe im Titel (max. 75-80 Zeichen) und in der
Beschreibung (bis zu 2.200 Zeichen). Die ersten 150 Zeichen der Beschreibung
sind entscheidend — sie werden als Preview angezeigt und oft fur die
Instagram-Suche herangezogen.

Auch hier gilt: Keyword-Stuffing bringt nichts. Schreibe fur Menschen, aber
mit Maschinen im Hinterkopf. Nutze semantisch verwandte Begriffe,
Themencluster und Fragenformate (“Wie funktioniert..”, “Warum du..”), um in der
Suche relevanter zu werden.

Verlinkungen im Text funktionieren auf IGTV nicht klickbar — aber du kannst
URLs optisch darstellen (z.B. deinewebsite.de/angebot) und in der Caption auf
dein Profil-Link verweisen (“Link in Bio”). Wer clever ist, kombiniert das
mit Linktree oder einem eigenen mobilen Landing-Page-System.

Auch das Thumbnail spielt eine Rolle fur Sichtbarkeit: Es beeinflusst die
Klickrate im Feed und damit die Relevanzbewertung. Achte auf klare, lesbare
Schrift, starke Kontraste und ein visuelles Element, das neugierig macht —
keine Stockfotos oder langweilige Portrats.

Step-by-Step: Dein IGTV-
Workflow fur maximale
Sichtbarkeit

Du willst IGTV professionell nutzen? Dann brauchst du einen Workflow, der
skaliert — und nicht jedes Mal bei Null anfangt. Hier ist dein Blueprint fur
effektive IGTV-Produktion:

1. Planung: Themen recherchieren, Keywords definieren, Content-Format
festlegen (Tutorial, Interview, Case Study etc.).

2. Skript & Storyboard: Struktur erstellen, Hook definieren, visuelle
Elemente planen.

3. Produktion: Mit Smartphone, Gimbal und externem Mikro aufnehmen. Achte
auf Licht, Ton und Bildkomposition.

4. Postproduktion: Videoschnitt mit Tools wie Adobe Premiere Rush, InShot
oder CapCut. Untertitel einfigen, Branding integrieren.

5. Upload & Optimierung: Titel, Beschreibung, Hashtags, Thumbnail,
Serienzuordnung. Alles sauber einpflegen.

6. Promotion: Uber Stories, Feed-Posts, Reels und externe Kanile bewerben.
CTA nicht vergessen.

7. Analyse: IG Insights checken: Watch Time, Abbruchraten, Shares,
Kommentare. Daraus Learnings ableiten.

8. Iteration: Inhalte basierend auf den Daten weiterentwickeln. Was
funktioniert, wird skaliert. Was nicht funktioniert, fliegt raus.



Fazit: IGTV 1st kein Anhang —
es ist deine geheime Waffe

Wenn du IGTV ignorierst, verschenkst du Reichweite. So einfach ist das.
Wahrend alle auf den Reels-Zug aufspringen, liegt das eigentliche Potenzial
in der Tiefe — in Videos, die mehr erzahlen, mehr erklaren und mehr binden.
IGTV ist das Gegenmittel zur Content-Oberflachlichkeit. Und wer es

strategisch nutzt, gewinnt.

2025 ist das Jahr, in dem IGTV fir viele Marken zum Pflichtprogramm wird —
oder zum verpassten Zug. Entscheide dich. Entweder du produzierst 60 Sekunden
Larm — oder du baust 6 Minuten Wirkung. IGTV ist ready. Bist du es auch?



