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DROP

Ist Dropbox kostenlos?
Fakten fur Marketing-
Profis verstehen

Dropbox klingt wie ein No-Brainer fir jeden, der schnell mal ein paar Dateien
sharen will — und ja, der Einstieg ist tatsachlich kostenlos. Aber was steckt
wirklich dahinter? Ist ,kostenlos” bei Dropbox wirklich kostenlos, oder reden
wir hier von der uUblichen SaaS-Falle, die dich erst anlacht und dann langsam
ausblutet? In diesem Artikel zerlegen wir Dropbox in all seine Preismodelle,
Nutzungsgrenzen und Fallstricke — damit du als Marketing-Profi weillt, worauf
du dich einldsst. Und ob du wirklich umsonst arbeitest oder nur gratis
koderst, bis die Kreditkarte gluht.

e Dropbox bietet ein kostenloses Basis-Konto — mit erheblichen
Einschrankungen


https://404.marketing/ist-dropbox-wirklich-kostenlos-fuer-marketing-profis/

e Die Gratis-Version ist flr Privatnutzer okay, aber flir Marketing-Teams
eher grenzwertig

e Speicherplatz, Gerateanzahl und Funktionen sind im Free-Plan stark
limitiert

e Marketing-Profis brauchen skalierbare LOsungen — und die kosten bei
Dropbox richtig Geld

e Die Preisstruktur ist SaaS-typisch: Einstieg billig, Wachstum teuer

e Dropbox Business ist nicht gleich Dropbox — das solltest du als Teamlead
wissen

e Alternative Tools bieten oft mehr fir weniger Geld — wenn man genau
hinsieht

e Technologische Infrastruktur, API-Zugange und Integrationen: Was Dropbox
far Profis wirklich bietet

e Fallstricke im Datenschutz und bei der DSGVO: Dropbox ist ein US-Dienst

e Fazit: Dropbox kann kostenlos sein — aber nicht fur ernsthafte
Marketingarbeit

Dropbox kostenlos nutzen — was
bekommst du wirklich?

Dropbox bietet mit dem sogenannten ,Basic“-Plan eine kostenlose
Einstiegsversion an. Klingt erstmal super — wer will nicht ein bisschen
Cloud-Speicher gratis abgreifen? Doch genau hier beginnt das Marketing-
Marchen. Denn ,kostenlos” heillt bei Dropbox: 2 GB Speicherplatz, maximal drei
verknupfte Gerate, keine erweiterte Freigabe-Option, keine Offline-Zugriffe
auf Mobilgeraten und keinerlei Verwaltungsmoglichkeiten fur Teams. Mit
anderen Worten: gut genug, um Urlaubsfotos an Oma zu schicken, aber vollig
unbrauchbar fur ein Marketing-Team, das mit groBen Assets, Videos, PDF-
Kampagnen und CI-Templates hantiert.

Der kostenlose Dropbox-Plan ist eine klassische Freemium-Falle. Du bekommst
gerade genug, um zu denken, es konnte reichen — bis du die erste 200-MB-
Kampagnen-Datei hochladen willst und die Speichergrenze dich zurick in die
Realitat knallt. Fir Marketing-Profis, die mit Daten arbeiten, ist das ein
schlechter Witz. Selbst hochaufldsende Logos sprengen diese Grenze schnell,
ganz zu schweigen von Videoanzeigen oder animierten Prasentationen.

Auch die Limitierung auf drei Gerate ist praktisch ein K.-o0.-Kriterium im
Team. Wer arbeitet heute nicht mindestens mit Laptop, Smartphone und Tablet —
ganz zu schweigen von Desktop-Arbeitsplatzen im Buro? Dropbox zwingt dich zur
Priorisierung, die im Arbeitsalltag einfach nicht praktikabel ist. Und wehe,
du willst ein Gerat tauschen — dann beginnt der ganze
Authentifizierungszirkus von vorn.

Die kostenlose Dropbox-Version ist also maximal ein Testballon. Sie reicht
aus, um das UI zu testen, sich mit der Synchronisation vertraut zu machen und
ein Gefuhl fur die Plattform zu bekommen. FiUr produktives, professionelles
Arbeiten ist sie komplett ungeeignet. Und das weill Dropbox auch — die Free-
Version ist nichts weiter als ein Conversion-Treiber fir die



kostenpflichtigen Plane.

Dropbox Plus, Family,
Professional — was steckt
ninter den Bezahlmodellen?

Dropbox hat seine Preisstruktur fein sauberlich segmentiert. Du bekommst, was
du bezahlst — und manchmal auch weniger. Die Plus-Version kostet rund 10 Euro
im Monat (bei jahrlicher Zahlung) und bietet 2 TB Speicherplatz, Offline-
Zugriff und bis zu drei Gerate. Klingt fair, ist aber immer noch sehr auf
Einzelpersonen zugeschnitten. Sobald du im Team arbeitest, brauchst du mehr —
und wirst zur Kasse gebeten.

Die Professional-Version, die sich angeblich an Freelancer und ,Pros“
richtet, kostet knapp 20 Euro pro Monat. Dafur gibt es 3 TB Speicher,
»Priority-Support” (was auch immer das heifRen mag), Dateifreigaben mit
Passwortschutz und Ablaufdatum sowie einfache Tools zum Kommentieren und
Signieren. Nett, aber fir ein Marketing-Team mit mehreren Personen vollig
irrelevant. Denn Teamarbeit bedeutet Adminfunktionen, Benutzerverwaltung,
API-Zugange, Zugriffskontrolle — und das gibt’s nur bei Dropbox Business.

Dropbox Business beginnt bei 12 Euro pro Nutzer/Monat (Standard) und geht
hoch bis 20 Euro (Advanced). Damit bekommst du unbegrenzten Speicher,
zentrale Benutzerverwaltung, Single Sign-0On (SSO), Zugriffskontrolle,
Versionsverlauf und Audit-Protokolle. Klingt gut? Ist es auch — aber nur,
wenn du bereit bist, den Preis zu zahlen. Ein Team mit 10 Personen zahlt also
mindestens 120 Euro monatlich. Bei grdBeren Organisationen mit 50+
Mitarbeitern wird’s vierstellig. Und das ist kein Zufall — Dropbox will
skalierende Teams in die Vollkostenpflicht treiben.

Die Preisstrategie ist typisch SaaS: Einstieg niederschwellig, Skalierung
teuer. Dropbox weill genau, wann du an Grenzen stoft — und hat die
Bezahlmodelle so gebaut, dass du keine andere Wahl hast, als zu upgraden. Fur
Einzelkampfer oder Side-Projects mag das funktionieren. Fir Marketing-
Abteilungen ist das Free-Modell nichts weiter als ein Lockmittel.

Dropbox fur Marketing-Profis:
Was du wirklich brauchst

Als Marketing-Profi brauchst du mehr als 2 GB Speicher. Du brauchst ein Tool,
das groBvolumige Assets, Videos, Social-Media-Kampagnen, Mockups,
Pressematerialien und CI-Dokumente verwalten kann — idealerweise
kollaborativ, nachvollziehbar und sicher. Und genau hier wird es technisch.
Dropbox bietet in der Business-Version durchaus Features, die fur Profis
relevant sind — aber eben nur dort.



Wichtige Funktionen fir professionelle Nutzer sind unter anderem:

e Versionsverlaufe: Damit du nachvollziehen kannst, wer wann welche Datei
verandert hat

e Team-Ordner: Gemeinsame Arbeitsbereiche mit differenzierten
Zugriffsrechten

e SSO/2FA: Sicherheit auf Enterprise-Niveau

e Audit-Logs: Nachvollziehbarkeit fur Compliance und Projektmanagement

e Integrationen: Mit Slack, Trello, Asana, Google Workspace, Microsoft 365
etc.

e APIs: Fur automatisierte Workflows, Content-Pipelines und
systemibergreifende Prozesse

Die Frage ist also nicht, ob Dropbox kostenlos ist — sondern ob du mit dem
kostenlosen Plan Uberhaupt irgendetwas Sinnvolles anfangen kannst. Und die
Antwort lautet fir Profis: Nein. FiUr ernsthafte Marketingarbeit brauchst du
mindestens Dropbox Business. Alles darunter ist Spielzeug — oder bestenfalls
ein Notizbuch mit Cloud-Anbindung.

Datenschutz, DSGVO und
Dropbox: Die unschone Wahrheit

Jetzt wird’s unangenehm. Dropbox ist ein US-amerikanischer Dienst — und damit
automatisch problematisch, wenn du in Europa arbeitest und Wert auf
Datenschutz legst. Der Cloud-Anbieter unterliegt dem US Cloud Act, was
bedeutet, dass US-Behorden potenziell Zugriff auf deine Daten bekommen kénnen
— auch wenn diese in Rechenzentren auBerhalb der USA gespeichert sind.

Dropbox gibt zwar an, DSGVO-konform zu arbeiten und bietet auch eine DPA
(Data Processing Agreement) an, die du als Unternehmen abschlieBen kannst.
Aber das andert nichts an der grundsatzlichen Problematik: Daten, die uber
Dropbox verarbeitet werden, unterliegen einem rechtlichen Risiko —
insbesondere, wenn du mit sensiblen Kundendaten, personenbezogenen
Informationen oder vertraulichem Material arbeitest.

Fiur viele deutsche Unternehmen ist das ein No-Go. Wer auf Nummer sicher gehen
will, nutzt europaische Alternativen wie Nextcloud, Tresorit oder TeamDrive —
Dienste, die ihre Infrastruktur vollstandig in der EU betreiben und keine
Backdoors fur US-Behdrden zulassen (zumindest nicht offiziell). Dropbox
punktet hier hdéchstens mit Usability — nicht mit Compliance.

Dropbox-Alternativen fur
Marketing-Teams

Wenn du als Marketing-Profi wirklich produktiv arbeiten willst und dir
Datenschutz, Skalierbarkeit und Preis/Leistung wichtig sind, lohnt ein Blick
uber den Tellerrand. Dropbox ist nicht der einzige Anbieter am Markt — und



bei weitem nicht der ginstigste. Hier einige Alternativen, die du prufen
solltest:

e Nextcloud: Open-Source, vollstandig selbst hostbar, DSGVO-konform. Ideal
far Agenturen mit eigener IT.

e Google Drive (Workspace): Starke Collaboration-Features, gute
Integration, preislich fair — aber auch US-basiert.

e Microsoft OneDrive: Besonders sinnvoll, wenn du sowieso im Microsoft-
Okosystem arbeitest.

e Tresorit: Schweizer Anbieter, auf Sicherheit und Datenschutz fokussiert,
Enterprise-ready.

e Box: Fokus auf Unternehmen, gute API-Zugange, starke Rollen-
/Rechteverwaltung

Die Wahl der richtigen Plattform hangt stark von deinen Anforderungen ab.
Dropbox ist bequem — aber nicht alternativlos. Und wenn du wirklich
professionell arbeitest, solltest du deine Tools auch wie ein Profi
auswahlen. Nicht nach Design, sondern nach Funktion, Sicherheit und
Skalierbarkeit.

Fazit: Dropbox 1st nicht
kostenlos — wenn du ernsthaft
arbeitest

Dropbox verkauft dir eine kostenlose Version — aber die reicht nicht mal fir
Hobby-Marketing. Fir echte Arbeit brauchst du mehr Speicher, mehr Gerate,
mehr Funktionen — und das kostet. Das Geschaftsmodell von Dropbox ist auf
Upgrades ausgelegt, nicht auf Grolziugigkeit. Wer das nicht versteht, zahlt am
Ende doppelt: mit Geld und mit ineffizienter Arbeit.

Marketing-Profis brauchen Tools, die skalieren, sicher sind und sich in
bestehende Systeme integrieren lassen. Dropbox kann das — aber nur gegen
Bezahlung. Und wer das kostenlose Modell nutzt und glaubt, damit
professionell arbeiten zu kénnen, tappst in die typische SaaS-Falle. Also:
Augen auf bei der Tool-Wahl. Kostenlos ist selten wirklich gratis — und bei
Dropbox schon gar nicht.



