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KI Campus Berlin:
Innovationsmotor fur
smarte
Marketingstrategien

Du willst smarte Marketingstrategien, die nicht nur PowerPoint-glanzen,
sondern Budget in messbares Wachstum drehen? Dann schau dahin, wo die echten
Motoren laufen: Der KI Campus Berlin verbindet Forschung, Rechenpower und
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Praxis-Kollaboration — und liefert dir die Bauteile flr einen Marketing-
Stack, der nicht nur buzzword-bingo-tauglich ist, sondern skaliert, compliant
bleibt und deine Wettbewerber technisch abhangt.

e Der KI Campus Berlin als Bruckenkopf zwischen Forschung, Startups und
Marken — mit echtem Transfer in skalierbare Marketing-Use-Cases

e Technisches Fundament: Dateninfrastruktur, CDP, Feature Stores, MLOps
und LLMOps flr produktionsreife KI

e GenAI richtig bauen: RAG, Vektordatenbanken, Prompt-Strategien,
Guardrails und Evaluationsmetriken

e Causality first: Attribution, MMM, Uplift Modeling und Experimentdesign
flir valide Budgetentscheidungen

e Real-Time Decisioning: Orchestrierung, Event-Streaming und Aktivierung
in Braze, Iterable, Salesforce & Co.

e Compliance by Design: DSGVO, Consent-Frameworks, Datenminimierung,
Auditability und Model Governance

e Werkzeugkoffer: BigQuery, dbt, Kafka, Feast, MLflow, LangChain,
Weaviate, Airflow, Ray — was wofiur taugt

e Blueprint in 90 Tagen: Von Datenerfassung uber Feature-Serving bis zur
messbaren Lift in Conversions

Der KI Campus Berlin ist kein hiubsches Buzzword-Gebaude, sondern ein
funktionierendes Okosystem, in dem Wissenschaftler, Ingenieure und Marketer
zusammen Modelle bauen, Datenpipelines harten und reale Kampagnen skalieren.
Der KI Campus Berlin ist die Abkirzung fir Unternehmen, die genug von
Pilotprojekten haben, die nie aus der Beta kommen. Der KI Campus Berlin
liefert Zugang zu Forschung, Compute, Talenten und Best Practices, die dein
Marketing nicht nur smarter, sondern vor allem robuster machen. Wer jemals in
Silos, Tool-Zoo und Entscheidungschaos versunken ist, versteht den Wert von
Architektur, Standards und operativer Exzellenz. Genau hier setzt der Campus
an und verknupft Forschung mit brutal pragmatischer Umsetzung. Und ja: Der
Ton ist akademisch sauber und gleichzeitig marktwirksam kompromisslos.

Was heillt das konkret? Der KI Campus Berlin treibt smarte Marketingstrategien
voran, indem er die vollstandige Linie von Datenakquise, Datenaufbereitung,
Modellierung und Aktivierung technisch integriert. Smarte Marketingstrategien
brauchen Metriken, die nicht ligen, Experimente, die kausal belastbar sind,
und Modelle, die in Produktion laufen, nicht nur in Jupyter-Notebooks. Genau
dafur gibt es am Campus Methodenbausteine wie Feature Stores, LLMOps-
Playbooks, Evaluationsframeworks und Governance-Schablonen, die aus Vision
Output erzeugen. Mit klaren Schnittstellen, reproduzierbaren Pipelines und
Monitoring, das echte Produktionsreife beweist. Keine Slides, sondern DAGs,
Artefakte und SLAs. Kurz: Smart heillt hier messbar, wiederholbar, skalierbar.

Wenn du wissen willst, wie der KI Campus Berlin mit Marken und Agenturen
arbeitet, dann vergiss das Agenturtheater und schau auf den Stack. Der KI
Campus Berlin definiert, wie Events erfasst, Identitaten aufgelost, Features
berechnet, Modelle trainiert, bewertet, ausgerollt und uberwacht werden. Er
schafft die Voraussetzungen, damit LLMs, Recommender und Bidding-Modelle
stabil in Kanale wie Search, Social, CRM und Onsite greifen. Er sorgt dafur,
dass Datenschutz kein Feigenblatt ist, sondern Teil der Architektur. Und er
bringt Teams dazu, dieselbe Sprache zu sprechen: die der Metriken,



Datenvertrage und Produktionsmetriken. Smarte Marketingstrategien sind hier
kein Slogan, sondern ein technischer Zustand. Willkommen in Berlin, wo KI
nicht nur denkt, sondern liefert.

KI Campus Berlin und smarte
Marketingstrategien:
Infrastruktur, Forschung,
Praxis

Der KI Campus Berlin ist der Knotenpunkt, an dem sich Grundlagenforschung,
angewandte KI und Marketingbetrieb Uberschneiden, ohne im uUblichen Buzzword-
Sumpf zu ertrinken. Statt Pitch-Poesie gibt es Labs, in denen GroRe
Sprachmodelle, Recommender-Systeme und causal inference praktisch getestet
und gehartet werden. Hier laufen Rechencluster mit GPU-Nodes, die Training,
Fine-Tuning und Inferenz nicht als Event, sondern als Routine behandeln. Dazu
kommen Datentreiber wie Event-Tracking-Frameworks, die von Anfang an auf
Schemas, Consent und Datenqualitat getrimmt sind. In Workshops werden nicht
nur Best Practices geteilt, sondern Artefakte: dbt-Modelle, Feature-
Definitionen, Orchestrierungs-DAGs und Monitoring-Dashboards. So entstehen
smarte Marketingstrategien, die in der Wildnis existieren koénnen und nicht
beim ersten Traffic-Peak sterben.

Die Forschungspartner am KI Campus Berlin bringen State-of-the-Art-Methoden
aus den Bereichen Reinforcement Learning, Natural Language Processing und
Bayes’sche Modellierung in die operative Realitat. Das bedeutet, dass A/B-
Tests nicht als Dogma, sondern als Startpunkt gesehen werden und um
Sequential Testing, CUPED-Adjustments und Multi-Armed Bandits erweitert
werden. Fir GenAI flielen Arbeiten zu Retrieval-Augmented Generation, Tool
Use und Agentic Workflows ein, damit Content- und Kampagnen-Workflows
automatisiert, aber kontrollierbar werden. Gleichzeitig kommen aus der Praxis
robuste Patterns fir Datenlinien, die unter realen Marketing-Zwangen laufen:
unvollstandige Events, verzdgerte Signale, Tracking-Blocker, ID-
Fragmentierung, Consent-Anderungen. Die Magie liegt in der Verbindung:
akademische Strenge trifft operatives Durchhaltevermdgen. Ergebnis:
Strategien, die echte Lift produzieren.

Im Fokus steht die Uberfiihrung von Modellen in Produktion, also der Schritt,
an dem viele Initiativen scheitern. Der KI Campus Berlin setzt auf
Versionierung, reproducibility und Observability als Pflicht, nicht als Kir.
Modelle werden mit MLflow oder Weights & Biases versioniert, Feature-
Definitionen in Feature Stores wie Feast gepflegt, Pipelines in Airflow oder
Dagster orchestriert. Dazu kommen Service-Schnittstellen, die Feature-Serving
in Latenzen unter 100 Millisekunden ermdglichen, was fur Echtzeit-
Personalisierung und Bidding essenziell ist. All das wird mit SLAs verbunden,
die messbar sind: P95-Latenz, Drift-Detektion, Offline/Online-Feature-
Paritat, Inferenzkosten pro Event. Wer das nicht hat, baut Glick, keine



Strategie. Der Campus liefert die Bausteine, damit Glick keine Rolle spielen
muss.

Naturlich geht es am KI Campus Berlin nicht nur um Tech, sondern auch um
Organisationsdesign. Smarte Marketingstrategien bendtigen cross-funktionale
Teams aus Data Engineering, Data Science, MarTech und Kreation, die nach
denselben Metriken arbeiten. Product Owner definieren Business-Ziele als
messbare Hypothesen mit akzeptierten Kausalmodellen. Engineering sorgt dafur,
dass Datenvertrage eingehalten werden und Experimente skalieren. Marketing
uUbersetzt Signale in Journeys, nicht in Spam. Und die Fuhrung schafft Ruhe
flir Laufzeiten, die echte Modelle brauchen. Berlin-Style: direkt, schnell,
aber mit Substanz.

Dateninfrastruktur, CDP und
MLOps: Das technische Ruckgrat
fur KI-Marketing

Ohne robuste Dateninfrastruktur bleibt jede KI-Strategie ein Deckblatt. Der
Stack beginnt bei der Erfassung: Event-Tracking mit Snowplow, Segment oder
PostHog, sauber definierte Schemas, Consent-Status als First-Class-Field,
serverseitige Erfassung gegen Adblocker-Volatilitat. Daten landen in einem
Lakehouse wie BigQuery, Snowflake oder Databricks DeltalLake, wo sie per ELT
mit Fivetran oder Airbyte ingestiert werden. Transformationen laufen
reproducible mit dbt, inklusive Tests, Sources, Contracts und Dokumentation.
Identitatsaufldésung (Identity Resolution) verbindet Cookie-IDs, Mobile-IDs
und CRM-Schlissel uUber deterministische und probabilistische Regeln, ohne die
DSGVO zu vergessen. Danach erst reden wir uUber Analytics- und Modelltabellen,
nicht vorher.

Fur Echtzeit-Fahigkeit brauchst du Streaming. Apache Kafka oder Redpanda
liefert Event-Streams, Apache Flink oder Kafka Streams berechnet Features on
the fly, und ClickHouse dient als blitzschnelles OLAP-Backend flr
Aggregationen. Ein Feature Store wie Feast oder Tecton garantiert, dass
Feature-Berechnungen offline und online identisch sind, was Leakage und
Offline-Online-Drift verhindert. Fur Modelle kommt MLOps ins Spiel: MLflow
fur Experiment-Tracking und Model Registry, Kubeflow oder Vertex AI Pipelines
fir Training-Orchestrierung, Ray fir paralleles Training und Hyperparameter-
Search. CI/CD-Pipelines deployen Modelle als Container auf Kubernetes, und
Canary Releases schitzen vor Produktionskatastrophen. Smarte
Marketingstrategien brauchen diese Fabrik, nicht nur eine Handvoll Notebooks.

Die Bricke zum Marketing-Stack baut eine Customer Data Platform (CDP), die
Segmente, Events und Identitaten in Kanale ausliefert. Ob Braze, Iterable,
Salesforce Marketing Cloud, HubSpot oder Emarsys: ohne saubere Consent-
Propagation und Profilaufldosung sind Kampagnen entweder wirkungslos oder
riskant. Real-Time CDPs triggern Journeys uber Webhooks, gRPC oder GraphQL,
und Decisioning-Engines wahlen in Millisekunden die nachste beste Aktion.
Integrationen mit Amplitude oder Mixpanel liefern Verhaltenstelemetrie, die



zurick in den Feature Store flieBt. So schlieBt sich der Kreis: Daten-Input,
Modell-Entscheidung, Kanal-Auslieferung, Feedback-Loop. Klingt simpel, ist es
nie — und genau deshalb liefert der KI Campus Berlin Musterarchitekturen, die
du adaptieren kannst.

Monitoring wird oft unterschatzt, ist aber der Sicherheitsgurt. Data Quality
Checks prufen Null-Raten, Kardinalitat und Zeitreihen-Anomalien. Model
Monitoring trackt Konfidenzen, Calibration, Population-Drift, Feature-Drift
und Segment-Performance. Business-Metriken wie Conversion Rate, ARPU und
Churn laufen neben Surrogaten wie CTR, sodass Proxy-Gewinne nicht die
Strategie kapern. Alerting uber Prometheus/Grafana oder Datadog fangt
AusreiBer ab, und Post-Mortems sind Pflicht, nicht Schuldzuweisungen. Wer
diese Hygiene nicht lebt, wird von Stille oder Hype gleichermallen gefressen.
Das Ruckgrat ist Technik, die atmet.

_LMs, RAG und
Personalisierung: Von
Prompting zu produktionsreifem
GenAI-Marketing

GrolBe Sprachmodelle sind die neuen Generalisten, aber ohne Kontext sind sie
nur eloquente Hochstapler. Der produktionsreife Weg heillt Retrieval-Augmented
Generation (RAG), bei dem du Unternehmenswissen in einer Vektordatenbank wie
Weaviate, Pinecone oder Elasticsearch-Vector speicherst und uber semantische
Suche an das LLM futterst. Der Retriever nutzt Embeddings (z. B. OpenAI,
Cohere, E5, bge), um relevante Passagen zu ziehen, bevor der Generator Texte
erzeugt. So bekommst du konsistente, faktennahe Antworten und Content-
Varianten fir Kampagnen, die auf echten Produktdaten, Guidelines und
Tonalitat beruhen. Tools wie LangChain oder Llamalndex orchestrieren die
Chain, aber ohne Evaluation fliegst du blind. Deshalb gehdéren Groundedness-
Checks, Toxicity-Filter, PII-Redaction und kostenbewusste Token-Budgets zum
Pflichtprogramm.

Prompt Engineering ist kein Kunsthandwerk, sondern Prozess. Systemprompts
definieren Rolle, Stil und Grenzen, und Templates kapseln Variablen wie
Persona, Offer, Kanal und Compliance-Hinweise. Fur Skalierung brauchst du
Prompt-Versionierung, Offline-Evaluationssets und A/B-Tests in Produktion.
Guardrails setzen Policy-Checks durch, bevor Content den Kanal erreicht, und
Moderation-Filter blocken Verstole. Wenn du mehr Domanentreue brauchst, nutzt
du Adapter-Feinabstimmung (LoRA) auf kuratierten, deduplizierten Datensatzen
statt Full Fine-Tuning. Kosten und Latenzen misst du in realen Journeys,
nicht im Lab. So entsteht GenAI, die liefert, ohne zu halluzinieren.

Personalisierung findet nicht in der Textmaschine statt, sondern in der
Entscheidungsschicht. LLMs generieren Varianten, aber welche Variante an
welchen Nutzer ausgespielt wird, entscheidet ein Ranking-Modell, das



Relevanz, Sattigung, Frequenz-Caps, Profitabilitat und Kanal-Policy abwagt.
Kontext wie Session-Intent, historisches Verhalten, CLV-Score und Consent-
Level flieBen als Features ein. Fur Skalierung braucht es Caching,
deduplizierte Content-Slots und Uberschaubare Token-Kosten, sonst implodiert
die Unit Economics. Der KI Campus Berlin liefert Referenzarchitekturen, in
denen RAG, Ranking und Journey-Orchestrierung sauber getrennt, aber
integriert sind. So verhindert man den Ublichen Mischmasch, der in Debug-
HOolle endet.

Evaluation ist der Ernstfall. Automatisierte Offline-Evals messen Relevanz,
Konsistenz, PII-Leakage und Stilkonformitat gegen Gold-Labels. Online-Tests
prifen Wirkung: Offnungen, Klicks, Conversions, aber auch Downstream-Metriken
wie Retention und Marge. Human-in-the-Loop sichert den Start, bis
Zuverlassigkeit und Guardrails reif sind. Und weil Modelle altern, lauft
Refresh planvoll: Daten-Pipeline, Validierung, Canary, Rollback. Wer das
ignoriert, kommt nach einem Quartal ins Rutschen. Der Campus predigt weniger
Magie, mehr Routine — und das rettet Budgets.

Attribution, MMM und
Experimentdesign: Metriken,
die Budgets retten

Wenn du Attribution mit Last Click verwechselst, verbrennst du Geld, nur
hibscher. Multi-Touch-Attribution (MTA) verspricht Erlésung, leidet aber an
Messlucken, Cookie-Erosion und Sample Bias. Media Mix Modeling (MMM) fullt
diese Lucken, indem es aggregierte Spend- und Outcome-Daten in ein
Bayes’sches Regressionsmodell gieRt, das Sattigung, Adstock und saisonale
Effekte modelliert. Moderne MMMs sind wOchentliche Modelle mit Hierarchien
Uber Regionen und Kanale und liefern Budgetempfehlungen samt
Unsicherheitsintervallen. Der KI Campus Berlin bringt beides zusammen:
experimentbasierte Ground Truths, MMM fur langfristige Allokation und Rules
fur operative Steuerung. Ergebnis: weniger Glaubenskriege, mehr Evidenz.

Uplift Modeling ist der unterschatzte Held, weil es die Inkrementalitat
misst, nicht nur Response. Statt zu fragen, wer klickt, fragst du, wen du
uberzeugen kannst. Dazu brauchst du Test- und Kontrollgruppen, die nicht nur
zufallig sind, sondern matchen, und Modelle, die Heterogenitat der
Behandlungseffekte schatzen. Double ML, Causal Forests oder Meta-Learner wie
T-Learner und X-Learner sind praktische Ansatze. CUPED reduziert Varianz,
bevor du Effekte schatzt, und Sequential Testing mit Alpha-Spending vermeidet
Fehlalarme bei Live-Readouts. Wer so testet, spart Geld, statt
Scheinprazision zu kaufen.

Bandits klingen nach Data-Science-Spielzeug, sind aber in Low-Latency-
Umgebungen Gold wert. Thompson Sampling oder UCB-Varianten allokieren Traffic
adaptiv und holen in volatilen Umfeldern mehr Reward als klassische 50/50-
Tests. Fur teure Outcomes wie Kaufe kombinierst du Surrogat-Signale und
Delayed Feedback mit Bayesian Updating. Und weil Sample Ratio Mismatch (SRM)



reale Tests killt, gehdrt SRM-Detection fest in die Pipeline. Der KI Campus
Berlin standardisiert diese Praktiken und liefert Code-Vorlagen, die du nicht
erst im dritten Relaunch zusammenfrickeln musst. Das Resultat sind
Entscheidungen, die nicht nur korrekt, sondern rechtzeitig sind.

Wichtig ist die Messkette bis zur Kasse. GA4-Events sind nett, aber dein
North Star lebt im Data Warehouse, nicht im Frontend-Dashboard. Server-Side
Conversion Tracking, deduplizierte Events, robustes Identity Linking und
kanalibergreifende Time-Attribution sind Pflicht. Post-Checkout-Feedbacks und
Return-Daten flielen ein, damit deine Modelle nicht auf Luft rechnen. Und
wenn du im B2B unterwegs bist, brauchst du Multi-Touch bis zur Opportunity,
sonst optimierst du auf Leads, die nie Umsatz sehen. Der Campus zwingt dich
zu Klarheit — und das ist gut so.

Automation-Stack:
Orchestrierung,
Kampagnenauslieferung und
Real-Time Decisions

Smarter heillt nicht mehr Arbeit, sondern bessere Maschinen. Orchestrierung
mit Airflow oder Dagster baut reproduzierbare Datenjobs, wahrend Ray
skalierbare Python-Workloads parallelisiert. Feature-Pipelines schreiben in
Redis- oder Feast-Online-Store, damit Entscheidungssysteme unter 100
Millisekunden liefern. Decisioning-Engines bewerten Policy, Profitabilitat
und Personalisierung in einer konsistenten Regelbasis, nicht in 27
widerspruchlichen Journeys. Fur LLM-Use-Cases kommen LLM-Gateways mit
Caching, Cost Caps und Fallbacks zum Einsatz. Und alles hangt an
Observability: Logs, Traces, Metriken. Klingt industriell, ist es auch —
Marketing ist Produktion.

Die Aktivierung in Kanalen braucht saubere Schnittstellen. Braze, Iterable,
Salesforce oder Emarsys werden nicht mit CSVs gefuttert, sondern mit Events,
Segments und Decisions Uber Webhooks, SQS oder Streaming-Connectors.
Templates sind versionskontrolliert, Variablen typisiert, und experimentelle
Flags sind systemisch integriert. Fir Onsite-Personalisierung liefern Edge-
Netzwerke wie Fastly Compute@Edge oder Cloudflare Workers Entscheidungen ohne
Roundtrip in die Heimat. Paid-Media-Kanale bekommen Signale uber CAPI,
Enhanced Conversions oder Conversion APIs der Netzwerke, dedupliziert und mit
Consent verknupft. Alles andere ist Hoffnung als Prozess getarnt.

Der KI Campus Berlin liefert Referenz-DAGs, die von Aufnahme bis Auslieferung
reichen, und zeigt, wie man Rollbacks, Retries und Idempotenz sicher
implementiert. Fehler passieren, aber Fehlerketten missen gestoppt werden,
bevor Budgets die Klippe runter gehen. Dazu gehdort auch, dass Modelle nicht
nur Punkt-, sondern auch Intervall-Schatzungen liefern, damit
Entscheidungslogik mit Unsicherheit umgehen kann. Einfache Prinzipien wie



.prefer safe defaults” und ,fuse decisions with guardrails” sind nicht
optional. Der Campus macht daraus Standards. Und Standards sind es, die Teams
schnell machen, nicht adhoc-Heldentaten.

Recht, Sicherheit und
Governance: DSGVO-Compliance
ohne Innovationsbremse

Compliance ist kein Bremsklotz, wenn Architektur stimmt. DSGVO fordert
Datensparsamkeit, Zweckbindung, Transparenz und Rechte der Betroffenen, und
das alles ist technisch umsetzbar. Consent Management Plattformen liefern
Zustimmungszustande als maschinenlesbare Flags, und Data Contracts erzwingen,
dass PII nur dort existiert, wo sie gebraucht wird. Pseudonymisierung und
Tokenisierung senken Risiko, und PII bleibt im isolierten Vault, wahrend
Feature Stores mit Hashes arbeiten. Differential Privacy schutzt Aggregate,
und Zugriffskontrollen Uber IAM, RBAC und Attribute-Based Access Control
verhindern Wildwuchs. Logging und Audit Trails sorgen daflr, dass du nicht
nur compliant bist, sondern es beweisen kannst.

Fir GenAI gelten Extraregeln, weil Modelle Informationen , lernen” konnen.
Kein Training auf Roh-PII, nur auf freigegebenen, kuratierten Datensatzen.
RAG-Indices enthalten keine sensiblen Daten, oder sie werden verschlisselt
mit robustem Access-Layer betrieben. Prompt- und Output-Filter erkennen PII-
Leakage und blocken bevor es peinlich wird. Model Cards dokumentieren
Herkunft, Zweck, Limitationen und Evaluationsmetriken eines Modells. Data
Protection Impact Assessments (DPIA) sind Standard bei neuen Risiko-Use-
Cases. Der KI Campus Berlin liefert Vorlagen und Musterprozesse, die Audits
Uberstehen — ohne Innovation zu ersticken.

Security-first ist nicht verhandelbar. Secrets gehdren in Vaults, nicht in
Umgebungsvariablen-Screenshots. Artefakte werden signiert, Container aus
Trusted Registries gezogen, Lieferketten mit SBOMs dokumentiert.
Netzwerkzugriffe laufen Zero Trust, und externe Modell-APIs werden uber
Gateways mit Quotas, Rate Limits und Kostendeckeln kontrolliert. Backups sind
verschlusselt, Restore-Tests sind geplant, nicht improvisiert. Damit ist
Sicherheit kein Annex, sondern Designprinzip. Smarte Marketingstrategien
uberleben nur, wenn sie sicher sind — technisch, rechtlich, reputativ.

Schritt-fur-Schritt-Blueprint
vom KI Campus Berlin: In 90



Tagen zu messbaren Ergebnissen

Kein PowerPoint-Marathon, sondern ein planbarer Sprint. Der KI Campus Berlin
arbeitet mit einem 90-Tage-Blueprint, der eine minimal funktionsfahige, aber
echte KI-gestlitzte Marketing-Pipeline liefert. Ziel ist nicht die Variante
mit den meisten Features, sondern die mit dem schnellsten, sauber messbaren
Lift. Die Reihenfolge ist hart erprobt, die Artefakte sind wiederverwendbar,
und die Risiken sind eingehegt. So entsteht Momentum, das tragt, statt ein
weiteres ,Pilotprojekt”.

1. Woche 1-2: Measurement-Fit. Serverseitiges Event-Tracking, Consent-
Flags, ID-Graph, Data Contracts, erste dbt-Modelle.

2. Woche 2-3: Warehouse-Ready. BigQuery/Snowflake aufgesetzt, ELT mit
Fivetran/Airbyte, Tests und Doku in dbt.

3. Woche 3-4: Feature-MVP. 5-10 Kernfeatures definieren und in Feast
bereitstellen, Offline/Online-Paritat testen.

4. Woche 4-5: Experiment-Fundament. A/B-Framework, CUPED, SRM-Checks,
Baseline-Metriken in Amplitude/Mixpanel.

5. Woche 5-6: Modell 1.0. Uplift- oder Ranking-Modell mit MLflow
versionieren, offline evaluieren, Canary-Plan schreiben.

6. Woche 6-7: Activation-Connectors. Braze/Iterable/SFMC anbinden, Segmente
als API, Journeys als deklarative Templates.

7. Woche 7-8: GenAI-RAG-Light. Weaviate/Pinecone aufsetzen, kleine
Wissensbasis indizieren, Guardrails und Kostenkappen.

8. Woche 8-9: Online-Serving. Low-latency Serving via Kubernetes + Redis,
Decisioning-Regeln mit Fallbacks.

9. Woche 9-10: Live-Canary. 10-20 % Traffic, Latency- und Drift-Monitoring,
sichere Rollbacks.

10. Woche 10-12: Scale & Learn. Budget aufdrehen, MMM-Light aufsetzen, Post-
Mortem schreiben, Roadmap scharfen.

Der Clou ist die Klarheit der Deliverables: Events mit Tests, dbt-Pakete,
Feature-Definitionsdateien, MLflow-Runs, Airflow-DAGs, Monitoring-Dashboards,
Playbooks flur Incident-Response. Jede Woche produziert Assets, keine
Versprechen. Stakeholder sehen Fortschritt nicht im Meeting, sondern im Repo.
Und weil Kosten messbar sind — Compute, Tokens, Inferenz — bleibt die
Wirtschaftlichkeit auf Kurs. So scheitert man nicht an der GroBe des Ziels,
sondern gewinnt in Iterationen. Willkommen in der Realitat, in der man
liefern muss.

Dieser Blueprint ist agnostisch gegeniber deinem Tool-Fetisch, solange du
Standards einhaltst. Ob BigQuery oder Snowflake, Braze oder Iterable,
Weaviate oder Pinecone: Entscheidend sind Datenqualitat, reproduzierbare
Pipelines, klare Ownership und harte Metriken. Der KI Campus Berlin bietet
beides: Tool-neutralen Methodenbaukasten und lokale Expertise, die dir beim
Schrauben hilft. Und wenn du dann fancy werden willst — Reinforcement
Learning fur Budget-Allokation, GenAI-Agenten fur Content Ops, Real-Time Bid
Shading —, hast du ein Fundament, das das aushalt. Erst dann lohnt sich das
Feuerwerk.



Fazit: KI Campus Berlin und
die Zukunft smarter
Marketingstrategien

Der KI Campus Berlin ist kein weiteres Schaufenster, sondern Werkstatt, in
der smarte Marketingstrategien als technische Systeme Realitat werden. Mit
robuster Dateninfrastruktur, MLOps-Disziplin und GenAI, die nicht
halluziniert, sondern arbeitet, entstehen Setups, die Marktdruck, Datenschutz
und Skalierung gleichzeitig Uberleben. Wer hier andockt, bekommt keine
Folien, sondern Artefakte, Standards und Routinen. Genau das unterscheidet
Effekte von Effekten in Decks.

Wenn du Wachstum willst, hor auf, Gluck zu managen, und baue Maschinen, die
liefern. Der KI Campus Berlin ist der Ort, an dem Forschung, Engineering und
Marketing die gleiche Sprache sprechen: die Sprache der Metriken, Vertrage
und Produktionsreife. Smarte Marketingstrategien sind kein Versprechen,
sondern ein Ergebnis — aus Klarheit, Technik und Mut. Berlin hat den Motor.
Dreh den Schlussel um.



