KI Themen: Trends und
Insights fur Marketing-
Profis

Category: KI & Automatisierung
geschrieben von Tobias Hager | 10. Dezember 2025

KI Themen 2025-2027:
Trends und Insights fur
Marketing-Profis, die
Ergebnisse wollen

Alle reden uUber KI, wenige liefern, und noch weniger verstehen, warum es bei
KI Themen nicht um hibsche Demos geht, sondern um Systemarchitektur,
Datenqualitat und messbaren ROI. Wenn du nicht wissen willst, wie man
Buzzwords stapelt, sondern wie man mit KI Themen echte Performance im
Marketing baut, bist du hier richtig. Wir sezieren Trends, Tools und
Taktiken, erklaren, was halt, was hype ist und was du getrost ignorieren
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kannst. Und ja, wir gehen tief — weil flache KI Themen nur Klicks bringen,
aber keine Wirkung.

e KI Themen fir Marketing-Profis: Was 2025-2027 relevant ist — und was nur
Zeit frisst

e LLMs, RAG, Vektor-Datenbanken: Architekturen, die Content-, SEO- und
CRM-Workflows skalieren

e Daten, Tracking, Attribution: Server-Side, Consent Mode v2, MMM und MTA
ohne Blackbox

e Kreativproduktion mit generativer KI: Prompt Engineering, Evaluation und
Brand Safety

e KI Ops: Monitoring, Evaluierung, Guardrails, Governance und
Kostenkontrolle

e Sicherheit und Compliance: Prompt Injection, Copyright-Risiken, PII-
Redaktion, Auditability

e Schritt-fir-Schritt-Roadmap: Von der Use-Case-Auswahl bis zum
skalierbaren Betrieb

e KPIs, Benchmarks und Tests, die zahlen — statt Dashboard-Feuerwerk

KI Themen sind kein Messestand, sondern ein Betriebssystem fir modernes
Marketing, und genau hier scheitern viele Teams schon an der Begrifflichkeit.
Wer KI Themen auf Textgeneratoren reduziert, baut auf Sand, denn ohne
Datenpipelines, Retrieval-Strategien und saubere Auslieferung vergluht jeder
Proof-of-Concept. KI Themen im Marketing bedeuten: Automatisierung der
Wertschopfungskette von Audience Discovery bis Retention, mit
nachvollziehbarer Attribution und robustem Monitoring. Es geht um die
Orchestrierung von Modellen, nicht um den Kauf des nachsten kreativen Tools
mit neuem Logo. Deshalb zerlegen wir KI Themen in Architekturen, Metriken und
Prozesse, die heute Umsatz machen und morgen noch skalieren. Und ja, wir
nehmen dabei keine Rucksicht auf Marketing-Mythen, die seit 2018 nicht mehr
funktionieren. Wer Ergebnisse will, braucht die technische Tiefe, nicht den
Pitch.

Wenn wir Uber KI Themen sprechen, reden wir Uber drei Ebenen: Modelle, Daten
und Prozesse, und keine dieser Ebenen darf ein Bottleneck sein. Modelle sind
austauschbar, Daten nicht, Prozesse schon gar nicht, und darin steckt die
unangenehme Wahrheit. Ein starkes LLM ohne Retrieval ist wie ein Top-
Redakteur ohne Archiv, und eine geniale Kreativ-Idee ohne Messbarkeit ist nur
teuer. KI Themen zwingen Marketing-Profis, Architekturentscheidungen zu
treffen: lokal vs. Cloud, Open-Source vs. Closed-Source, Echtzeit vs. Batch.
Diese Entscheidungen sind nicht politisch, sie sind wirtschaftlich, weil sie
Kosten, Latenz, Sicherheit und Time-to-Value bestimmen. Wer KI Themen ernst
nimmt, baut eine Plattform und keine Tool-Sammlung. Alles andere wird dich
2026 in die Budgethdlle flhren.

Die harte Realitat: KI Themen funktionieren nur, wenn du deine Datenpipeline
beherrschst, und das bedeutet sauberes Tracking, vereinheitlichte Identitaten
und eine semantische Ebene. Ohne CDP oder Lakehouse mit klaren Schemata, ohne
Feature Store, ohne Versionierung von Embeddings spielst du Glucksrad mit
deinen Ergebnissen. Content-Teams, die auf ,KI-SEO in zwei Klicks“ hoffen,
werden gegen Search Generative Experiences und AI Overviews nicht bestehen,
wenn ihre Inhalte nicht mit Fakten, Expertise und strukturierter Auszeichnung



abgesichert sind. Performance-Teams, die blind Performance Max vertrauen,
ohne eigene MMM/MTA-Modelle gegenzuprifen, geben ihre Marge an Algorithmen
ab, die sie nicht kontrollieren. KI Themen sind die Chance, Kontrolle
zuruckzugewinnen — aber nur, wenn du die Technik wirklich einsetzt, statt sie
zu romantisieren. Wer jetzt investiert, baut einen unfairen Vorteil auf, der
in Quartalen misst und in Jahren halt.

KI Themen und Marketing-
Trends: Uberblick,
Architektur, Relevanz

Der Trend, der alles dominiert, ist nicht ,ein weiteres Modell”, sondern die
Industrialisierung von KI Themen in produktive Marketing-Stacks. Unternehmen
verschieben sich weg von Einweg-Tools hin zu Plattformen, die Foundation-
Modelle, Suchindizes, Workflow-Orchestrierung und Evaluierung verbinden. Das
zeigt sich in Architekturen, die LLMs mit Retrieval-Augmented Generation
kombinieren, damit generierte Inhalte auf uUberprufbaren Fakten basieren.
Gleichzeitig verscharfen SGE und AI Overviews den Wettbewerb um organische
Sichtbarkeit, wodurch Content-Qualitat, Entitdten und strukturierte Daten
wichtiger werden als Wortanzahl. Paid-Segmente konsolidieren Automatisierung,
aber die Gewinner verknipfen First-Party-Daten mit modellbasierten Budgets
statt Blindflug. Der rote Faden: KI Themen gewinnen, wenn sie in Daten- und
Prozesshoheit minden, nicht in Abhangigkeiten von wackeligen Interfaces. Wer
Architektur denkt, skaliert Wirkung und minimiert Risiko, und genau das
unterscheidet ernsthaftes KI-Marketing von Slideshows.

Technisch betrachtet setzt sich eine KI-Marketingplattform aus mehreren
Schichten zusammen, die du sauber trennen solltest. Ganz unten liegen
Datenquellen wie Web-Events, CRM, E-Commerce, Callcenter-Transkripte und
Creative-Assets, die uber ETL/ELT in ein Lakehouse flielen. Daruber sitzt die
semantische Ebene mit Embeddings, Vektor-Datenbank und Metadaten-Katalog, die
aus unstrukturierten Informationen abrufbares Wissen macht. Die Modellschicht
verbindet LLMs, Re-Ranker, Klassifikatoren und generative Medienmodelle,
wahrend die Serving-Schicht APIs, Caching, Rate Limiting und Observability
liefert. Orchestrierung ubernimmt ein Workflow-Engine-Stack mit Feature
Store, A/B-Framework, CI/CD-Pipelines und Rollback-Strategien. Ganz oben:
Anwendungen fur Content, SEO, Paid, CRM und Support, die uber UI und
Automationsregeln zuganglich werden. Diese Zerlegung macht KI Themen erst
wartbar, auditierbar und messbar.

Der wichtigste geschaftliche Trend ist die Abkehr von ,Proof-of-Something“
hin zu ,Proof-of-Impact”, und das verandert Prioritaten brutal. Projekte
werden nicht mehr nach Demo-Effekt, sondern nach marginalem Deckungsbeitrag,
Latenz und operativer Stabilitat bewertet. Das schlagt sich in KPI-Design
nieder: aus Vanity-Metriken werden North-Star-Kennzahlen wie inkrementelle
Conversions, Cost per Incremental Lift und Model Uptime. Damit das
funktioniert, brauchen KI Themen echte Testkulturen mit Holdouts, Geo-



Experiments und Bayesianischem A/B statt unendlicher Experimente ohne
Konsequenz. Teams, die KI als Dauer-Beta betreiben, verlieren Vertrauen bei
Finance und Legal, und dann ist die Party vorbei. Wer frih Governance,
Versionierung und Evaluierung aufbaut, skaliert ohne Drama. Wer das
ignoriert, baut technische Schuld, die sich mit Zinseszins racht.

Generative KI im Marketing:
LLMs, RAG, Vektor-Datenbanken
und Automatisierung

LLMs sind das Herz vieler KI Themen, aber ohne Kontextwissen halluzinieren
sie sich ins Aus, weshalb Retrieval-Augmented Generation der Standard ist.
RAG koppelt ein generatives Modell an eine Vektor-Suche, die relevante
Dokumente mittels Embeddings und semantischer Ahnlichkeit heranzieht.
Entscheidend sind die richtigen Embedding-Modelle, der Index-Typ deiner
Vektor-Datenbank und Re-Ranking, damit die Top-Kandidaten wirklich relevant
sind. HNSW, IVF-Flat oder PQ sind nicht nur Abklirzungen, sondern Performance-
und Qualitatshebel, die Recall, Latenz und Kosten steuern. Zusatzlich
brauchst du Chunking-Strategien, die semantische Koharenz bewahren, statt
Dokumente in sinnfreie Stlckchen zu hacken. Ein Cross-Encoder flir Re-Ranking
bringt Qualitat, kostet aber Latenz, weshalb Caching und asynchrone Pipelines
Pflicht sind. Wer hier sauber baut, liefert Antworten, die belegt, verlinkt
und skalierbar sind.

Modellwahl ist weniger Religion als Use-Case-Logik, und genau das wird in KI
Themen gerne vergessen. Closed-Source-Modelle punkten bei Zero-Shot-Qualitat
und Tool-Unterstitzung, Open-Source Uberzeugt bei Datenschutz, Kosten und
Anpassbarkeit. Fine-Tuning via LoRA, PEFT oder Instruction Tuning lohnt sich,
wenn du gleichartige Aufgaben in groler Menge hast, wahrend gutes Prompt
Engineering plus RAG bei heterogenen Aufgaben oft die hohere Rendite bringt.
Quantisierung (z. B. 4-bit) senkt Kosten, kann aber Kontextverstandnis und
Rechenprazision beeintrachtigen, weshalb Evaluierung keine Dekoration ist.
Kontextfenster, Tokenisierung und Rejektionspolitik (Safety) beeinflussen den
Output genauso wie die Logit-Bias-Steuerung, wenn du Terminologie
kontrollieren willst. Toolformer-Patterns, Function Calling und Agent-
Frameworks wirken magisch, sind aber nur so stabil wie dein Fehler-Handling
und deine Guardrails. Automatisierung ist kein Freifahrtschein, sondern ein
Exoskelett, das du warten musst.

Automation beginnt dort, wo Modelle in Workflows eingebettet sind, die
menschliche Freigaben, SLAs und Rollbacks respektieren. Content-Pipelines
generieren Entwirfe, reichern sie mit Zitaten an, priufen Fakten und schieben
sie in CMS inklusive strukturierter Daten, wahrend ein QS-Agent stilistische
und rechtliche Regeln erzwingt. SEO-Pipelines erstellen Entitaten-Maps,
generieren FAQ-Abschnitte mit Schema.org und testen interne Linkvorschlage
gegen Crawl-Budgets. Im CRM priorisiert ein Uplift-Modell Kontakte, wahrend
ein LLM tonale Varianten fir E-Mails erstellt und Policy-Regeln hart



validiert. Media-Buying nutzt KI fiur Creative-Scores, Query-Expansion,
Budget-Shifts und Brand-Safety-Exclusions, aber nur innerhalb erklarbarer
Grenzen. Ohne Observability mit Trace-IDs, Kosten pro Anfrage und
Fehlerklassen fahrst du blind. KI Themen belohnen Teams, die ihre
Automationen wie Software behandeln, nicht wie Spielzeuge.

e RAG in 7 Schritten:

o Datenquellen inventarisieren, PII markieren, rechtliche Basis
dokumentieren.

o Chunking definieren (semantisch, Uberschriftsbasiert, Token-
Limits), Metadaten anreichern.

o Embedding-Modell wahlen (z. B. e5, bge, GTE), Qualitat an
Domanendaten testen.

o Index und Distanzmetrik festlegen (HNSW, Cosine/Inner Product),
Recall/Latenz balancieren.

o Retrieval konfigurieren (k, MMR, Filter), Cross-Encoder flirs Re-
Ranking hinzufugen.

o Grounding im Prompt erzwingen, Quellen zitieren, Antwortlange und
Stil steuern.

o Evaluierung mit RAGAS/Retrieval-Precision, automatische
Regressionstests und Caching.

Daten, Tracking und
Attribution mit KI: Server-
Side, MMM, MTA, Datenschutz

KI Themen stehen und fallen mit Datenqualitat, und die beginnt beim Tracking,
nicht beim Dashboard. Client-Side-Tracking stirbt am Cookie-Verfall, Browser-
Schutz und Consent, weshalb Server-Side-Setups mit sauberem Event-Schema
Pflicht sind. Consent Mode v2, serverseitiger Tag Manager, deduplizierte
Conversions und robuste ID-Strategien sind Grundversorgung, keine Kur.
Identitatsauflosung Uber First-Party-IDs, gehashte E-Mails und
deterministische Keys erlaubt dir, Modelle zu trainieren, ohne zu schnuffeln.
Ereignisse gehdren in ein Lakehouse, wo sie in kuratierten Zonen versioniert,
validiert und mit Kampagnen- und Produktstammdaten verknupft werden. Feature
Stores machen daraus wiederverwendbare Signale fur Modelle, statt jedes Mal
neu zu basteln. Wer das ignoriert, futtert KI mit Junk und wundert sich uber
Halluzinationen in Reporting-Form.

Attribution ist der Schauplatz, auf dem KI Themen aus Buzzword zu
Wettbewerbsvorteil werden, und zwar durch triangulierte Modelle. Marketing-
Mix-Modelle messen langfristige Wirkung und Sattigung, sind robust gegen
Tracking-Licken und eignen sich fir Budget-Allokation. Multi-Touch-
Attribution arbeitet auf Nutzerpfaden, erklart operative Taktiken, ist aber
sensibel fur Datenlicken und Modellannahmen. Uplift-Modelle mit
Inkrementalitatsfokus beantworten die einzige Frage, die Finance
interessiert: Was ware ohne MaBnahme passiert. Die Kombination aus MMM fur



strategische Planung, MTA fir operatives Tuning und Uplift flr Experiment-
Design holt die Wahrheit aus drei Blickwinkeln. KI unterstitzt dabei mit
Feature Engineering, Bayesianischer Schatzung und Shapley- oder SHAP-Analysen
fuar Erklarbarkeit. Ergebnis: Budgets folgen Wirkung, nicht Legenden.

Datenschutz ist kein SpaRkiller, sondern der Grund, warum KI Themen
uberleben, wenn die nachste Regulierungswelle kommt. Privacy-by-Design heif’t
Pseudonymisierung, Minimierung, Zugriffskontrolle und Auditability als
Default. PII-Redaktion in Prompt- und Retrieval-Pipelines verhindert, dass
Modelle sensible Informationen ausplaudern. Differential Privacy, K-
Anonymitat und synthetische Daten sind Werkzeuge, keine Feigenblatter, und
sie mussen dokumentiert sein. Match-Keys und Clean Rooms erméglichen
Kollaboration mit Plattformen, ohne Rohdaten zu verschenken. Legal will
Nachvollziehbarkeit, Security will Isolation, und Engineering will
Automatisierung; alle drei bekommen ihren Willen lber gut gestaltete
Datenvertrage. Wer diese Basis baut, spart spater Anwalt und Feuerldéscher.

e Attributions-Stack aufsetzen:

o Server-Side-Events definieren, schematisieren, validieren und
versionieren.

o Consent-Handling implementieren, Events nach Zustimmungsstatus
segmentieren.

o MMM-Pipeline mit Bayes-Ansatz aufsetzen, Sattigung, Carryover und
Preise modellieren.

o MTA mit Pfadmodellen und Shapley/Markov testen, gegen MMM
kalibrieren.

o Uplift-Experimente planen, Holdouts/Geo-Tests implementieren,
Ergebnisse mergen.

o Budget-Optimierung als Policy hinterlegen, regelmafige
Recalibration einplanen.

Kreativproduktion mit KI:
Bilder, Video, Audio, Prompt
Engineering und Evaluation

Generative Medien sind das Glitzerstuck der KI Themen, und ja, sie sparen
Zeit, aber nur mit Leitplanken. Diffusionsmodelle erzeugen visuelle Assets,
Transformer-Decoder liefern Texte, und Audio-Modelle fillen Voiceover-Licken,
doch das ist nur der Anfang. Entscheidend ist die Produktionskette: Briefing
in strukturierter Form, Stil- und Brand-Regeln als maschinenlesbare Policies,
Datenbanken fur Referenzen und Variantenmanagement. Prompt Engineering ist
kein Kunsthandwerk, sondern Spezifikation, und sie gehdrt versioniert,
getestet und dokumentiert. Style-Guides werden zu Prompt-Templates, die
Tonalitat, Terminologie und juristische No-Gos erzwingen. Automatisierte QS
pruft Fakten, Claims, Trademark-Verstofe und Barrierefreiheit, bevor etwas
veroffentlicht wird. Wer das ernst nimmt, liefert schneller und konsistenter
als jede Kreativ-Feuerwehr.



Qualitatssicherung ist nicht verhandelbar, weil generative Modelle konfident
falsch sein koénnen, und das killt Marken schneller als ein Tippfehler.
Evaluierung verbindet automatische Metriken mit menschlichen Reviews, wobei
Prifsets nach Kanal, Persona und Format getrennt werden. Metriken wie ROUGE,
BLEU oder BERTScore sind fir Text nitzlich, aber nicht hinreichend, daher
kombinierst du sie mit Claim-Verification und Fact-Checks Uber RAG. Fur
Bilder zahlen asthetische Scores, Kompositionsregeln und Brand Compliance,
erganzt um C2PA-Signaturen, wenn Authentizitat wichtig ist. Video-Workflows
profitieren von Shot-Listen, Voice-Consistency und Untertitel-Qualitat, die
du mit ASR-Backchecks absicherst. Toxicity- und Bias-Filter laufen vor der
Freigabe, nicht danach, sonst lernst du in der Kommentarspalte. Evaluation
ist die Versicherung, die du hoffentlich nie brauchst, aber immer zahlst.

Produktionsgeschwindigkeit ohne Rechteklarung ist ein Rechtsgutachten in
Zeitlupe, deshalb gehdren Copyright-Fragen in die Pipeline. Lizenzquellen,
Quellenzitate und Nutzungsrechte werden in Metadaten geschrieben, nicht in
Slack. Fir Trainingsdaten gilt: dokumentiere Herkunft, Zweck, Rechtsgrundlage
und Loschroutinen, sonst wird aus KI Themen schnell ein Compliance-Alptraum.
Wasserzeichen-Erkennung und Reverse-Image-Search laufen automatisiert, weil
Copy-Paste kein Prozess ist. Brand Safety umfasst auch Negative Prompts, um
sensible Kontexte auszuschlielen, und das gehdrt in Policies, nicht in
Bauchgefihl. Fir Skalierung sorgen Asset-Graphen, die Beziehungen zwischen
Claims, Belegen und Variationen sichtbar machen. Wer so arbeitet, produziert
statt zu improvisieren — und gewinnt Zeit fir echte Ideen.

e PromptOps in der Praxis:
o System-Prompts als Styleguide definieren, Tonalitat und
Terminologie fixieren.
o Vorlagen parametrisieren (Persona, Kanal, Tiefe), mit Platzhaltern
und Guardrails.
o Golden Sets je Format bauen, Regressionstests bei jeder Anderung

fahren.

o Automatische Checks: Fakten, Toxicity, PII, Trademark,
Barrierefreiheit.

o Versionierung der Prompts, Rollback-Strategie, Changelog fur
Stakeholder.

KI Ops: Governance,
Sicherheit, Compliance und
Skalierung

Ohne KI Ops sind KI Themen nur Gluckssache, und Glick skaliert schlecht, also
wird’'s jetzt technisch. Observability beginnt mit Telemetrie: jede Anfrage
bekommt eine Trace-ID, die Inferenzzeit, Kosten, Modellversion, Prompt,
Kontextquellen und Output-Flags loggt. Monitoring trennt funktionale Fehler
von Policy-VerstoBen und Qualitatsabfallen, damit du weit, ob du Debuggen
oder Eskalieren musst. Evaluierung lauft kontinuierlich, nicht nur beim



Launch, mit Golden Sets, adversarialen Tests und Metrik-Drifts.
Kostenkontrolle misst nicht nur $/1k Tokens, sondern $/Task, inklusive
Retrieval, Re-Ranking, Caching und QS. Kapazitatsplanung sichert Latenzen
unter Last Uber Autoscaling, Queueing und Circuit Breaker, damit deine
Kampagne nicht an der API-Warteschlange verreckt. Wer KI Themen so betreibt,
kann nachts schlafen oder zumindest guten Kaffee trinken.

Sicherheit ist mehr als API-Key im Vault, denn Angriffsflachen wachsen mit
jedem Endpunkt und jeder Prompt-Schnittstelle. Prompt Injection verhindert
man nicht mit Hoffnung, sondern mit Input-Validierung, strikt getrenntem
Kontext und Qutput-Filterung. Tools und Funktionen bekommen Least Privilege,
und Funktionsaufrufe sind explizit whitelisted, damit ein Modell nicht
plotzlich CRM-Daten exportiert. Datenldcher stopfst du mit PII-Redaktion vor
dem Retrieval, nicht nach dem Leak, und mit Content-Security-Policies, die
externe Requests unterbinden. Rate Limiting, Token Buckets und Abuse-
Detection schitzen gegen Missbrauch und eskalierende Kosten. Geheimnisse
gehdren in KMS, und Logs diirfen keine PII enthalten, sonst dokumentierst du
Verst6Be in HD. Sicherheit ist ein Produktmerkmal, nicht die Abteilung am
Ende des Flurs.

Governance ist der soziale Vertrag deiner KI Themen und entscheidet, ob das
Ganze in der Realitat funktioniert. Policies definieren, wer welche Modelle
woflr einsetzen darf, welche Daten zulassig sind und wie Qutputs auditiert
werden. Ein Change Advisory Board fur Modelle klingt spieBig, verhindert aber
den Klassiker ,gestern noch gut, heute plotzlich Mist“. Human-in-the-Loop ist
dort Pflicht, wo Fehlentscheidungen teuer oder irreversibel sind, und die
Schwelle legst du datenbasiert fest. Dokumentation ist nicht optional, weil
du ohne sie weder skalierst noch zertifizierst, und sie spart dir endlose
Meetings. Schulung ist Teil der Governance, denn ungelbte Nutzer sind das
grofte Risiko und der grolBte Hebel zugleich. Governance kostet dich heute
Zeit und spart dir morgen Krisenkommunikation.

e Guardrails aufsetzen:

o Input-Validierung: Schema, Lange, Sprache, PII-Detection,
Jailbreak-Muster.

o Kontext-Hartung: Quellenfilter, Entitaten-Whitelists, Dokument-
Vertrauensstufen.

o Qutput-Checks: Toxicity, Hate, PII, Faktenkonsistenz via RAG-
Verifikation.

o Execution-Gates: Funktionsfreigaben, Limits, Dry-Run-Mode,
Rollbacks.

o Audit: Immutable Logs, Signaturen, C2PA fir Medien, regelmaBige
Pen-Tests.

Schritt-flr-Schritt-Roadmap: Von der Idee zum skalierbaren Betrieb

e Use-Cases priorisieren: Impact x Machbarkeit x Risiko bewerten,
Schnellstarter wahlen.

e Datenfundament bauen: Server-Side-Tracking, Lakehouse, Schemata, Feature
Store.

e Architektur entscheiden: Modell-Portfolio, Vektor-DB, Orchestrierung,
Observability.



e MVP liefern: Enger Scope, klare KPIs, Golden Set, Human-in-the-Loop,
Launch.

e Evaluieren und harten: Fehlerklassen, Guardrails, Kosten, Latenz,
Security-Checks.

e Skalieren: Automationen, CI/CD, Rollouts, Schulung, Governance in Stein
meilleln.

Zusammenfassung: KI Themen sind kein Trend, sie sind der neue Standard fur
Marketing-Performance. Wer Architektur, Daten und Prozesse zusammenbringt,
gewinnt heute Marktanteile und morgen Ruhe. Wer auf Demos setzt, verbranntes
Budget und graue Haare. Entscheide dich.

Wenn du bis hierhin gelesen hast, hast du verstanden, dass KI Themen nur mit
Disziplin, Technikliebe und gesunder Skepsis funktionieren. Nimm dir einen
Use-Case, baue die Pipeline richtig, messe Impact und mache weiter. Der Rest
ist Larm. Willkommen bei 404.



