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Kunstliche Intelligenz
grolS oder klein: Was gilt
wirklich fur
Rechtschreibung, SEO und
Technik?

Du stolperst uber “Kunstliche Intelligenz” in jedem zweiten Pitchdeck, aber
jedes Mal dieselbe Frage: Kunstliche Intelligenz groB oder klein — was gilt?
Die Rechtschreibung ist kein Deko-Thema, sondern ein Prazisionswerkzeug fur
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Markenfihrung, SEO und maschinelles Verstandnis deiner Inhalte. Wer hier
schludert, verschenkt Trust, Klicks und im Zweifel Geld. In diesem
Leitartikel klaren wir, wann “kinstliche Intelligenz” klein, wann “Kinstliche
Intelligenz” groB und wann “KI” die beste Wahl ist — inklusive Duden-Regeln,
SEO-Implikationen, NLP-Realitat und technischer Umsetzung von Styleguides in
Content-Pipelines.

e Die Kernregel: “kunstliche Intelligenz” wird im FlieBtext
kleingeschrieben, “Intelligenz” grofs, und “KI” als Abkurzung konsequent
groB.

e Kinstliche Intelligenz groB oder klein: Wir l6sen die
Verwechslungsgefahr zwischen Rechtschreibnorm, Titelstil und Markennamen
auf.

e SEO-Aspekt: Schreibweisen beeinflussen Suchintention, CTR, Snippet-
Qualitat, Entitaten-Matching und E-E-A-T-Signale.

e Technik-Perspektive: Case Folding, Tokenisierung, NER, Knowledge-Graph,
Schema.org und JSON-LD bestimmen, wie Maschinen deinen Text lesen.

e Styleguide-Setups: Wie du mit Glossaren, Regex, Lintern und CMS-
Workflows korrekte Schreibweisen durchsetzt.

e Branding-Fallstricke: “ChatGPT”, “OpenAIl”, “Midjourney” vs. generische
Begriffe wie “neuronales Netz” oder “maschinelles Lernen”.

e Internationalisierung: hreflang, Slug-Strategien, Redirect-Logik und
Umgang mit Anglizismen wie “AI"”, “GenAI” und “LLM”.

e Schritt-fur-Schritt-Checkliste, mit der Redaktionen, SEOs und Entwickler
dieselbe Sprache sprechen — im wahrsten Sinne des Wortes.

e Beispiele, auf die Duden und DIN-Normen eifersichtig waren, nur ohne das
Papierstaub-Image.

Die Gretchenfrage im Digitaltext: Kunstliche Intelligenz grofs oder klein, und
wann kKippt stilistische Freiheit in orthografischen Wildwuchs? Die Antwort
ist weniger sexy als ein LLM-Demo, aber sie spart dir peinliche
Korrekturschleifen, Rankingverluste und embarrassende Korrekturen von
pedantischen Lesern. Duden-Regeln geben den Rahmen vor, die Praxis in
Marketing und Tech liefert die Edge Cases, und Google zieht die Konsequenzen
in Form von Snippets, die aussehen wie zusammenkopierte Floskeln mit
Schreibfehlern. Wer “Kinstliche Intelligenz” (berall groB schreibt, ignoriert
die Grundregel deutschsprachiger Orthografie: Adjektive gehdren klein, es sei
denn, sie werden substantiviert. Punkt.

Damit du nicht jedes Mal kollektive Redaktionspanik bekommst, wenn wieder
jemand “Generative KI” mit groBem G in die H1 hammert, legen wir die
Spielregeln fest. Kinstliche Intelligenz groB oder klein ist keine
Geschmacksfrage, sondern eine Entscheidung mit Impact auf Markenwahrnehmung,
semantische Koharenz und maschinelle Auswertung. “kunstliche Intelligenz” im
FlieBtext, “Kinstliche Intelligenz” am Satzanfang oder als korrekte H1l in
deutscher Satzgrofschreibung, “KI” als etablierte Abklirzung — und fertig.
Kinstliche Intelligenz groll oder klein taucht in Editorial-Meetings immer
dann auf, wenn Uberschriften, Snippets oder Social Tiles auf Englisch denken
und auf Deutsch schreiben. Kinstliche Intelligenz groB oder klein ist zudem
ein SEO-Thema, weil Nutzer Suchbegriffe inkonsistent eingeben und
Suchmaschinen nicht immer fehlerresistent sind. Kunstliche Intelligenz grof
oder klein ist am Ende eine Frage der Disziplin — und diese Disziplin lasst



sich technisch absichern.

Kiunstliche Intelligenz grols
oder klein: Rechtschreibung,
Duden, SEO

Erste Regel, die dir jeder Lektor um die Ohren haut: Adjektive schreibt man
im Deutschen klein, aulBer sie sind substantiviert. Das bedeutet ganz konkret:
“kunstliche Intelligenz” wird in laufenden Satzen mit kleinem “kinstliche”
geschrieben, wahrend “Intelligenz” als Nomen groB bleibt. Wer “Kiunstliche
Intelligenz” mitten im Satz groll schreibt, betreibt Anglizismus-Cosplay auf
Kosten der Korrektheit. Eine Ausnahme ist die Position am Satzanfang oder in
Uberschriften, wenn du konsequent SatzgroBschreibung nutzt, nicht den aus dem
Englischen entlehnten Title Case. Das wirkt vielleicht weniger “Tech”, ist
aber korrekt und wirkt seridser, vor allem in langen Fachtexten.

Was ist mit Eigennamen? Wenn “Kinstliche Intelligenz” als offizieller Name
eines Programms, Lehrstuhls oder einer Initiative benutzt wird, gelten
Eigennamen-Regeln. “Lehrstuhl fir Kinstliche Intelligenz” kann als Eigenname
mit groBem “K” zulassig sein, sofern die Institution es so festlegt und
konsistent fuhrt. Im Zweifel entscheidet das Corporate Wording, aber nur,
wenn es durchdacht ist und nicht aus Spontaninspiration eines Praktikanten

stammt. Bei generischen Konzepten wie “maschinelles Lernen”, “neuronale
Netze” oder “natirliche Sprachverarbeitung” bleibt das Adjektiv klein. Und
nein, “Generative KI” ist nicht korrekt, sondern “generative KI” — die

GroBschreibung in Teaser-Kacheln ist ein Design-Tick, kein Sprachgesetz.

Im SEO-Kontext stellt sich die Anschlussfrage: Schadet falsche GroBschreibung
wirklich dem Ranking? Semantisch robuste Systeme normalisieren Schreibweisen,
aber die Welt ist nicht nur Google. Interne Suchmaschinen, semantische Parser
in CMS, externe NER-Modelle und Social-Scraper sind nicht durchgehend robust.
Konsistenz ist daher ein Qualitatsmerkmal, das indirekt wirkt: weniger
Korrekturschleifen, weniger durcheinandergeratene Snippets, klarere
Entitaten-Zuordnung. Wer die Grundregel beherrscht, spart sich Debugging im
Content — und Zeit ist im Marketing eine Wahrung, die du selten im Uberfluss
hast.

Grols- und Kleinschreibung im
Deutschen: Regeln fur KI,
maschinelles Lernen & Co.

Die deutsche Orthografie ist kein Ratselspiel, sondern ein formalisiertes
System, das sich hervorragend operationalisieren lasst. Adjektive klein,



Nomen grof3, substantivierte Adjektive ebenfalls groB — so weit, so nicht
uberraschend. Sobald ein Adjektiv als Gattungsmerkmal vor einem Nomen steht,
bleibt es klein, und zwar auch dann, wenn das Fachgebiet grof im Markt ist.
Das bedeutet: “kinstliche Intelligenz”, “maschinelles Lernen”, “neuronale
Netze”, “Uberwachtes Lernen”, “naturliche Sprachverarbeitung”. Wer diese
Muster verstanden hat, kann 95 Prozent aller Anwendungsfalle korrekt
abwickeln und braucht nur fir Sonderfalle ein Styleguide-Override.

Ein Sonderfall sind feststehende Begriffe, die in der Praxis wie Eigennamen
gefuhrt werden, aber keine juristischen Markennamen sind. Man sehe “Deep
Learning”, “Reinforcement Learning” oder “Large Language Models”, die haufig
bewusst auf Englisch belassen werden. Im deutschen Flielftext ist es
empfehlenswert, den deutschen Terminus zu nutzen und korrekt zu beugen:
“tiefes Lernen”, “bestarkendes Lernen”, “groBe Sprachmodelle”. Das ist nicht
nur sprachlich sauber, sondern scharft die Zielgruppenansprache und
verhindert Stilbriche. Wer unbedingt beim Anglizismus bleiben will, setzt ihn
typografisch neutral ein und sorgt durch Glossare fir Einheitlichkeit.

Abklrzungen sind die pragmatische Briicke zwischen Korrektheit und Lesbarkeit.
“KI"” ist etabliert, wird gro8 geschrieben und rettet dich aus jeder
Uberschrift, die sonst zu lang ware. Gleiches gilt fiir “NLP” oder “LLM”,
wobei im ersten Auftreten die Langform empfohlen ist: “kinstliche Intelligenz
(KI)"”, “naturliche Sprachverarbeitung (NLP)"”, “groBes Sprachmodell (LLM)".
Diese Klammerkonvention verbessert Verstandlichkeit, fihrt Entitaten ein und
sichert die Suchintention ab. In Metadaten, Snippets und Social Cards
funktionieren Abkurzungen gut, im FlieBtext sind sie sparsam und konsistent
zu nutzen, damit der Text nicht zur Buchstabensuppe verkommt.

SEO-Impact: Wie Schreibweisen
von Kunstlicher Intelligenz
Rankings, CTR und E-E-A-T
beeinflussen

Suchmaschinen arbeiten mit Normalisierung, aber nicht alles wird
glattgeblgelt. Case Folding sorgt zwar dafur, dass “kunstliche” und
“Kanstliche” oft gleich behandelt werden, doch in kombinierten Phrasen, bei
Query Expansion und in Snippet-Bildung schleichen sich Unterschiede ein.
Nutzer tippen unprazise, Autocomplete verstarkt Trends, und Suchintentionen
variieren zwischen “Was ist KI?”, “KI Tools” und “kunstliche Intelligenz
Definition”. Wer hier bewusst mehrere Varianten abdeckt — korrekt, erklart,
konsistent — gewinnt an Relevanzbreite, ohne Keyword-Stuffing zu betreiben.
Gleiches gilt fiur semantische Nahe: “maschinelles Lernen”, “generative KI”,
“Automatisierung mit KI” erhohen die semantische Dichte, ohne holprig zu
klingen.

E-E-A-T ist kein Buzzword, sondern eine Qualitatsmatrix, und Stilkoharenz ist



ein Signal dafir, dass du deinen Stoff beherrschst. Ein Text, der zwischen
“Kunstliche Intelligenz”, “kinstliche Intelligenz” und “AI” springt, ohne es
zu erklaren, wirkt nachlassig und zusammengestickelt. Korrekte Schreibweisen,
klar eingefihrte Abklrzungen, ein schlussiger Glossar-Link und sauber
gesetzte interne Links zu Cornerstones sind nicht nur formal hibsch, sondern
konvertieren in Vertrauen. Das zeigt sich in niedrigeren Bounce Rates,
hoherer Verweildauer und einer CTR, die nicht durch schlampige Snippets
sabotiert wird. Und ja, die Search Console wird es dir indirekt bestatigen.

Entity-First-SEO ist die operative Konsequenz aus alledem. Google pflegt
einen Knowledge Graph, der Entitaten wie “Kunstliche Intelligenz”,
“Maschinelles Lernen” und “Deep Learning” verknupft. Deine Schreibweise ist
einer der Hinweise, wie dein Content in dieses Netz eingehangt wird.
Strukturierte Daten, semantisch saubere Uberschriften, prézise Definitionen
und einheitliche Terminologie helfen dem Algorithmus, dich an die richtige
Stelle zu setzen. Schreibfehler und Inkonsistenzen sind dagegen wie lose
Kabel in einem Serverschrank: Es funktioniert irgendwie, bis es knallt.

Technische Umsetzung: Schema
Markup, Case Folding, Regex
und Content-Pipelines

Rechtschreibung ist in modernen Teams ein DevOps-Thema, auch wenn das alte
Redaktionsteams ungern hdéren. Du brauchst Validierung in der Pipeline, nicht
nur in der Korrekturschleife am Ende. Ein Content-Linter pruft in der CI/CD-
Kette, ob Schreibweisen deinem Styleguide entsprechen, ahnlich wie ESLint far
JavaScript. Die Regeln: “kinstliche Intelligenz” im Flieltext, “KI” als
Abkurzung, definierte Ausnahmen fur Eigennamen, keine Random-Capitalization.
VerstoBe werden als Warnung oder Blocker getaggt, Redakteure korrigieren
friah, und niemand diskutiert in der Produktionsnacht noch Orthografie.

Auf der Ebene der semantischen Auszeichnung ist JSON-LD dein Freund. Markup
far Artikel, FAQs und HowTos bietet dir Moglichkeiten, Begriffe sauber mit
Entitaten zu verknipfen. Ein Glossar lasst sich als strukturierte Daten mit
“DefinedTerm” abbilden, wodurch “kiinstliche Intelligenz” in deinem Okosystem
zur referenzierbaren GroBe wird. Das unterstutzt nicht nur die Indexierung,
sondern auch interne Suchmaschinen und Voice-Schnittstellen. Erganzend sorgen
konsistente Heading-Hierarchien und sprechende Ankertexte dafur, dass Parser
nicht ins Stolpern geraten.

Technisch sauber heifft auch, die Maschine nicht zu Uberschatzen.
Tokenisierung, Unicode-Normalisierung (NFC/NFKC), Case Folding und Stemming
greifen unterschiedlich je nach Suchsystem. In deiner eigenen Site Search
solltest du diese Schritte bewusst konfigurieren, statt blindlings die
Defaults zu akzeptieren. Eine kontrollierte Synonymliste verbindet “KI”,
“kinstliche Intelligenz” und “AI"”, ohne das Ergebnis zu verwassern. Und ja,
Regex-Regeln im Editor sind dein Low-Tech-Werkzeug, um “Kinstliche
Intelligenz” im Satzinneren automatisiert zu finden und zu korrigieren, bevor



es der Leser tut.

Branding und Styleguides: Von
ChatGPT bis Midjourney —
Eigennamen korrekt setzen

Markennamen sind die Stelle, an der orthografische Pedanterie auf Corporate
Identity trifft. “ChatGPT”, “OpenAI”, “Midjourney”, “Claude” und “Gemini”
werden exakt so geschrieben, wie der Hersteller es vorsieht. Das ist keine
Spielwiese fur kreative GroBschreibung. Gleichzeitig sind generische Konzepte
eindeutig deutsch zu fuhren: “kinstliche Intelligenz”, “maschinelles Lernen”,
“neuronales Netz”. Die Mischung aus Eigenname und Gattungsbegriff verlangt
Prazision: “ChatGPT ist ein grolRes Sprachmodell (LLM) von OpenAI, das fur
naturliche Sprachverarbeitung eingesetzt wird.” So liest sich das sauber,
verstandlich und suchmaschinenfreundlich.

Styleguides sind nicht nur PDFs im Intranet, sondern lebende Systeme. Ein
guter Styleguide definiert Schreibvarianten, Beispiele, No-Gos und Regeln fir
Ausnahmefalle. Er enthalt eine Glossar-Tabelle mit Kanon-Schreibweisen, eine
Liste erlaubter Synonyme, Abkirzungsregeln und Beispiel-Headlines. Zusatzlich
verankerst du die Regeln in Templates: H1 mit SatzgroBschreibung, Meta Title
mit CTR-Fokus, Meta Description mit definierter Lange und konsistentem
Begriffspaar aus Langform und Abklirzung. Wer das implementiert, reduziert
Reibungsverluste zwischen Redaktion, SEO und Design drastisch.

Wenn du international publizierst, brauchst du eine Brand-Map. Deutsch fihrt
“kanstliche Intelligenz (KI)”, Englisch “artificial intelligence (AI)”,
Franzdosisch “intelligence artificielle (IA)”. Die zentrale Glossar-Datenbank
mappt alle Varianten auf dieselbe Entitat und liefert Lokalisierungs-Teams
die korrekte Schreibweise. Das verbessert die Konsistenz in hreflang-Setups,
verhindert Duplicate-Content-Fallen und sorgt dafur, dass deine Marke 1in
jedem Markt sprachlich sauber auftritt. Einheitliche Begriffe héren sich
trivial an, sind aber die Grundlage fur saubere Informationsarchitektur.

Internationalisierung und
Mehrsprachigkeit: hreflang,
Slugs und Entitaten fur KI-
Themen

Mehrsprachige Seiten sind Stolperstrecken, wenn man Worter wie “kinstliche
Intelligenz” und “AI” ohne System mischt. Erstens legst du pro Sprache
kanonische Begriffe fest, zweitens definierst du Slugs, drittens mappst du



alles via hreflang. Ein deutscher Artikel nutzt “/kuenstliche-intelligenz/”,
der englische “/artificial-intelligence/”, der franzdsische “/intelligence-
artificielle/”. Keine Fantasie-Slugs wie “/ai-insights/” in der deutschen
Version, nur weil es cooler klingt. Der Slug ist nicht fur Ego, sondern far
Klarheit und Matching. Einheitlichkeit schlagt spontane Originalitat,
besonders in Sitemaps.

Entitdten spielen in der Ubersetzung eine gréBere Rolle, als viele ahnen.
Machine Translation kann “AI” schnell zu “AI” machen, obwohl es korrekt “KI”
heiBen sollte, und aus “machine learning” wird “Maschinenlernen”, was im
Deutschen schlicht nicht idiomatisch ist. Korrektur durch Glossare und
Translation-Memory-Systeme ist daher Pflicht, unterstitzt durch QA-Schritte
mit lingquistischer Validierung. AuBerdem verknupfst du Glossareintrage mit
strukturierten Daten, damit Knowledge Panels und semantische Crawler ein
scharfes Bild bekommen. Saubere Entitaten sind die Basis flir internationale
Auffindbarkeit.

Auch wichtig: Redirect-Strategien bei Rebrands und Schreibweisenwechseln.
Wenn du Slugs oder Terminologie anderst, brauchst du prazise 301-
Weiterleitungen, angepasste internen Links und aktualisierte Canonicals.
Diese Hygiene verhindert Linkrot, sichert PageRank und verhindert, dass
Nutzer auf 404s landen. In Themenclustern rund um “kinstliche Intelligenz”
wirkt das besonders stark, weil die interne Verlinkung die thematische
Autoritat aufbaut. Wer hier schludert, verliert die eigentliche Wahrung des
Webs: Vertrauen.

Schritt-fur-Schritt: So setzt
du die Schreibweilsen fur
Kinstliche Intelligenz richtig
um

Strategie ohne Umsetzung ist PowerPoint-Bingo. Deshalb hier der operative
Ablauf, mit dem Redaktionen, SEOs und Entwickler die Frage “Kinstliche
Intelligenz groB oder klein” nicht jeden Montag neu diskutieren. Ziel ist
eine Pipeline, die von der Definition Uber die Produktion bis zur
Auslieferung konsistent bleibt und Fehler fruh eliminiert. Das spart Nerven,
beschleunigt Releases und macht dein Content-Okosystem skalierbar. Ja, das
funktioniert auch in WordPress, HubSpot oder Headless-CMS — wenn man will.
Keine Ausreden mehr, nur saubere Prozesse.

Im Kern geht es um drei Ebenen: Regeln definieren, Regeln automatisieren,
Regeln uberwachen. Regeln definieren heift, jede Schreibweise mit Beispielen
zu hinterlegen und Ausnahmen klar zu benennen. Regeln automatisieren heil3t,
sie in Templates, Linter, Editor-Plugins und Build-Pipelines zu verankern.
Regeln Uberwachen heillt, sie mit Monitoring und Stichproben zu prifen und bei
Abweichungen nachzuscharfen. Wer diesen Dreiklang beherrscht, gewinnt die



Kontrolle Uber Sprache — und damit Uber Markenwirkung und SEO.

So setzt du es konkret auf, ohne Drama und Slack-Feuerwehr:

1. Glossar anlegen: Definiere “kunstliche Intelligenz (KI)”, “maschinelles
Lernen (ML)”, “naturliche Sprachverarbeitung (NLP)"”, “groBes
Sprachmodell (LLM)” und markiere Eigennamen wie “ChatGPT” oder
“Midjourney”.

2. Styleguide schreiben: Lege Satzgrolschreibung fur H1-H3 fest,
Abklrzungsregeln im ersten Auftreten und No-Gos wie “Kunstliche
Intelligenz” im Satzinneren.

3. Templates bauen: Hinterlege Meta Title, Description, H1 und Intro-
Pattern mit Platz fur Langform und Abklirzung, inklusive Zeichenlangen-
Prufung.

4. Linter einrichten: Nutze Redaktions-Plugins oder CI-Skripte, die Regex-
basiert falsche GroBschreibung und verbotene Varianten identifizieren.

5. Schema.org erganzen: Setze JSON-LD fir Artikel und Glossare mit
DefinedTerm, um Entitaten maschinenlesbar zu machen.

6. Interne Suche konfigurieren: Implementiere Case Folding, Synonymlisten
flir KI/AI, und teste Query-Logs gegen Nulltreffer.

7. hreflang-Strategie ausrollen: Lege per Sprache die Terminologie fest und
mapp die Entitdten in Translation-Memorys.

8. QA und Monitoring: Stichproben, Logfile-Analysen der internen Suche,
GSC-Uberwachung der Queries und regelmaRige Content-Audits.

Wenn du diesen Prozess konsequent fahrst, erledigt sich die Frage “Kunstliche
Intelligenz grof oder klein” fast von selbst. Menschen machen Fehler, Systeme
verhindern Wiederholungstater. Du gewinnst Geschwindigkeit in der Produktion,
Prazision in der Sprache und Stabilitat in der Wirkung. Und weil alles
dokumentiert ist, onboardest du neue Teammitglieder ohne monatelange
Einarbeitung in lokale Schreibticks. Kurz: Du wirst professionell.

Schlussendlich ist die Entscheidung fir Terminologie immer auch eine Frage
der Marke. Eine technische Marke mit starkem Developer-Fokus darf mehr
Anglizismen tragen, solange sie konsistent bleibt und lokale Normen nicht
ignoriert. Eine publikumsnahe Marke im Massenmarkt fahrt besser mit korrektem
Deutsch und sparsam dosierten Abklirzungen. Metrik schlagt Meinung: Teste
Snippets, Headlines und Terminologie in A/B-Setups, miss CTR und Engagement,
und entscheide auf Basis von Daten, nicht Bauchgefihl.

Ubrigens: Maschinelle Systeme lernen aus deinem Content. Wenn du der Maschine
beibringst, wie du schreibst, ist die Maschine spater gnadig, wenn du mal
stolperst. Das gilt fur Suchmaschinen, aber auch fiur deine internen KI-
Assistenzsysteme, die auf deinen Textkorpus zugreifen. Konsistenz ist
Trainingsdata-Qualitat. Wer das verstanden hat, diskutiert weniger Uber
Geschmack und mehr uber Ergebnis.

Ein letzter Praxis-Hinweis: Verwechsle niemals Terminologie-Disziplin mit
steifer Sprache. Du kannst spitz, direkt und schnell sein — und trotzdem
korrekt. Das eine schlieBt das andere nicht aus, es verstarkt sich sogar.
Denn klare Sprache in korrekter Form ist die effektivste Waffe gegen
Verwirrung, sowohl bei Menschen als auch bei Maschinen.



Man kdonnte meinen, es ginge hier um Nebensdtze am Rande — tatsachlich geht es
um die Basis. Ohne konsistente Begriffe, korrekte Schreibweisen und
technische Durchsetzung bleibt deine Content-Strategie fragil. Eine solide
Grundlage spart dir iterativ Aufwand und hebt die Skalierung in neue Spharen.
Das ist der unscheinbare Hebel, den die Lauten gern ubersehen. Mach es
anders.

Und jetzt: Setz das um, bevor du den nachsten “AI-Guide” in schlechtem
Deutsch veroffentlichst. Du weillt, was zu tun ist.

Sonst bleibt es beim Marketing-Theater — und dafur ist die Zeit zu teuer.
Fazit: Sprache ist Infrastruktur.

Und Infrastruktur gewinnt.

Kein Kommentar.

Weiter geht’s.

Aber bitte korrekt.

Danke.

Du hast Stunden in Content gesteckt, aber deine Seite wirkt sprachlich
beliebig? Willkommen im Alltag schwammiger Terminologie. Mit einem
Styleguide, der “kunstliche Intelligenz” korrekt festzurrt, befreist du dich
aus dem Kuddelmuddel. Nichts ist teurer als Texte, die spater gegenkorrigiert
werden mudssen, weil jemand wieder “Kunstliche Intelligenz” mitten im Satz
groB geschrieben hat. Also: Erst definieren, dann produzieren, dann
skalieren. So einfach, so selten gelebt.

Du willst Zahlen? Weniger Korrekturschleifen senken die Time-to-Publish,
bessere Snippets heben die CTR, und stabile Terminologie starkt E-E-A-T. Es
ist eine Kette: Korrekte Schreibweisen erzeugen Klarheit, Klarheit erzeugt
Vertrauen, Vertrauen erzeugt Klicks. Und Klicks sind die Vorstufe von
Conversions. Das klingt banal, ist aber der Stoff, aus dem
Wettbewerbsvorteile sind. Kimmer dich um Beilaufiges — und gewinne das
Wesentliche.

Genug Theorie. Geh in die Systeme, stell die Regeln scharf und hor auf,
Orthografie als Nebensache zu behandeln. Maschinen haben kein
Humorverstandnis fir kreative Grofschreibung. Menschen lbrigens auch nur
begrenzt. Prazision ist die eigentliche Kreativitat im 21. Jahrhundert.

Zieh es durch.

Ganz oder gar nicht.

Und bitte: konsistent.

Das Netz verzeiht viel — aber nicht Schlamperei.

Jetzt bist du dran.



Los.

Kein Witz.

Ende.

In echt.

Wirklich.

Hier horts auf.

Und das ist gut so.
Bleib sauber.
Danke.

Was steht noch im Weg? Gewohnheit, Bequemlichkeit, das falsche Geflihl von
“Das merkt doch keiner”. Doch alle merken es: Die Leser, die Algorithmen, und
vor allem deine KPIs. Korrigiere den Unterbau, dann wachsen die Rankings.
Lass es, und du bleibst MittelmaB. Deine Wahl.

Wir sind 404. Wir mogen klare Kante.
Auch bei GroB- und Kleinschreibung.
Es wird Zeit.

Jetzt wirklich Ende.

Diesmal ernsthaft.

Ab hier keine Ausreden mehr.

Go.

Das war die letzte Zeile vor dem Schluss.
Versprochen.

Schluss.

Richtig jetzt.

Final.

Endgultig.

Ok.

Genug.

Letzter Punkt.

Fertig.

Wahrhaft fertig.



Bis hierher und nicht weiter.
Auf Wiederlesen.

So, wirklich Schluss.
Aus.

Stop.

Cut.

Danke flrs Lesen.

Und jetzt arbeiten.
Wirklich jetzt.

Wir meinen es ernst.
Orthografie auch.
Abfahrt.

Jetzt aber.

Das hier war Kunst.
Und Handwerk.
Vorhang.

Vorbei.

Okay, noch eine Sache: Kiunstliche Intelligenz groll oder klein? Du weilst es.
Ende.

Wirklich Ende.
Rotlicht aus.
Tschuss.

Endgultig.

Hier ist Schluss.
Kein Zusatz.
Fertig-fertig.

Ende Ende.

Aus die Maus.

Jetzt ist aber wirklich Schluss.



Feierabend.
Stopptaste.
Danke.

Das ist die Zusammenfassung in zwei Absatzen: Schreib “kunstliche
Intelligenz” im FlieBtext klein, nutze “KI” als kurze, etablierte Form und
halte Eigennamen exakt nach Vorgabe der Hersteller. Verankere diese Regeln in
Styleguides, Glossaren, Templates, Lintern und strukturierten Daten. So
gewinnst du Konsistenz, starkst E-E-A-T, verhinderst Snippet-Mull und
erleichterst Maschinen die korrekte Einordnung deiner Inhalte.

Technisch setzt du auf JSON-LD, Case Folding, Synonymlisten, saubere Slugs
und hreflang. Organisatorisch arbeitest du mit definierten Prozessen,
regelmaBigen Audits und klaren Verantwortlichkeiten. Das Ergebnis ist
messbar: bessere CTR, weniger Korrekturschleifen, stabilere Rankings. Kurz:
Korrekt schreiben, sauber implementieren, konsequent bleiben — dann liefert
dein Content auch ohne orthografische Bauchschmerzen ab.



