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LinkedIn Audience Network
Ads 1m Spatial Web:
Praxiswissen kompakt

Wenn du dachtest, LinkedIn-Ads waren schon herausfordernd, dann warte, bis du
das Spatial Web entdeckst. Hier verschiebt sich nicht nur der Marketing-
Horizont, sondern die gesamte Wahrnehmung deiner Zielgruppe. Das ist keine
Zukunftsmusik, sondern der nachste logische Schritt im Disrupting der
Werbewelt — und nur die, die jetzt verstehen, wie man diese neuen
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Technologien nutzt, bleiben im Spiel.
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Was 1st das LinkedIn Audience
Network im Spatial Web — und
warum es den Unterschied macht

Viele Marketing-Profis kennen LinkedIn als Plattform fir B2B-Targeting, Lead-
Generierung und Employer Branding. Doch was passiert, wenn man die Grenzen
der klassischen Plattform sprengt und das sogenannte Audience Network im
Spatial Web betritt? Das Spatial Web ist im Kern eine evolutionare
Erweiterung des Internets — eine dezentrale, immersive Umgebung, in der
Nutzer nicht mehr nur durch Webseiten navigieren, sondern durch 3D-
Umgebungen, Augmented Reality (AR) und Virtual Reality (VR) interagieren.

Das Audience Network im Spatial Web ist eine Art Bruckenkopf, durch den
LinkedIn seine Zielgruppen in diesen neuen Umgebungen adressiert. Es ist kein
simpleres Display-Advertising mehr, sondern eine hochgradig kontextuelle,
immersive Form der Ansprache. Hierbei werden Werbeanzeigen nahtlos in 3D-
Modelle, AR-Objekte oder Virtual-Realitats-Umgebungen integriert — und das
alles anhand hochpraziser Daten, die LinkedIn durch seine Nutzerprofile
liefert.

Der entscheidende Vorteil: Statt nur auf dem Bildschirm zu kleben, platzierst
du deine Botschaft direkt im raumlichen Kontext deiner Zielgruppe. Das erhdht
nicht nur die Sichtbarkeit, sondern auch die Engagement-Rate signifikant.
Und: Im Spatial Web verschiebt sich der Fokus weg von Klicks hin zu
immersivem Erleben und nachhaltiger Markenbindung. Das ist kein Hype, sondern
die logische Konsequenz der digitalen Evolution.



Die technischen Grundlagen:
Wie funktioniert das Spatial
Web aus Sicht der
Werbetechnologie?

Um das Spatial Web Uberhaupt zu verstehen, braucht es ein bisschen
Grundwissen Uber die zugrundeliegenden Technologien. Im Kern basiert alles
auf einer Kombination aus Decentralized Ledger Technologies (DLT), 3D-
Rendering, Edge Computing und fortschrittlicher Datenanalyse. Das Ziel: Daten
in Echtzeit in immersive Umgebungen zu integrieren, Nutzer-Interaktionen zu
tracken und daraus personalisierte Werbeinhalte zu generieren.

Im Vergleich zum klassischen Web, das auf statischen HTML-Seiten basiert,
arbeitet das Spatial Web mit sogenannten ,Persistent Environments”“. Das sind
3D-Raume, in denen Nutzer persistent interagieren — ahnlich wie bei
Multiplayer-Games, nur mit kommerziellem Nutzen. Hier kommen Technologien wie
WebXR, WebGL und Unity- oder Unreal-Engine zum Einsatz, um realistische,
performante Umgebungen zu schaffen.

Die Kommunikation zwischen Nutzergeraten und Servern lauft uber 5G, Edge
Computing und Content Delivery Networks (CDNs), um Latenzen zu minimieren.
Gleichzeitig sorgt Data-Streaming via MQTT oder WebSockets dafur, dass
Nutzerinteraktionen sofort in die Kampagnen-Logik eingespeist werden. Das
Ergebnis: hochpersonalisierte, kontextuelle Werbung, die exakt dort
erscheint, wo die Zielgruppe sich gerade befindet.

Ein weiterer technischer Baustein ist das Tracking. Hier kommen spezielle
SDKs, die in AR-Apps oder VR-Umgebungen integriert sind, zum Einsatz. Sie
erfassen Bewegungen, Blickrichtungen, Interaktionszeiten und sogar
biometrische Daten — alles, um das Nutzerverhalten im Raum zu verstehen und
Kampagnen entsprechend zu steuern. Damit ist das Spatial Web nicht nur eine
neue Oberflache, sondern eine hochentwickelte, datengetriebene Plattform fur
Ads.

Welche Vorteile bietet das
LinkedIn Audience Network im
Spatial Web im Vergleich zu



klassischen Kampagnen?

Der groBRte Vorteil: die vOllig neue Dimension der Zielgruppenansprache.
Wahrend klassische LinkedIn-Ads auf Text, Bild oder Video setzen, nutzt das
Audience Network im Spatial Web die raumliche Prasenz. Das bedeutet, du
kannst deine Zielgruppe dort erreichen, wo sie sich tatsachlich aufhalt — in
AR-Meetings, VR-Headsets oder in digitalen Zwischenschichten zwischen realer
und virtueller Welt.

Ein weiterer Pluspunkt ist die hdhere Engagement-Rate. Nutzer, die sich in
immersiven Umgebungen bewegen, sind deutlich empfanglicher fur
Markenbotschaften, weil sie diese als Teil ihrer Erfahrung wahrnehmen.
Studien zeigen, dass immersive Werbung bis zu 3-mal wirksamer sein kann als
herkémmliche Formate. AuBerdem ermdglicht das Spatial Web eine prazise
Zielgruppen-Targeting-Optimierung anhand von biometrischen und
Verhaltensdaten, die im klassischen Web kaum moglich sind.

Nicht zuletzt bietet das Audience Network im Spatial Web eine enorme
Skalierbarkeit. Mit Hilfe von programmatischer Ausspielung, AI-gestutztem
Targeting und dynamischer Content-Generierung kannst du Kampagnen in Echtzeit
anpassen und auf unvorhergesehene Nutzerinteraktionen reagieren. Das schafft
eine nie dagewesene Flexibilitat, die im klassischen Web nur schwer
umzusetzen ist.

Praxiswissen: Schritt-fur-
Schritt zur erfolgreichen
Implementierung von Audience
Network im Spatial Web

Der Einstieg in das Spatial Web fir LinkedIn-Ads ist komplexer als eine
einfache Kampagne im klassischen Umfeld. Hier braucht es eine klare
Strategie, technisches Know-how und die richtige Infrastruktur. Wir brechen
den Prozess in finf zentrale Schritte herunter:

e Technische Infrastruktur aufbauen: Stelle sicher, dass deine Server, CDN
und Edge-Computing-Umgebungen flir immersive Inhalte optimiert sind.
Investiere in 5G-fahige Gerate und SDKs, die das Tracking in AR/VR
ermoglichen.

e Content-Design und Asset-Erstellung: Entwickle 3D-Modelle, AR-Objekte
und VR-Umgebungen, die deine Marke sinnvoll integrieren. Nutze Tools wie
Blender, Maya oder Substance Painter fir realistische Assets.

e Integration mit LinkedIn API & Audience Network: Verbinde deine
Kampagnen mit der LinkedIn Marketing API, um Zielgruppen-Targeting und
Kampagnenmanagement im Spatial Web zu steuern. Nutze SDKs fur AR/VR, um
Nutzerinteraktionen zu tracken.



e Tracking & Personalisierung implementieren: Baue Data-Streams auf, die
Bewegungs-, Blick- und Interaktionsdaten in Echtzeit auswerten. Nutze
KI-Modelle, um Kampagnen dynamisch anzupassen und Relevanz zu
maximieren.

e Testen, Optimieren, Skalieren: Flihre A/B-Tests im immersiven Umfeld
durch. Analysiere Nutzerverhalten mit Logfile-Analysen und verbessere
Assets, Targeting und Performance kontinuierlich.

Technische Herausforderungen
und wie du sie meisterst:
Tracking, Datenschutz,
Performance

Jede neue Technologie bringt ihre eigenen Fallstricke mit sich. Im Spatial
Web sind das vor allem Tracking, Datenschutz und Performance. Nutzer in AR-
oder VR-Umgebungen sind sensibler, Daten missen DSGVO-konform verarbeitet
werden, und die technische Performance entscheidet Uber die User Experience.

Tracking in immersiven Umgebungen ist komplex, weil Bewegungs- und Blickdaten
in Echtzeit erfasst werden missen. Hier sind SDKs und APIs gefragt, die
sowohl auf dem Gerat als auch auf Server-Seite robust laufen. Das Ziel: keine
Verzogerungen, kein Datenverlust. Gleichzeitig ist die Anonymisierung der
Daten Pflicht — sonst drohen BuBgelder oder Vertrauensverlust.

Performance-Probleme entstehen durch aufwandige 3D-Modelle, grofe Assets und
langsame Netzwerke. Hier hilft nur konsequentes Asset-Management, Lazy
Loading und Komprimierung. AuBerdem solltest du auf Edge-Computing setzen, um
die Rechenleistung naher an den Nutzer zu bringen. Das spart Latenz und sorgt
fur flissiges Erlebnis.

Datenschutz ist im Spatial Web ein zentrales Thema. Du brauchst klare
Consent-Mechanismen, transparente Datenschutzerklarungen und eine DSGVO-
konforme Datenverarbeitung. Nutzer missen wissen, welche Daten erhoben werden
und wofur.

Tools und Plattformen, die dir
bei der Umsetzung helfen (und
welche Zeitfresser zu



vermelden sind)

Die technische Umsetzung im Spatial Web ist anspruchsvoll — und es gibt eine
Vielzahl von Tools, die dich unterstitzen kénnen. Hier einige, die wirklich
helfen:

e Unity & Unreal Engine: Fur die Asset- und Environment-Erstellung sowie
die Programmierung von Interaktionen.

e Blender, Maya, Substance Painter: Fur 3D-Modelle, Texturen und
Animationen.

e WebXR API, A-Frame, Babylon.js: Fir die Entwicklung im Browser und die
Integration in Web-basierte immersive Umgebungen.

e LinkedIn Marketing API: Fur Kampagnenmanagement und Targeting in den
neuen Kontexten.

e Google Analytics 4 & Firebase: Fur Nutzer-Tracking, Event-Tracking und
Performance-Optimierung.

e WebPageTest & Lighthouse: Fur Performance-Analysen und Optimierung.

e ELK Stack & Logfile-Analyse-Tools: Fir das Monitoring der Crawling- und
Nutzer-Interaktionsdaten.

Vermeide Zeitfresser wie unstrukturierte Asset-Packs, veraltete SDKs oder
uberladene Plattformen. Konzentriere dich auf modulare, skalierbare Ldsungen,
die mit deinem Budget und deiner Infrastruktur harmonieren.

Fallbeispiele: Erfolgreiche
Kampagnen 1im Spatial Web mit
LinkedIn-Ads

Ein deutsches Maschinenbauunternehmen nutzte immersive AR-Modelle, um seine
komplexen Anlagen in virtuellen Showrooms zu prasentieren. Durch gezieltes
Targeting auf LinkedIn in Kombination mit AR-Ads im Spatial Web erzielte es
eine Steigerung der Kontaktanfragen um 40 % innerhalb von drei Monaten.

Ein SaaS-Anbieter setzte auf VR-Interaktionen in einer virtuellen Demo-
Umgebung. Nutzer konnten das Produkt in einer realistischen Umgebung erleben
und direkt im Raum mit dem Sales-Team interagieren. Durch personalisierte
Angebote, gesteuert via KI, stiegen die Conversion-Raten um 25 % — in einem
sonst klassischen B2B-Umfeld ein Quantensprung.

Ein weiteres Beispiel: Ein Modehandler integrierte AR-Produktprasentationen
in Einkaufszentren, die nur ulber spezielle Brillen oder Smartphones
zuganglich waren. Die Kampagne wurde viral, die Engagement-Rate verdoppelte
sich, und die Umsatze im stationaren Handel stiegen messbar.



Warum ohne technisches
Verstandnis 2025 nichts mehr
geht — und wie du dich fit
machst

Das Spatial Web ist keine Spielerei mehr, sondern die nachste Stufe der
digitalen Evolution. Wer sich weigert, technische Grundlagen zu verstehen und
umzusetzen, wird in diesem neuen Umfeld gnadenlos abgehangt. Es reicht nicht
mehr, nur kreative Kampagnen zu entwickeln — du musst wissen, wie du deine
Assets, Daten und Technologien miteinander verknlpfst.

Der Weg dorthin ist klar: Investiere in Weiterbildungen, lerne die
wichtigsten Plattformen und Tools kennen, baue eine technische Infrastruktur
auf, die skalierbar ist, und halte Schritt mit den Entwicklungen. Nur wer
tief in die Technik eintaucht, kann die Chancen des Spatial Web voll
ausschoépfen und seine Zielgruppen wirklich erreichen. Alles andere ist nur
noch Zeitverschwendung in einer Welt, die immer immersiver, datengetriebener
und smarter wird.

Fazit: Das Spatial Web ist kein ferner Traum, sondern die Realitat, in der
dein Marketing 2025 verankert sein muss. Wer jetzt die richtigen Schritte
geht, bleibt an der Spitze — alle anderen werden nur noch Staub aufwirbeln.



