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entdecken — ohne
rechtliche Kopfschmerzen

Du hast den perfekten Imagefilm, das virale TikTok oder den millionenschweren
YouTube-Spot fertig — aber dir fehlt der passende Soundtrack, den du nicht in
37 Lizenzvertragen ertranken musst? Willkommen in der Musik-HoOlle des Online-
Marketings. Doch bevor du die Nerven verlierst oder bei GEMA & Co. abkassiert
wirst: Hier kommt Artlist ins Spiel — eine Plattform, die das Musiklizenz-
Dilemma fur Content-Marketer, Agenturen und Brands ein fur alle Mal l0sen
will. Und das nicht mit mittelmaBiger Elevator-Dudelware, sondern mit echter
Qualitat und brutal einfacher Lizenzstruktur. Klingt gut? Lies weiter.

e Was Artlist ist — und warum es flir Marketingprofis ein Gamechanger ist

e Der Unterschied zwischen lizenzfreier Musik, Royalty-Free und GEMA-
freien Tracks

e Wie das Lizenzmodell von Artlist funktioniert — und warum es so verdammt
einfach ist

e Welche Musikformate, Genres und Nutzungsrechte du wirklich bekommst

e Wie du Artlist effektiv in deinen Marketing-Workflow integrierst

e Warum Artlist gerade fur YouTube, Instagram, TikTok und Ads die perfekte
Losung ist

e Technische Features, die dir beim Suchen, Filtern und Downloaden Zeit
sparen

e Alternativen zu Artlist — und warum sie oft nicht mithalten koénnen

e Ein ehrlicher Blick auf die Schwachen und Grenzen von Artlist

e Fazit: FUr wen sich Artlist lohnt — und wer besser woanders sucht

Artlist fur Marketingprofis:
Lizenzfreie Musik ohne
juristischen Bullshit

Artlist ist eine Plattform fur lizenzfreie Musik, die sich gezielt an
Content-Produzenten, Marketingteams und Kreativagenturen richtet. Im
Gegensatz zu Plattformen mit dubiosen Abo-Modellen oder einschrankenden
Nutzungsbedingungen bietet Artlist ein radikal einfaches Lizenzmodell: Eine
Jahresgebihr, keine versteckten Kosten, keine Rechte-Fallen. Klingt fast zu
gut, um wahr zu sein — ist aber Realitat.

Das bedeutet konkret: Du zahlst einen festen Preis pro Jahr und darfst die
Musik auf praktisch allen Plattformen verwenden — egal ob YouTube, Facebook,
TikTok, Instagram, TV-Spot, Podcast oder Kinowerbung. Keine GEMA, keine
Tantiemen, kein Arger mit Rechteinhabern. Selbst kommerzielle Nutzungen sind
abgedeckt, solange du nicht gerade einen Spotify-Clone aufmachst.



Fir Marketingverantwortliche ist das ein Segen. Kein stundenlanges Lizenz-
Gewasch mehr, keine riskanten Creative-Commons-Fallen, keine teuren
Nachlizenzierungen. Stattdessen ein klarer rechtlicher Rahmen, der dir
erlaubt, dich auf das zu konzentrieren, was zahlt: gute Kampagnen mit gutem
Sound.

Artlist unterscheidet sich dabei massiv von klassischen Stock-Music-Seiten,
bei denen du jeden Track einzeln lizenzieren musst — oft mit komplexen,
plattformabhangigen Lizenzstrukturen und Zusatzkosten bei
Reichweitensteigerungen. Hier gilt: Ein Preis, alle Rechte, fertig. Und ja,
das ist legal.

Lizenzfreie Musik, Royalty-
Free, GEMA-frei: Was heilSt das
eigentlich?

Bevor wir weiter in die Details von Artlist einsteigen, sollten wir ein altes
Missverstandnis ausraumen: Lizenzfrei heiflt nicht kostenlos. Und Royalty-Free
heift auch nicht automatisch, dass du machen kannst, was du willst. Die
Begriffe im Musiklizenz-Dschungel sind oft so verwirrend wie ein Cookie-
Banner 2024. Deshalb hier der Uberblick:

e Lizenzfreie Musik (Royalty-Free): Du zahlst einmal (oder pauschal) und
darfst den Track in einem bestimmten Nutzungsrahmen verwenden — ohne
nachtragliche Gebuhren. Aber: Die Nutzungsrechte kdénnen eingeschrankt
sein (z. B. keine TV-Ausstrahlung, kein Re-Upload etc.).

e GEMA-freie Musik: Der Track ist nicht bei der GEMA registriert. Das
heilt: Du musst keine weiterfuhrenden Verwertungsgesellschaften
bezahlen. Aber auch das schutzt nicht vor fehlerhaften Rechten, wenn der
Anbieter schlampig arbeitet.

e Creative Commons: Kostenlos, aber oft mit Bedingungen (z. B.
Namensnennung, keine kommerzielle Nutzung). Hier lauern rechtliche
Minenfelder — vor allem, wenn du Inhalte monetarisierst.

Artlist geht hier einen anderen Weg: Sie bieten eine sogenannte Universal
License, die alle kommerziellen und nicht-kommerziellen Nutzungen abdeckt —
weltweit, unbegrenzt, fir immer. Das ist kein Marketing-Blabla, sondern
tatsachlich der Kern ihres Geschaftsmodells. Und genau das macht Artlist so
attraktiv fur Marketingabteilungen, die keine Lust auf juristischen
Kleinkrieg haben.

Wie funktioniert das



Lizenzmodell von Artlist
wirklich?

Artlist bietet aktuell drei Hauptabos: Music, SFX (Sound Effects) und Footage
(Video-Clips). Fur uns spannend ist vor allem das Music-Abo — wahlweise als
»Personal” (fur Einzelpersonen) oder ,Unlimited” (fir Unternehmen, Agenturen,
Teams). Der Unterschied liegt vor allem in der Anzahl der erlaubten Kanale,
der kommerziellen Nutzung und der Teamverwaltung.

Das ,Unlimited“-Abo erlaubt unter anderem:

e Kommerzielle Nutzung auf allen Plattformen

e Unbegrenzte Downloads und Projekte

e Weltweite, zeitlich unbegrenzte Rechte

e Integration in bezahlte Werbung, TV, Apps und Podcasts
e Verwendung fur Kundenprojekte und Agenturarbeit

Einmal heruntergeladen, bleibt der Track auch nach Kindigung des Abos
lizenzrechtlich nutzbar — zumindest fur Projekte, die wahrend der aktiven
Abo-Laufzeit erstellt wurden. Das bedeutet: Du musst nicht furchten, dass dir
ein Spot nach zwei Jahren plotzlich aus dem Verkehr gezogen wird, nur weil du
die Lizenz nicht verlangert hast. Auch das ist ein echter Gamechanger im
Vergleich zu anderen Plattformen.

Die Bezahlung lauft jahrlich — kein Abo-Monatsspielchen, keine
Kindigungsfallen. Und fir Unternehmen mit mehreren Usern gibt es Team-
Accounts mit zentralem Zugriff und Verwaltung. Es ist fast, als hatte jemand
das Lizenzrecht neu erfunden — dieses Mal fir Menschen, die arbeiten, statt
Formulare abheften.

Musikgenres, Qualitat und
Suchfunktionen: Was du
wirklich bekommst

Die beste Lizenz nutzt dir natirlich nichts, wenn die Musik klingt wie aus
einem 90er-Retro-Werbespot. Aber hier Uberrascht Artlist positiv. Die
Plattform setzt stark auf Qualitat statt Masse. Du bekommst keine 500.000
fragwlirdigen Tracks, sondern eine kuratierte Auswahl echter Musiker und
Produzenten — mit Fokus auf moderne Sounds, atmospharische Tiefe und
kommerzielle Verwendbarkeit.

Die Genres reichen von Cinematic Uber Indie, Hip-Hop, Corporate, Electro,
Ambient bis hin zu experimentellen Tracks. Besonders stark sind die Playlists
fur spezifische Einsatzbereiche: Ads, Vlogs, Produktvideos, Tutorials, Social
Media und mehr. Auch die Suchfunktion ist nicht nur brauchbar, sondern



tatsachlich hilfreich — mit Filtern fidr Tempo, Stimmung, Instrumentierung,
Gesang (ja/nein) und Lange.

Was Content-Teams lieben werden: Die Mdglichkeit, nach ,Video Theme® zu
filtern — etwa fur ,Technology”, ,Product Launch“, ,Fashion“, ,Tutorial,
»Real Estate” oder ,Fitness”“. Du bekommst also nicht nur Musik, sondern
direkt passende Vorschlage fur deinen Use Case. Die Tracks lassen sich als
WAV oder MP3 herunterladen, in voller Lange oder mit bereitgestellten Loops
und Stems fur saubere Schnitte.

Auch die technischen Metadaten sind solide: BPM, Key, Genre-Tags, Mood-Tags —
alles dabei. Wer Adobe Premiere, Final Cut oder DaVinci Resolve nutzt, kann
die Dateien problemlos integrieren. Fir den taglichen Agentur-Workflow ist
das ein klarer Pluspunkt.

Artlist im Marketing-Workflow:
So nutzt du die Plattform
effizient

Artlist entfaltet seine volle Power, wenn es richtig in deinen
Produktionsprozess eingebunden wird. Hier sind einige praktische Tipps, wie
das funktioniert:

e Projektbasiertes Tagging: Erstelle fur Kampagnen eigene Kollektionen und
tagge Tracks nach Kunde, Plattform und Zielgruppe.

e Versionsmanagement: Nutze die Loops und Stems, um verschiedene Versionen
faur Instagram, YouTube Shorts, TikTok und Facebook Ads zu schneiden —
ohne jedes Mal neue Musik zu suchen.

e Team-Zugriffe: Wenn du im Team arbeitest, teile Kollektionen oder gib
bestimmten Nutzern Zugriff auf bestimmte Projekte — ohne dein ganzes
Konto freizugeben.

e Pre-Selection fir Kunden: Lege Playlists mit Vorschlagen an und schicke
sie zur Freigabe, bevor du final schneidest. Spart Zeit und Feedback-
Runden.

e Download-Backup: Archiviere alle verwendeten Tracks mit Projektname und
Datum — fur rechtssichere Dokumentation und spatere Nachweise.

Mit diesen Workflows sparst du nicht nur Zeit, sondern reduzierst auch
rechtliche Risiken. Denn du weifRt immer genau, wann ein Track lizenziert
wurde und wofur er verwendet wurde. Und das ohne zehn Excel-Tabellen und drei
Anwalte.

Artlist vs. Konkurrenz: Was



machen andere anders — und
schlechter?

Naturlich gibt es Alternativen zu Artlist. Epidemic Sound, PremiumBeat,
AudioJungle oder HookSounds — um nur einige zu nennen. Aber kaum ein Anbieter
kombiniert so durchgangig Qualitat, Einfachheit und Rechtssicherheit wie
Artlist. Bei vielen anderen Plattformen zahlst du pro Track oder musst
Zusatzlizenzen fur Broadcast oder Werbung erwerben. Und oft ist der
juristische Dschungel dichter als der Amazon bei Nacht.

Epidemic Sound ist z. B. stark fur YouTuber, hat aber Einschrankungen bei
kommerziellen Nutzungen. AudioJungle bietet Masse, aber wenig Qualitat und
sehr intransparente Lizenzbedingungen. PremiumBeat ist hochwertig, aber teuer
und restriktiv. HookSounds hat gute Musik, aber keine klare Rechtepolitik.

Artlist punktet mit einem klaren USP: Alles in einem Abo, alles rechtssicher.
Das spart nicht nur Geld, sondern auch Nerven. Kein Wunder, dass die
Plattform bei Agenturen, Freelancern und Brands gleichermalen beliebt ist —
vor allem, wenn es um Social Media Kampagnen, Video-Ads oder Podcasts geht.

Fazit: Artlist 1st keilin Nice-
to-have — sondern Pflicht fur
moderne Marketer

In einer Welt voller unklarer Rechte, uUberregulierter
Verwertungsgesellschaften und kreativer Unsicherheiten bringt Artlist das
zuruck, was im Online-Marketing oft fehlt: Klarheit. Mit einem simplen,
transparenten Lizenzmodell, hoher musikalischer Qualitat und funktionalen
Workflows ist die Plattform ein echtes Power-Tool fur alle, die regelmaliig
mit Video- und Audiocontent arbeiten.

Natirlich ist Artlist nicht perfekt. Wer auf der Suche nach ultra-nischigen
Genres, Mainstream-Charts oder personalisierten Scores ist, wird hier nicht
findig. Aber fur 95 % aller Marketinganwendungen ist Artlist mehr als
ausreichend — es ist eine verdammt gute LOsung. Wer heute noch ohne
rechtssichere Musikquellen produziert, spielt mit dem Feuer. Wer mit Artlist
arbeitet, spielt smarter. Punkt.



