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Plattform-Monster und
Performance-Wunder
Influencer-Marketing war gestern noch Wildwest, heute ist es datengetrieben,
skalierbar und messbar – dank Plattformen wie LTK. Aber was steckt wirklich
hinter dem Hype? Ist LTK nur ein weiteres Tool im endlosen Martech-Zirkus
oder ein echter Gamechanger für Marken, die nicht länger Likes zählen,
sondern Umsatz machen wollen? Spoiler: Wer LTK nicht versteht, spielt 2024
Influencer-Marketing mit verbundenen Augen.

Was LTK (früher LIKEtoKNOW.it) eigentlich ist – und warum du es kennen
musst
Wie LTK Influencer-Marketing datenbasiert skaliert
Welche Funktionen LTK für Marken, Agenturen und Creator bietet
Warum LTK mehr ist als ein Affiliate-Netzwerk
Wie LTK sich von anderen Influencer-Plattformen unterscheidet
Step-by-Step: So funktioniert die Kampagnenplanung mit LTK
Welche KPIs du mit LTK endlich messbar bekommst
Warum LTK bei D2C-Brands inzwischen Pflichtprogramm ist
Welche Risiken und Begrenzungen die Plattform mit sich bringt
Fazit: Warum LTK das Influencer-Marketing 2024 auf links dreht

Was ist LTK? Die Plattform,
die Influencer-Marketing neu
definiert
LTK – ehemals bekannt als LIKEtoKNOW.it – ist eine Influencer-Commerce-
Plattform, die sich radikal von bloßen Affiliate-Netzwerken oder Kampagnen-
Dashboards abhebt. Sie vereint Influencer, Marken und Endkunden in einem
datengetriebenen Ökosystem, in dem Content nicht nur hübsch aussieht, sondern
konvertiert. Klingt nach Buzzword-Bingo? Vielleicht. Aber LTK ist alles
andere als heiße Luft. Die Plattform wurde 2011 von einem Ex-Influencer
gegründet und hat sich seitdem zu einer der größten
Monetarisierungsplattformen für Creator weltweit entwickelt.

Was LTK besonders macht, ist die vertikale Integration: Influencer erstellen
Content, integrieren ihn auf ihren Kanälen (vor allem Instagram, TikTok,
Pinterest), und verlinken direkt zu Produkten, die über personalisierte LTK-
Shops kaufbar sind. Der Clou: Die LTK-App dient dabei als zentraler Hub –
sowohl für User als auch für Marken. Nutzer können dort gezielt nach Looks,
Produkten oder Influencern suchen. Marken wiederum bekommen Zugriff auf
First-Party-Daten, Engagement-Analysen, Conversion-Funnel und direkte
Attribution.



Im Klartext: LTK ist nicht nur eine Plattform, sondern ein Performance-Stack
für Creator Commerce. Und genau das macht sie für Marken so attraktiv –
besonders im D2C-Segment, wo jeder Euro ROI bringen muss. Die Plattform
liefert nicht nur Reichweite, sondern messbaren Umsatz. Und das ist der
Punkt, an dem Influencer-Marketing endlich erwachsen wird.

LTK funktioniert auf Basis von Affiliate-Technologie, erweitert diese aber um
Creator-Management, Kampagnensteuerung, Analytics und Audience Insights.
Influencer registrieren sich, verknüpfen ihre Social Accounts, erhalten
individuelle Shop-Links und können Produkte aus einem riesigen Katalog
bewerben. Marken wiederum können über das LTK Brand Portal Kampagnen
aufsetzen, Influencer briefen, Budgets verwalten und Performance-Daten in
Echtzeit abrufen.

Das Resultat? Eine Plattform, die nicht nur hübsch aussieht, sondern operativ
skalierbar ist – mit klaren KPIs, tiefer Integration in den Conversion-Funnel
und einer Userbase, die nicht nur liked, sondern kauft.

LTK als Performance-Plattform
im Influencer-Marketing
Influencer-Marketing war lange eine Blackbox. Sichtbarkeit ja, aber keine
Attribution. Marken haben Tausende Euro für Posts verbrannt, ohne zu wissen,
ob sie irgendetwas gebracht haben. LTK ändert das. Die Plattform bringt
Struktur, Daten und Skalierbarkeit in ein Ökosystem, das bisher von
subjektiven Bauchentscheidungen dominiert war. Und das tut sie mit einer
Aggressivität, die man sonst nur aus Programmatic Advertising kennt.

LTK stellt Marken ein vollständiges Performance-Dashboard zur Verfügung. Hier
sehen sie nicht nur Views, Likes und Klicks, sondern echte Conversion-Daten:
Welche Produkte wurden wie oft verkauft? Welcher Influencer hat welchen
Umsatz generiert? Welcher Content-Typ konvertiert am besten? Das ermöglicht
ein datengetriebenes Kampagnenmanagement, das sich nicht mehr auf “Brand
Awareness” herausredet, sondern echte Ergebnisse liefert.

Die Plattform arbeitet mit individuellen Tracking-Links, Pixeln und API-
Integrationen, um die gesamte Customer Journey zu erfassen. Von der ersten
Impression über den Klick bis zum Kaufabschluss – alles ist messbar. Das
bedeutet: Influencer-Marketing wird plötzlich so steuerbar wie Google Ads
oder Facebook Campaign Manager. Nur eben mit dem zusätzlichen Hebel der
Creator Economy.

Für Marken ergibt sich daraus ein völlig neuer Case: Statt einmaliger
Sponsored Posts, die nach zwei Tagen in der Timeline verschwinden, entstehen
langfristige, performancebasierte Partnerschaften mit Influencern, die
regelmäßig Umsätze liefern. Und das Ganze lässt sich skalieren – mit A/B-
Tests, Lookalike-Kampagnen und datenbasiertem Budget-Allocating.

Und für die Influencer? Die profitieren ebenfalls: Wer performt, verdient
mehr. Wer nur hübsch aussieht, aber keine Ergebnisse liefert, fliegt raus.



Willkommen im Kapitalismus des Creator-Marketings.

Funktionen von LTK für Marken,
Agenturen und Creator
LTK ist nicht einfach nur ein Affiliate-Netzwerk mit hübscher Oberfläche. Es
ist ein vollwertiges Influencer-Commerce-Ökosystem mit spezialisierten Tools
für jede Zielgruppe – Marken, Agenturen und Creator. Wer LTK nutzen will,
muss verstehen, welche Funktionen für wen relevant sind. Hier ein Überblick:

Für Marken: Kampagnen-Planung, Influencer-Suche und -Briefing,
Budgetverwaltung, Performance-Tracking, Conversion-Attribution, Audience
Insights, Integration mit Shopify, WooCommerce & Co.
Für Agenturen: Multi-Brand-Kampagnenmanagement, Whitelabel-Lösungen,
Reporting-Dashboards, API-Zugriff für eigene Datenanalysen
Für Creator: Monetarisierungs-Tools, Produktkatalog-Zugriff, LTK-Shop-
Erstellung, Analytics zu Klicks, Sales und Engagement, direkte
Kommunikation mit Marken

Das Herzstück ist das LTK Brand Portal. Hier können Marken Influencer nach
Branche, Reichweite, Engagement-Rate oder Conversion-Performance filtern.
Kampagnen lassen sich direkt starten, inklusive Briefings, Content-Uploads,
Freigabeprozesse und Reporting. Für Creator bietet die Plattform ein eigenes
App-Interface, über das sie Produkte taggen, Content hochladen und ihre
Performance tracken können.

Ein weiteres Killer-Feature: Der eigene LTK-Shop für jeden Influencer. Diese
Mini-Storefronts aggregieren alle empfohlenen Produkte und sind über einen
personalisierten Link erreichbar. Nutzer können dort gezielt shoppen – ohne
Instagram, TikTok oder Pinterest verlassen zu müssen. Für Marken heißt das:
direkter Traffic, klare Attribution, mehr Conversions.

Und ja, es gibt auch ein Creator Marketplace-Modul, über das Marken aktiv auf
Influencer zugehen können – oder umgekehrt. Matching war nie effizienter.
Tinder für Creator, nur mit mehr Geld im Spiel.

So funktioniert Influencer-
Kampagnenplanung mit LTK –
Schritt für Schritt
Wenn du Influencer-Marketing nicht mehr nach Bauchgefühl machen willst,
sondern datenbasiert und skalierbar, führt kein Weg an LTK vorbei. Die
Kampagnenplanung funktioniert dabei deutlich strukturierter als in
klassischen Influencer-Tools. Hier eine Step-by-Step-Anleitung:

Kampagnenziel und Budget definieren: Geht es um Sales, Leads oder1.



Traffic? Wie viel kannst du investieren?
Influencer-Suche im Brand Portal: Filter nach Branche, Plattform,2.
Reichweite, Performance-Daten – Matching auf Basis echter KPIs
Briefing und Produktauswahl: Auswahl der zu bewerbenden Produkte,3.
Guidelines für Content (Tonality, Hashtags, CTAs), Freigabe durch den
Creator
Tracking-Links und Shops: Erstellung individueller Tracking-IDs und4.
Integration in die LTK-Shops der Influencer
Launch und Monitoring: Echtzeitüberwachung der Kampagnenperformance,5.
Anpassung von Budgets, Content-Optimierung
Reporting und Attribution: Genaue Auswertung nach ROI, Conversion Rate,6.
CPO, LTV – optional als CSV, API oder Dashboard

Das Beste daran: Alles passiert innerhalb einer Plattform. Keine Excel-
Tabellen, keine E-Mail-Ping-Pongs, kein Screenshot-Chaos. Willkommen im 21.
Jahrhundert des Influencer-Marketings.

Warum LTK kein Hype ist,
sondern Pflicht für D2C-Brands
Direct-to-Consumer-Marken leben vom Performance-Marketing. Influencer-
Kampagnen ohne Attribution sind für sie keine Option. Und genau deshalb ist
LTK hier ein No-Brainer. Marken wie Abercrombie, Sephora oder Nike setzen
längst auf die Plattform – nicht aus Imagegründen, sondern weil sie
funktioniert.

LTK ermöglicht ihnen, Influencer als skalierbaren Sales-Kanal zu nutzen – mit
klarer Kostenstruktur, planbarem ROI und messbarer Conversion. Gerade für
kleinere D2C-Brands, die Facebook Ads bis zum Erbrechen ausgereizt haben, ist
LTK der nächste logische Schritt im Growth Stack.

Hinzu kommt: LTK bietet Zugang zu einer extrem kaufaffinen Zielgruppe. Die
Nutzer der App sind nicht nur passiv, sondern auf Shopping ausgerichtet. Sie
folgen ihren Lieblingsinfluencern genau deswegen – um Produkte zu entdecken
und zu kaufen. Das unterscheidet LTK fundamental von Instagram oder TikTok,
wo der Algorithmus längst nicht mehr nach Intent priorisiert.

Und: Die Plattform ist international skalierbar. LTK ist in über 100 Ländern
aktiv, unterstützt mehrere Sprachen und Währungen und bietet Integration mit
globalen Shopsystemen. Für globale Marken ein echter Wettbewerbsvorteil.

Fazit: LTK ist mehr als nur
ein weiteres Tool – es ist die



Zukunft des Influencer-
Marketings
LTK ist kein nettes Add-on für Marketing-Teams, die nicht wissen, wohin mit
dem Budget. Es ist ein ernstzunehmendes Performance-Werkzeug, das Influencer-
Marketing auf das nächste Level hebt. Wer weiterhin auf Reichweite statt auf
Umsatz optimiert, verpasst nicht nur den Anschluss, sondern auch die
Kontrolle über seine Customer Journey.

Die Plattform bietet alles, was modernes Influencer-Marketing braucht: Daten,
Automatisierung, Attribution, Skalierbarkeit. Und das in einer Tiefe, die
selbst gestandene Performance-Marketer beeindruckt. Wer LTK nicht zumindest
testet, verliert. Wer es richtig nutzt, gewinnt – nachhaltig. Willkommen in
der Realität 2024. Willkommen bei LTK.


