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Du hast von der Nabu-App gehdrt, willst deine Marketingprozesse endlich
digitalisieren und gleichzeitig nicht die Halfte deines Budgets fur schlechte
Software-L6sungen verbrennen? Dann schnall dich an — wir zeigen dir, wie du
die Nabu-App kostenlos nutzen kannst, was sie wirklich kann und warum sie in
den Handen smarter Marketer zur Geheimwaffe wird. Keine weichgespulten
Werbeversprechen, sondern knallharte Insights, wie du das Maximum rausholst —
ohne einen Cent zu zahlen.

e Was die Nabu-App ist — und was sie von anderen Tools unterscheidet
e Wie du die Nabu-App kostenlos nutzen kannst, ohne in eine Paywall zu
rennen
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e Welche Features fur Marketingprofis wirklich relevant sind

e Warum Nabu mehr ist als ein simples Planungstool

e Wie du mit der App effizienter planst, steuerst und analysierst

e Welche Integrationen und Automatisierungen dir Zeit und Nerven sparen

e Warum viele Marketer die App unterschatzen — und damit Potenzial
verschenken

e Konkrete Profi-Tipps fir die tagliche Arbeit mit Nabu

Nabu-App kostenlos nutzen: Was
steckt eigentlich dahinter?

Die Nabu-App ist kein weiteres “All-in-One”-Marketing-Tool, das dir
verspricht, von der Newsletter-Kampagne bis zur SEO-Analyse alles zu
automatisieren — und am Ende scheitert es an simplen Basisfunktionen. Nabu
ist ein fokussiertes Planungstool fir Content-Marketing, Social Media und
Kampagnensteuerung. Klar strukturiert, API-fahig, cloudbasiert — und ja, es
gibt eine kostenlose Version, die mehr kann, als viele Paid-Tools uberhaupt
liefern.

Wenn du die Nabu-App kostenlos nutzen willst, brauchst du keine Kreditkarte,
keine Testphase mit Countdown und keinen Trick mit funf Dummy-Accounts. Nabu
bietet ein echtes Free-Modell, das sich an Einzelanwender und kleine Teams
richtet — und auch in dieser Version bereits eine solide Feature-Basis
liefert. Mit dabei: Redaktionskalender, Aufgabenmanagement, einfache
Automatisierungen, Basis-Integrationen mit gangigen Plattformen wie Slack,
Trello und Google Calendar.

Was die App so spannend macht, ist ihre klare Ausrichtung auf operatives
Marketing. Keine lberladenen Dashboards mit 50 KPIs, sondern Fokus auf
Planung, Umsetzung und Zusammenarbeit. Wer also mit Content jongliert,
Kampagnen steuert oder Social Media orchestriert, bekommt hier ein Tool, das
nicht einfach nur hubsch aussieht — sondern auch funktioniert.

Die Nabu-App kostenlos zu nutzen bedeutet allerdings nicht, dass du einfach
blind loslegen solltest. Denn wie bei jedem Tool entscheidet nicht die
Funktionalitat uber den Erfolg, sondern die Art, wie du es einsetzt. Deshalb
gehen wir jetzt tiefer rein — und zeigen, wie du Nabu strategisch und
technisch sinnvoll in deine Marketingprozesse integrierst.

Warum die Nabu-App fur
Marketer interessant ist — und
was sle besser macht

Die Nabu-App kostenlos zu nutzen ist nur der Anfang. Richtig spannend wird
es, wenn du verstehst, warum das Tool strukturell besser funktioniert als



viele seiner Konkurrenten. Das beginnt bei der Architektur: Nabu basiert auf
einem modularen Framework, das sich leicht skalieren und mit anderen Tools
verbinden l&sst. Statt dich in einem geschlossenen Okosystem einzusperren,
setzt Nabu auf offene Schnittstellen und maximale Konnektivitat.

Die Benutzeroberflache ist auf Effizienz getrimmt. Kein unndtiger Ballast,
keine Features, die du eh nie brauchst. Stattdessen: ein durchdachter
Redaktionskalender, ein klares Aufgabenmanagement und eine Filterlogik, die
selbst komplexe Kampagnen Ubersichtlich bleiben 1lasst. Fur Marketer, die mit
mehreren Kanalen, Redakteuren und Deadlines jonglieren, ist das Gold wert.

Ein weiteres Plus: Nabu wurde mit einem API-First-Ansatz entwickelt. Das
bedeutet, dass du das Tool problemlos mit deinen bestehenden Marketing-Stacks
verbinden kannst — sei es Uber Zapier, Make (ehemals Integromat) oder direkt
per REST-API. Damit lassen sich Prozesse automatisieren, Reports
synchronisieren oder Daten mit anderen Plattformen teilen, ohne dass du zum
Dev wirst.

Fir Agenturen und groRBere Teams bietet Nabu zudem rollenbasierte
Zugriffsrechte, Mandantenfahigkeit und ein Activity-Tracking, das den
Workflow transparent macht. Auch das ist in der kostenlosen Version anteilig
enthalten — ein Punkt, den viele Konkurrenzprodukte nur gegen Aufpreis
liefern.

So nutzt du die Nabu-App
kostenlos — Schritt fur
Schritt

Damit du die Nabu-App kostenlos nutzen kannst, ohne in die typischen SaaS-
Fallen zu tappen, haben wir hier die wichtigsten Schritte zusammengestellt:

e 1. Account anlegen: Geh auf die offizielle Nabu-Website und registriere
dich mit deiner geschaftlichen E-Mail-Adresse. Die kostenlose Version
erfordert keine Zahlungsdaten.

e 2. Workspace einrichten: Lege ein Projekt oder Workspace an —
idealerweise flr ein konkretes Marketingziel (z. B. Social-Media-
Kampagne Q3).

e 3. Redaktionskalender konfigurieren: Plane deine Inhalte in
Kalenderform, weise Verantwortlichkeiten zu und definiere Deadlines. Die
Drag-and-drop-Funktion ist hier dein bester Freund.

e 4, Integrationen aktivieren: Verbinde Nabu mit Slack, Trello oder Google
Calendar, um Aufgaben synchron zu halten und Teams zu informieren.

e 5. Automatisierungen einrichten: Nutze einfache Trigger (z. B.
Statusanderungen, Deadlines), um automatische Benachrichtigungen oder
Aufgabenketten zu erstellen.

Die Nabu-App kostenlos zu nutzen bedeutet nicht, dass du auf Qualitat
verzichten musst. Im Gegenteil: Du bekommst Zugriff auf einen vollwertigen



Workflow, der dich von Excel-Tabellen, chaotischen E-Mail-Abstimmungen und
veralteten Kanban-Boards befreit. Und das ohne Paywall-Stress oder versteckte
Kosten.

Profi-Tipps: So holst du das
Maximum aus der kostenlosen
Version heraus

Die Nabu-App kostenlos nutzen ist schdon — aber effizient nutzen ist besser.
Hier kommen ein paar Tricks, mit denen du die Grenzen der Free-Version
maximal ausreizt, ohne in die Premium-Falle zu tappen.

e Namen statt Labels nutzen: Statt jedem Inhalt ein Label zu geben,
arbeite mit klaren Benennungen im Titel. Das spart dir den Workaround
mit begrenzten Labels im Free-Modell.

e Slack-Benachrichtigungen clever nutzen: Verbinde Nabu mit einem Slack-
Channel, um Status-Updates automatisch zu posten. So bleiben Teams
informiert, ohne die App standig o6ffnen zu missen.

e Zapier-Trigger statt interner Automatisierung: Nutze Zapier, um externe
Trigger wie neue Emails oder Formular-Eintrage mit Nabu-Aktionen zu
verknupfen. Spart interne Automatisierungen, falls du das Limit erreicht
hast.

e RegelmalRige Backups: Exportiere regelmalig deine Inhalte als CSV oder
JSON. Falls du doch einmal upgradest oder umziehst, hast du deine Daten
sauber gesichert.

e Kommentare als Mini-Briefing: Nutze Kommentarfunktionen fir kleine
Briefings oder Feedback-Loops. Das spart extra Tools und halt alles
kontextbezogen.

Diese Hacks machen aus der kostenlosen Version ein echtes Power-Tool —
vorausgesetzt, du nutzt sie diszipliniert und systematisch. Gerade im
Agenturalltag oder bei Kampagnen mit vielen Beteiligten kann dieser
strukturierte Ansatz den Unterschied machen zwischen Chaos und Kontrolle.

Fehler vermeiden: Was viele
Marketer bei der Nabu-App
falsch machen

Auch wenn du die Nabu-App kostenlos nutzt, kannst du sie grandios gegen die
Wand fahren — wenn du grundlegende Prinzipien missachtest. Der haufigste
Fehler: Die App wird als bloBes Planungs-Tool behandelt, ohne sie in
bestehende Prozesse oder Tools einzubetten. Damit verschenkst du das groRte
Potenzial: Automatisierung und Integration.



Ein weiteres Problem: Viele Nutzer verlassen sich zu sehr auf visuelle
Planung (Kalenderansicht), statt strukturierte Prozesse und Zustandigkeiten
zu definieren. Ohne klare Workflows wird selbst der beste Kalender zur
Tapete. Nutze Status-Kategorien, Aufgabenketten und Benachrichtigungen, um
aus der Oberflache ein System zu machen.

Auch beliebt: “Wir testen das mal zwei Wochen.” Sorry, aber moderne
Marketingprozesse skalieren nicht in zwei Wochen. Wenn du die Nabu-App
kostenlos nutzt, dann nimm dir wenigstens einen kompletten Kampagnenzyklus
Zeit — inklusive Planung, Produktion, Veroffentlichung und Auswertung. Nur so
erkennst du, ob das Tool zu deinem Workflow passt.

Und zuletzt: Vermeide Schatten-IT. Wenn jeder im Team seine eigene Struktur
baut, ist Chaos vorprogrammiert. Definiere globale Kategorien, einheitliche
Bezeichnungen und einen Owner fiur die Tool-Konfiguration. Struktur schlagt
Spontaneitat — zumindest im Marketing.

Fazit: Nabu-App kostenlos
nutzen — klug statt billig

Die Nabu-App kostenlos zu nutzen ist kein Shortcut fur Sparfichse, sondern
eine strategische Entscheidung fir Marketer, die Effizienz, Klarheit und
Automatisierung ernst nehmen. Wer das Tool richtig einsetzt, bekommt ein
funktionales Framework fur professionelle Content- und Kampagnenplanung —
ohne dabei auf essentielle Features verzichten zu mussen.

Wichtig ist nur: Du musst wissen, was du tust. Die Nabu-App ist kein
Spielzeug, sondern ein Werkzeug. Und wie bei jedem Werkzeug trennt sich die
Spreu vom Weizen durch den, der es bedient. Also: Nutze die Moglichkeiten,
automatisiere, integriere, strukturiere — und dann hol dir das Upgrade, wenn
du wirklich an die Grenzen kommst. Bis dahin: Willkommen im kostenlosen High-
Performance-Marketing.



