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/DF Nachrichtensprecher
neu: Wer ubernimmt die
Buhne?

Die Buhne wackelt, der Teleprompter flackert — und ganz Deutschland fragt
sich: Wer wird das neue Gesicht der ZDF-Nachrichten? Denn wenn der
Nachrichtensprecher wechselt, ist das kein kosmetischer Eingriff, sondern ein
chirurgischer Eingriff ins Vertrauen der Nation. Und in der Medienwelt von
2024 reicht ein freundliches Lacheln nicht mehr — es braucht Glaubwiirdigkeit,
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Stimme, Haltung und ein verdammt gutes Timing. Willkommen bei der hartesten
Casting-Frage des o6ffentlich-rechtlichen Fernsehens.

e Warum die Rolle des Nachrichtensprechers im ZDF mehr ist als nur
Vorlesen

e Welche Anforderungen 2024 an TV-Journalisten gestellt werden — technisch
& inhaltlich

e Wer die Favoriten fiur die neue Nachrichtensprecher-Rolle beim ZDF sind

e Wie sich das Format der Nachrichtensendung verandert — und was das flr
die Sprecher bedeutet

e Warum Charisma heute nur die halbe Miete ist — der Rest ist
Medienkompetenz

e Was ein Nachrichtensprecher heute technisch draufhaben muss (Spoiler:
mehr als Teleprompter lesen)

e Wie sich Nachrichtenkonsum verandert hat — und was das fur die
Glaubwiirdigkeit bedeutet

e Was wir vom ZDF erwarten durfen — und was nicht

/DF Nachrichtensprecher: Mehr
als nur ein Gesicht vor der
Kamera

Die Position des Nachrichtensprechers beim ZDF ist keine Nebenrolle, sondern
ein mediales Machtzentrum. Wer hier steht, steht flr Seriositat, Vertrauen
und — im besten Fall — eine ganze Generation an Nachrichtenkonsumenten. Das
ist kein Job fir Blender. Es ist ein Job fir Profis mit Haltung, Verstand und
einer Stimme, die auch dann beruhigt, wenn der Rest der Welt brennt.

Fruher reichte es, ein klar artikulierter Vorleser zu sein, der das Publikum
mit gepflegter Aussprache und passendem Anzug durch die Sendung fuhrte. Heute
dagegen? Heute erwartet das Publikum mehr. Viel mehr. Medienkompetenz,
Authentizitat, digitale Prasenz, Haltung zu gesellschaftlichen Themen — und
nebenbei bitte auch noch einwandfreies Timing in Live-Situationen.

Die Rolle des Nachrichtensprechers ist langst hybrid geworden. Wer heute
Nachrichten prasentiert, ist nicht nur Sprecher, sondern auch
Markenbotschafter, journalistischer Kurator und mediales Aushangeschild. Und
das gilt besonders beim ZDF, das sich im Spannungsfeld zwischen Staatsferne,
Programmauftrag und Modernisierung bewegt wie ein Tightrope Walker (ber dem
Abgrund 6ffentlicher Kritik.

Ein Sprecherwechsel ist also kein kosmetisches Update. Es ist eine
strategische Weichenstellung mit enormer Aulenwirkung. Und genau deshalb wird
mit Argusaugen beobachtet, wer das neue Gesicht der “heute”-Nachrichten wird
— und was das fur die Zukunft des Formats bedeutet.



Neue Anforderungen an
Nachrichtensprecher im
digitalen Zeitalter

Die Anforderungen an einen Nachrichtensprecher beim ZDF im Jahr 2024 sind
kein Zuckerschlecken. Die Zeiten, in denen ein wohlklingender Bariton und ein
grauer Anzug reichten, sind vorbei. Heute geht es um Multichannel-Kompetenz,
Echtzeit-Relevanz und die Fahigkeit, auch unter Live-Druck analytisch zu
bleiben.

Erstens: Digitale Souveranitat. Wer heute Nachrichten prasentiert, muss die
digitale Medienlandschaft verstehen. Dazu gehort der sichere Umgang mit
sozialen Netzwerken, das Wissen um virale Dynamiken und die Fahigkeit, auch
auBerhalb des Studios glaubwlrdig zu sein. Ein Sprecher, der auf Twitter
ausflippt oder auf Instagram peinliche Selfies postet, ist ein PR-Risiko —
und das weils auch das ZDF.

Zweitens: Journalistische Kompetenz. Auch wenn die Texte oft von der
Redaktion kommen: Ein Sprecher muss inhaltlich durchdringen, was er
prasentiert. Wer nicht versteht, was er sagt, wirkt unsicher — und das ist
der Todesstol8 fur Vertrauen. Besonders in Zeiten von Fake News und
Medienkritik braucht es Personlichkeiten, die inhaltlich sattelfest sind.

Drittens: Technische Flexibilitat. Nachrichten sind nicht mehr nur lineares
Fernsehen. Es gibt Second-Screen-Formate, interaktive Interviews,
Livestreams, Social-Snippets. Wer hier bestehen will, muss mehr kdnnen als
“Kamerablick links, Kamerablick rechts”. Multikamera-Setups, Teleprompter-
Sync, In-Ear-Kommunikation mit der Regie — das alles muss sitzen.

Viertens: Krisenfestigkeit. Nachrichten passieren nicht nur zwischen 19:00
und 19:20 Uhr. Breaking News, Sondersendungen, Live-Schalten in
Katastrophensituationen — da muss man funktionieren. Ohne Skript, ohne
Schnitt, ohne zweite Chance. Und wer da einknickt, ist raus.

Wer sind die Favoriten fur den
Posten als neuer ZDF-
Nachrichtensprecher?

Die Geruchtekiche brodelt. Namen kursieren, werden dementiert, wiederbelebt.
Doch wer hat realistische Chancen, das neue Aushangeschild der “heute”-
Nachrichten zu werden? Hier eine Auswahl der heiR gehandelten Kandidaten —
mit Kommentaren, die nicht durch die PR-Abteilung gegangen sind.

e Mitri Sirin — Der Mann hat Kameraerfahrung, wirkt souveran, charmant,



aber vielleicht eine Spur zu locker flir das konservative ZDF-Publikum.
Vorteil: breite Bekanntheit durch das Morgenmagazin. Nachteil: Ist er
“serids” genug fur die Hauptnachrichten?

e Christian Sievers — Ein alter Hase im ZDF-Spiel. Kompetenz: Check.
Glaubwirdigkeit: Check. Frische: Naja. Wenn das ZDF auf Kontinuitat
setzt, ist er der logische Kandidat. Wenn nicht, wird’'s eng.

e Sarah Tacke — Fachlich top, juristisch geschult, journalistisch clean.
Sie bringt alles mit — aber ist das ZDF bereit fur eine Frau als
primares Gesicht der Hauptnachrichten? Hoffentlich. Zeit war'’s.

e Benjamin Stowe — Aus dem “heute Xpress” bekannt, technisch versiert,
aber vielleicht (noch) nicht mit ausreichend Gravitas fur die Primetime.
Ein Kandidat fir die Zukunft — aber vielleicht nicht jetzt.

Naturlich gibt es auch Aulenseiter. Namen, die im Hintergrund gehandelt
werden. Vielleicht wagt das ZDF auch den radikalen Schritt und holt jemanden
aus dem Digitalen: einen YouTube-Journalisten, einen Podcast-Host, jemanden,
der Medien ganz anders denkt. Doch das ware ein Bruch mit Jahrzehnten
konservativer Kontinuitat — und eher unwahrscheinlich.

Wie sich Nachrichtensendungen
verandern — und was das fur
Sprecher bedeutet

Nachrichtensendungen sind kein statisches Format mehr. Was friher ein festes
Ritual war — 19 Uhr, Fernseher an, Sprecher blickt in die Kamera — ist heute
ein flexibles, multimediales Erlebnis geworden. Die “heute”-Nachrichten
werden zwar noch linear ausgestrahlt, aber die eigentliche Relevanz entsteht
im Netz.

Das bedeutet: Der Nachrichtensprecher ist nicht mehr nur der Typ im Studio,
sondern auch derjenige, der in der Mediathek funktioniert, auf Social Media
zitiert wird und in TikTok-Zusammenschnitten nicht lacherlich aussieht. Der
Druck ist gestiegen — nicht nur inhaltlich, sondern auch performativ.

Gleichzeitig ist das Format unter Druck. Junge Zielgruppen konsumieren
Nachrichten anders: schnell, visuell, interaktiv. Das zwingt auch das ZDF,
seine Formate zu modernisieren. Mehr Infografiken, mehr Bewegtbild aus Social
Media, mehr Dialog statt Monolog. Und genau das verandert auch die Rolle des
Sprechers.

Er ist nicht mehr nur Stimme der Redaktion, sondern Gesicht einer Marke. Und
diese Marke muss heute auf mehreren Plattformen funktionieren. Wer das nicht
kapiert, wird schnell zum Relikt — und das kann sich das ZDF nicht leisten.



Was macht einen guten
Nachrichtensprecher 2024
wirklich aus?

Der ideale Nachrichtensprecher 2024 ist eine Mischung aus Journalist,
Performer, Markenbotschafter und Digital Native. Klingt Ubertrieben? Ist aber
Realitat. Denn die Anforderungen haben sich verschoben — und wer heute im
Studio steht, muss mehr kénnen als je zuvor.

e Glaubwurdigkeit — Das Fundament. Wer nicht glaubwirdig wirkt, verliert
sofort. Und das lasst sich nicht trainieren — es ist eine Mischung aus
Haltung, Souveranitat und Authentizitat.

e Stimmliche Prasenz — Klar, ruhig, variabel. Keine Radiostimme, sondern
eine Stimme mit Charakter. Wer wie eine KI klingt, verliert gegen die
echte Konkurrenz.

e Technisches Verstandnis — Kameraeinstellungen, Teleprompter-Sync,
Regiekommunikation, Notfallprotokolle — das muss sitzen.

e Inhaltliche Tiefe — Wer nur abliest, verliert. Wer versteht, was er
sagt, gewinnt. Journalistische Kompetenz ist Pflicht.

e Digitale Anschlussfahigkeit — Prasenz auf Social Media, Verstandnis fuir
Online-Dynamiken, saubere AuBenwirkung.

Und ja: Charisma hilft. Aber Charisma ohne Substanz ist wie ein Porsche ohne
Motor. Sieht gut aus — bringt dich aber nirgends hin.

Fazit: Wer auch immer kommt —
er oder sie muss liefern

Der neue ZDF-Nachrichtensprecher wird keine leichte Aufgabe haben. Er tritt
in grolle FuBstapfen, muss ein Publikum bedienen, das kritisch, digital und
ungeduldig ist — und gleichzeitig den Erwartungen eines traditionsreichen
Senders gerecht werden. Das ist kein Balanceakt. Das ist Seiltanz Uber einem
Minenfeld.

Aber genau das macht die Sache spannend. Wer auch immer die Bihne uUbernimmt,
wird das Gesicht einer neuen Nachrichten-Ara im ZDF. Und wenn das richtig
gemacht wird, kann daraus nicht nur ein gelungenes Update, sondern ein echter
Neustart werden. Die Bihne gehért dir — aber du musst sie halten kénnen.



