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Du denkst, Pagination ist ein vermaledeites Uberbleibsel aus den 2000ern?
Falsch gedacht. Wenn du Seitenpaginierung nur als nervige Klickstrecke oder
lastiges Element im UX-Design siehst, verpasst du die Chance auf massiven
SEO-Impact. Denn klug umgesetzte Pagination ist kein Relikt — sie ist ein
unterschatzter SEO-Booster. Aber nur, wenn du weiBt, was du tust. Spoiler:
Die meisten wissen es nicht.

e Warum Pagination ein unterschatzter SEO-Hebel ist — und wie du ihn

richtig einsetzt
e Was Google wirklich Uber paginierte Inhalte denkt — und was nicht mehr

funktioniert


https://404.marketing/pagination-seo-best-practices/
https://404.marketing/pagination-seo-best-practices/
https://404.marketing/pagination-seo-best-practices/

e Die groRte SEO-Sinde bei Pagination: Duplicate Content und Link-Wasting
e Wie du rel="next” und rel="“prev” vergisst — und trotzdem gewinnst

Warum Infinite Scroll SEO-technisch eine ticking time bomb ist

Best Practices fiur technische Umsetzung: HTML, Canonicals,
Indexierbarkeit

Pagination + JavaScript? Ja — aber nur unter strengen Auflagen
Pagination vs. Load More vs. Infinite Scroll — was du wann einsetzen
solltest

Step-by-Step: So baust du eine SEO-konforme Pagination-Struktur auf

Pagination und SEO: Ein
unterschatzter Ranking-Faktor
mit Potenzial

Paginierung ist eines dieser Themen, die in der SEO-Welt gerne ignoriert oder
falsch verstanden werden. Viele sehen sie als UX-Notldsung fur Produktlisten,
Blogarchive oder Foren. Doch gerade aus SEO-Sicht ist Pagination ein
hochrelevantes Thema — wenn sie strukturell und technisch korrekt umgesetzt
wird. Dabei geht es nicht nur um die Benutzerfihrung, sondern um
Indexierungssteuerung, Crawl-Effizienz und interne Verlinkung. Kurz:
Pagination kann Rankings pushen — oder killen.

Das Hauptproblem vieler Websites: Sie erzeugen durch falsche Pagination-
Strukturen Duplicate Content, vergeuden wertvolles Crawl-Budget und
verwassern interne Linkkraft. Und das oft ohne es zu merken. Google ist zwar
inzwischen deutlich besser darin, paginierte Inhalte zu verstehen, aber das
bedeutet nicht, dass schlechte Implementierungen ohne Konsequenzen bleiben.
Wer denkt, Pagination sei ein ,Set-it-and-forget-it“-Feature, der schieft
sich langfristig ins SEO-Knie.

Besonders bei groBen Sites — E-Commerce, News-Portale, Content-Hubs — spielt
die Paginierung eine zentrale Rolle. Es geht darum, wie Inhalte strukturiert,
verlinkt und priorisiert werden. Und vor allem: wie du sicherstellst, dass
Google alle wichtigen Seiten erreicht, indexiert und bewertet. Klingt
einfach, ist es aber nicht. Pagination ist ein technischer Drahtseilakt — und
wer ihn beherrscht, hat einen echten Wettbewerbsvorteil.

Schon mal von Paginierungsfallen gehdrt? Nein? Dann bist du wahrscheinlich
schon reingetappt. Ob endlose Klickstrecken ohne Indexierung, gesplittete
Linkkraft oder JavaScript-Fehler beim Nachladen — die Liste mdglicher Fehler
ist lang. Und fatal. Zeit, das Thema ernst zu nehmen. Und smart umzusetzen.

Was Google zur Pagination sagt



— und was wirklich zahlt

Friher waren die Dinge einfacher — zumindest bei Pagination. Google empfahl
jahrelang den Einsatz von rel="next" und rel="prev", um paginierte Inhalte
miteinander zu verknipfen. Das Problem? Diese Signale werden seit 2019
offiziell nicht mehr genutzt. Und das hat viele SEOs in die Irre gefuhrt. Die
Wahrheit ist: Google ignoriert diese Attribute — verlasst sich stattdessen
auf das Crawling-Verhalten und die interne Linkstruktur.

Das bedeutet: Wenn du heute Pagination umsetzen willst, musst du deine
Inhalte so strukturieren, dass Google sie versteht — ganz ohne semantische
Hilfestellung. Die wichtigste Regel dabei: Jede paginierte Seite muss
eigenstandig crawlfahig, indexierbar und sinnvoll verlinkt sein. Nur dann
erkennt Google die Beziehung zwischen den Seiten — und bewertet sie korrekt.

Ein haufiger Fehler: Paginierte Seiten werden mit noindex versehen, weil sie
als “Duplikate” empfunden werden. Das ist kompletter Unsinn. Ja, es gibt
Uberschneidungen — aber paginierte URLs enthalten in der Regel unique
Content-Elemente, z.B. unterschiedliche Produkte oder Artikel. Wer sie aus
dem Index ausschlieBt, sorgt dafir, dass Google wichtige Inhalte nicht sieht.
Und das ist keine Kleinigkeit, sondern ein strategischer Fehler.

Google erwartet, dass du Pagination so umsetzt, dass jede Seite einen
Mehrwert bietet. Das bedeutet: Klare Titel, eindeutige Meta Descriptions und
— ganz wichtig — keine Canonicals, die alle Seiten auf Seite 1 zeigen. Diese
sogenannte ,Canonical Bomb“ ist einer der schlimmsten SEO-Fails uberhaupt.
Denn sie fuhrt dazu, dass Google alle Folge-Seiten ignoriert — und du
Sichtbarkeit verlierst.

Bottom Line: Verlass dich nicht auf veraltete Signale. Bau deine Pagination
so, dass sie logisch, transparent und crawlbar ist. Dann versteht Google
deine Struktur — auch ohne rel="next".

Pagination vs. Infinite Scroll
vs. Load More — was 1st SEO-
freundlich?

In der UX-Welt sind paginierte Seiten oft verpont — zu altmodisch, zu
klickintensiv, zu wenig , smooth”. Stattdessen setzen viele auf Infinite
Scroll oder Load-More-Buttons. Doch aus SEO-Sicht ist das ein Tanz auf der
Rasierklinge. Denn was fir den Nutzer angenehm wirkt, ist fdr Suchmaschinen
oft unsichtbar. Und was Google nicht sieht, kann auch nicht ranken.

Infinite Scroll ist der absolute Worst Case — zumindest wenn er falsch
implementiert ist. Inhalte, die dynamisch nachgeladen werden, erscheinen im
HTML erst nach User-Interaktion. Fur Google bedeutet das: kein Content, keine
Indexierung. Es sei denn, du implementierst eine Fallback-Pagination in HTML



— die auch ohne JavaScript funktioniert. Und ja, das ist aufwendig. Aber
alternativ kannst du deine Sichtbarkeit gleich begraben.

Load-More-Buttons sind ein Kompromiss — aber auch hier gilt: Nur wenn die
nachgeladenen Inhalte als eigenstandige URLs verfugbar sind, funktioniert das
Ganze SEO-technisch. Am besten kombinierst du Load-More mit echter Pagination
im Hintergrund — so bleibt die UX smooth und die Indexierbarkeit erhalten.

Pagination ist nach wie vor die zuverlassigste Methode, um grofRe Datenmengen
sauber zu strukturieren und indexierbar zu halten. Die Nutzer missen eben
klicken — aber Google liebt klare Strukturen. Und im Zweifel ist deine
Sichtbarkeit wichtiger als ein bisschen UX-Komfort.

Wer es perfekt machen will, setzt auf sogenannte Hybridldésungen: Pagination
im Backend, Load-More im Frontend, progressive Enhancement mit JavaScript.
Das ist technisch anspruchsvoll — aber SEO-Gold wert.

Technische Umsetzung: So sieht
gute Pagination aus

Jetzt wird’s handfest. Denn Pagination ist kein Design-Thema — sondern eine
technische Architekturfrage. Wer hier schludert, produziert Soft-404s,
Duplicate Content oder ungewollte Canonicals. Deshalb: Hier die wichtigsten
Punkte fur eine saubere Pagination-Struktur:

e Jede Seite braucht eine eigene URL
Beispiel: /blog/page/2/. Vermeide URL-Parameter wie ?page=2, wenn
moglich — sprechende URLs sind klarer.

e Indexierbarkeit sicherstellen
Kein noindex auf paginierten Seiten — sie enthalten Content, den Google
crawlen und indexieren soll.

e Canonical-Tags korrekt setzen
Jede Seite zeigt auf sich selbst — nicht auf Seite 1. Vermeide
»Canonical Bombing“.

e HTML-Links zwischen Seiten
Verlinke auf vorherige und nachste Seite mit echten <a href>-Tags —
keine JS-only Navigation.

e Titel und Meta Descriptions anpassen
Jede Seite braucht einen individuellen Title und eine angepasste Meta
Description — z.B. “SEO-Tipps Teil 2”.

Wer das umsetzt, hat schon 80 % der Arbeit erledigt. Der Rest ist FleiRarbeit
— und regelmaBige Kontrolle mit Crawl-Tools wie Screaming Frog oder Sitebulb.

Step-by-Step-Anleitung:



Pagination SEO-konform bauen

Du willst'’s konkret? Dann hier die Schritt-flur-Schritt-Anleitung flr eine
SEO-freundliche Pagination-Struktur:

1.

10.

Struktur planen
Lege fest, welche Inhalte paginiert werden sollen — z.B. Blogartikel,
Produktkategorien, Foren.

. URL-Logik definieren

Nutze sprechende URLs mit klarer Hierarchie: /kategorie/seite/2/ statt
7p=2.

. Navigation implementieren

Stelle sicher, dass “Zurick” und “Weiter”-Links als echte HTML-Links
vorhanden sind — nicht nur per JavaScript.

. Canonical korrekt setzen

Jede Seite zeigt auf sich selbst — niemals auf Seite 1.

. Indexierung zulassen

Keine robots-Disallow-Regeln oder noindex fur Pagination-Seiten.

. Content prufen

Jede Seite sollte unique Content oder zumindest unique Content-Elemente
enthalten — z.B. unterschiedliche Produkte.

. Meta-Daten individualisieren

Titel und Meta Descriptions anpassen, um Duplicate Issues zu vermeiden.

. JavaScript-Fallbacks einbauen

Wenn du Load-More oder Infinite Scroll nutzt, braucht es eine
serverseitige Pagination als Fallback.

. Crawling testen

Nutze Screaming Frog oder Search Console, um zu priufen, ob alle Seiten
korrekt gecrawlt werden.

Monitoring einrichten

Behalte Indexierung, Traffic und Rankings im Blick — Pagination ist kein
“once and done”-Thema.

Fazit: Pagination ist kein UX-
Feature — sondern SEO-
Infrastruktur

Wer bei Pagination nur an Benutzerfreundlichkeit denkt, hat nichts

verstanden. Denn Pagination ist eine technische ArchitekturmalBnahme — und ein

zentraler Hebel fur Indexierung, Crawlsteuerung und interne Linkverteilung.

Sie entscheidet daruber, ob Google deine Inhalte sieht — oder eben nicht. Und

wer das nicht ernst nimmt, verliert Rankings. Punkt.

Pagination ist keine Designfrage, sondern ein SEO-Kraftwerk — wenn du es
richtig baust. Keine veralteten rel="next"-Spielereien, keine JavaScript-

only-Lésungen, kein Canonical-Chaos. Nur saubere, strukturierte, indexierbare



URLs mit klarer Navigation. Klingt langweilig? Vielleicht. Aber langweilig
ist genau das, was Google liebt. Und was dir langfristig Sichtbarkeit bringt.



