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Profis im Marketing

Wenn du glaubst, “passen” heiRt auf Englisch einfach “fit”, dann willkommen
im Club der halbwissenden Content-Ubersetzer. Wer im Marketing punkten will,
braucht mehr als Google Translate und ein bisschen Schulenglisch. Denn
“passen” kann “suit”, “match”, “fit”, “align”, “correspond” oder “be
appropriate” heiBen — je nach Kontext, Tonalitat und Zielgruppe. In diesem
Artikel zerlegen wir den deutschen Marketing-Liebling “passen” in alle seine
semantischen Einzelteile und zeigen dir, wie du ihn im Englischen wirklich
professionell ruberbringst — ohne dich vor Native Speakern zu blamieren.

e Warum “passen” kein einfaches Wort ist — besonders nicht im Marketing

e Die wichtigsten englischen Ubersetzungen von “passen” inkl.
Anwendungsbeispiele

e Kontextabhangigkeit: Wann “fit” falsch ist — und “suit” besser passt

e Typische Fehler deutscher Marketer beim Ubersetzen von “passen”

e Wie du Zielgruppen, Tonalitdt und Branding bei der Ubersetzung
bericksichtigst

e Warum KI-Ubersetzer wie DeepL oder ChatGPT oft danebenliegen

10 Praxisbeispiele aus dem Marketing-Alltag mit perfekter englischer

Ubersetzung

e Checkliste: So findest du die richtige Form von “passen” in deinem
Kontext

e Bonus: Wann du “passen” besser gar nicht Ubersetzt, sondern
umformulierst

Fazit: Sprachgefuhl schlagt Wort-fir-Wort-Logik — immer

Warum das deutsche “passen” 1im
Marketing so verdammt
trugerisch 1ist

“Passen” klingt harmlos. Ein Allerweltswort, das sich in jedem zweiten
deutschen Werbeslogan oder UX-Text findet. “Unser Produkt passt zu dir.” “Das
Angebot passt perfekt.” “Die Strategie passt zur Zielgruppe.” Klingt gut,
oder? Problem: Im Englischen gibt es keine direkte Eins-zu-eins-Ubersetzung,
die in jedem dieser Falle funktioniert. Wer hier stumpf auf “fit” setzt,
begeht einen Fehler, der im besten Fall unprofessionell wirkt — und im
schlimmsten Fall die Aussage komplett verandert.

Sprachlich gesehen ist “passen” im Deutschen ein Chamaleon. Es kann eine
funktionale Passung beschreiben (“Die Schuhe passen mir”), eine stilistische
(“Das Design passt zum Branding”), eine strategische (“Die MaBnahme passt zur
Zielgruppe”) oder sogar eine emotionale (“Das Angebot passt zu mir”). Das
Englische differenziert hier viel starker — und erwartet vom Schreiber ein
hoheres MaR an Prazision.



Besonders im Marketing, wo Sprache Wirkung erzeugen soll, ist das fatal. Denn
hier geht es nicht nur um Verstandlichkeit, sondern um Nuancen, Konnotationen
und Markenimage. Wer das falsche Verb wahlt, kann Vertrauen verspielen,
Professionalitat untergraben oder schlichtweg komisch klingen. Und ja, wir
alle haben schon cringe-worthy Marketingtexte gesehen, die eindeutig aus der
Google-Translate-Holle stammen.

Deshalb gilt: “Passen” ist kein Wort, das man einfach Ubersetzt. Es ist ein
semantischer Komplex, der Fingerspitzengefuhl, Kontextverstandnis und Mut zur
sprachlichen Kreativitat verlangt. Genau das liefern wir dir in diesem
Artikel.

“Passen” auf Englisch: Die 6
wichtigsten Ubersetzungen im
Marketing-Kontext

Hier kommt die gute Nachricht: Auch wenn es keine direkte Entsprechung gibt,
stehen dir im Englischen zahlreiche Alternativen zur Verfigung — du musst nur
wissen, wann welche passt. Hier sind die sechs haufigsten Varianten, die du
im Marketing brauchst:

e Fit: Wird verwendet, wenn etwas physisch oder funktional zusammenpasst
oder kompatibel ist. Beispiel: “The new plugin fits perfectly with our
CMS.”

e Suit: Ideal fir personliche Passung oder wenn etwas angemessen ist.
Beispiel: “This approach suits our brand values.”

e Match: Wenn es um Ubereinstimmung in Design, Farbe oder Stil geht.
Beispiel: “The visuals match our new campaign theme.”

e Align (with): Wird genutzt, wenn Strategien, Ziele oder Werte
aufeinander abgestimmt sind. Beispiel: “The content strategy aligns with
our business objectives.”

e Be appropriate (for): Wenn etwas formal oder inhaltlich angemessen ist —
haufig in konservativeren Branchen. Beispiel: “This tone is appropriate
for a financial audience.”

e Correspond (to/with): Wenn es um formale oder strukturelle
Ubereinstimmung geht. Beispiel: “The data corresponds with our previous
findings.”

Und jetzt das Beste: Diese Begriffe sind nicht austauschbar. Jeder hat einen
eigenen semantischen Raum. Wer sie falsch einsetzt, erzeugt entweder
Missverstandnisse — oder klingt wie ein schlecht programmierter Chatbot.

Typische Ubersetzungsfehler:



Wenn “fit” einfach nicht passt

“Our offer fits your needs.” Klingt irgendwie okay, oder? Ist aber falsch.
“To fit needs” ist keine idiomatische englische Wendung. Richtig ware: “Our
offer meets your needs” oder “suits your needs.” Der Teufel steckt im Detail
— und genau dieser Detail-Teufel macht den Unterschied zwischen professionell
und peinlich.

Hier sind finf klassische Fehler, die deutsche Marketer regelmaBig machen:

e “Fit to our brand” statt “suit our brand” — “Fit” ist zu funktional,
“suit” trifft den Ton besser.

e “Tt fits with our strategy” — besser: “It aligns with our strategy.”

e “This text fits the audience” — besser: “This text is appropriate for
the audience.”

e “The campaign fits the colors” — richtig: “The campaign matches the
colors.”

e “Fit"” bei abstrakten Konzepten — Meide es, wenn es um Werte, Ziele,
Tonalitat oder Branding geht.

Diese Fehler wirken nicht nur unprofessionell, sie verraten auch, dass der
Verfasser die Sprache nicht wirklich beherrscht. Und das ist im
internationalen Marketing ein klarer Wettbewerbsnachteil.

Kontext schlagt Wortliste: Wie
du die richtige “passen”-
Ubersetzung findest

Wie findest du nun die passende “passen”-Ubersetzung? Indem du den Kontext
analysierst — semantisch, stilistisch und funktional. Hier ein Schritt-flr-
Schritt-Ansatz:

1. Bestimme die Art der Passung
Physisch, emotional, strategisch, stilistisch?
2. Analysiere das Subjekt und Objekt
Wer passt zu wem oder was?
3. Frage dich: Ware das auf Deutsch auch “passen”?
Oder eher “entsprechend”, “geeignet”, “abgestimmt”?
4. Checke idiomatische Wendungen
Gibt es im Englischen eine feste Phrase flir diesen Zusammenhang?
5. Stell dir den Satz als Claim vor
Klingt er glaubwiirdig auf einer Landingpage oder wie aus dem Wérterbuch?

Wenn du diese Fragen durchgehst, findest du fast immer die korrekte Variante.
Und wenn nicht, hilft dir der nachste Abschnitt weiter.



10 Marketing-Beispiele: So
ubersetzt du “passen” richtig
— oder gar nicht

Beispiele sind die beste Schule. Hier sind zehn aus dem echten Marketing-
Alltag — mit deutscher Ausgangsformulierung, falscher und korrekter
Ubersetzung:

1. “Dieses Angebot passt perfekt zu dir.”
0 “This offer fits you perfectly.”
0 “This offer is a perfect match for you.
perfectly.”
2. “Die Strategie passt zur Zielgruppe.”
0 “The strategy fits the target group.”
0 “The strategy aligns with the target audience.”
3. “Das Design passt zum Branding.”
0 “The design fits the branding.”
0 “The design matches the branding.”
4. “Die Inhalte passen zur Tonalitat.”
0 “The content fits the tonality.”
] “The content is in line with the tone of voice.”
5. “Die Farben passen nicht zueinander.”
0 “The colors don’'t fit together.”
[0 “The colors don’t match.”
6. “Die LOsung passt nicht zu unserem System.”
0 “The solution doesn’t fit with our system.”
0 “The solution is not compatible with our system.”
7. “Das Produkt passt nicht zur Marke.”
0 “The product doesn’t fit the brand.”
00 “The product doesn’t suit the brand.”
8. “Die Malnahmen passen zur Unternehmensphilosophie.”
0 “The measures fit the company philosophy.”
00 “The measures align with the company’s values.”
9. “Die App passt sich dem Nutzerverhalten an.”
0 “The app fits the user’s behavior.”
0 “The app adapts to user behavior.”
10. “Die Inhalte passen nicht auf mobile Devices.”
[0 “The content doesn’t fit on mobile.”
[0 “The content is not optimized for mobile devices.”

n

oder “This offer suits you

Du siehst: In vielen Fallen ist “passen” gar nicht notwendig — weil das
Englische hier ganz eigene Konstruktionen bietet. Wer versucht, zu wortlich
zu Ubersetzen, verliert Stil, Prazision und Glaubwirdigkeit.



Fazit: Sprachgefuhl schlagt
Vokabelwissen — besonders im
Marketing

“Passen” ist eines dieser Worter, das auf den ersten Blick harmlos erscheint
— aber in der Praxis regelmdBig zum Ubersetzungs-GAU fiihrt. Wer im
internationalen Marketing bestehen will, muss verstehen, dass jede Sprache
ihre eigenen semantischen Prioritaten setzt. Wahrend Deutsch gerne mit einem
einzigen Wort ganze Bedeutungsfelder abdeckt, verlangt Englisch
Differenzierung, Kontextsensibilitat und idiomatisches Denken.

Deshalb gilt: Lerne nicht nur Vokabeln, sondern Sprachmuster. Vertraue nicht
blind auf Ubersetzungstools — sie liefern bestenfalls Rohmaterial, aber keine
saubere Copy. Und vor allem: Hab den Mut, “passen” auch mal komplett zu
umgehen, wenn es stilistisch oder funktional sinnvoller ist. Denn gutes
Marketing ist keine Ubersetzung — es ist Adaption. Und die beginnt im Kopf.



